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Instytut Filologii Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego im. Komisji Edukacji Na-
rodowej w Krakowie (dalej: UP) powotano do istnienia w roku 1971, a jego pierw-
szym dyrektorem zostal Wincenty Danek. Rozwdj jednostki do 2004 r. szczeg6étowo
relacjonowat Bolestaw Faron w wywiadzie Swiat sie zmienia, a my z nim, spisanym
przez Magdalene Roszczynialska (Faron, Roszczynialska 2004). Przez lata gtéwnym
atutem polonistyki byto ksztatcenie nauczycieli wszystkich typdw szkét. Réwnolegle
pracownicy Instytutu prowadzili badania w dwoch dyscyplinach: literaturoznawstwie
i jezykoznawstwie.

Momentem przetomowym dla modelu ksztatcenia przysztych nauczycieli i na-
uczycielek byto opracowanie przez zesp6t Agnieszki Ktakéwny serii podrecznikow
To lubie!, opartych na koncepcji ksztatcenia kulturowego (w obrebie jezyka polskiego
jako przedmiotu szkolnego nauczania). Za podstawowy przedmiot poznania uznano
w tej koncepcji cztowieka, jego egzystencje oraz kulture, poprzez ktéra cztowiek ten
sie wyraza i daje poznawa¢. Nawiazujac do filozofii Paula Ricceura, Ktakéwna konstato-
wata: , Literatura staje sie tu swoistym laboratorium, w ktérym sprawdzane s3 granice
ludzkiego czlowieczenstwa” (Ktakéwna 2005: 77).

Wydaje sie, ze seria, To lubie!” data Instytutowi Filologii Polskiej UP impuls do prze-
ksztatcenia sie w laboratorium mysli humanistycznej, napedzanej gtodem wiedzy, ale
tez - co z czasem stawato sie coraz bardziej oczywiste - potrzebami rynku pracy. Nie
mozna byto ignorowac zywych zjawisk kultury popularnej, dynamicznie rozwijajacego
sie sektora reklamy komercyjnej, wptywu polityki na jezyk i retoryki na zycie polityczne.
Mimo iz na niektérych zajeciach nadal popularny jest uktad chronologiczny i teore-
tycznokulturowy, zasadnicze podejscie do modelu, tresci i metod ksztatcenia ulegto
zmianie. W niniejszym szkicu postaram sie zrekonstruowac kluczowe momenty tego
procesu, odchodzac jednak od ksztatcenia nauczycieli, a koncentrujac sie na rozwoju
szeroko rozumianej koncepcji edukacji medialne;j.

Artykut opiera sie na materiatach Zrédtowych, udostepnionych przez archiwum
Uczelni, na rozmowach przeprowadzonych w czerwcu 2022 r. z profesorem Bolestawem
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Faronem oraz z profesor Agnieszka Ogonowskg, a takze na do§wiadczeniu wtasnym
autorki, zatrudnionej w Instytucie od 2013 r.

Edukacja medialna w IFP przed rokiem 2011

Kluczowym punktem zwrotnym dla edukacji medialnej w IFP byto otwarcie w 1981 r.
dziennikarskich kurséw doksztatcajacych (tzw. studium dziennikarskiego), prowadzo-
nych w kolejnych latach przez Edwarda Chudzinskiego, Zbigniewa Bauera i Macieja
Malinowskiego. Jak opisywat to jeden z mentoréw projektu: w ten sposéb ,,dotaczyliSmy
m.in. do pieknej tradycji studiéw dziennikarskich, rozpoczetej w 1917 r. w Warszawie,
gdy powotywano w Szkole Nauk Politycznych UW Wydziat Publicystyki i Dziennikar-
stwa” (Bauer 2013: 17). Réwnolegle w catej Polsce rozwijaty sie badania kulturoznaw-
cze (z wiodaca rolg kulturoznawstwa wroctawskiego), a nastepnie badania z zakresu
nauk o komunikacji spotecznej i mediach (krzyzujgc sie z politologig, socjologig, filozofig,
jezykoznawstwem itp.). Rozwoéj samego medioznawstwa byt wiec silnie naznaczony
interdyscyplinarnoscia. Postrzegano jg (interdyscyplinarnos¢) z jednej strony jako site
nowej dyscypliny, z drugiej jako zagrozenie dla , czystosci” tradycyjnych p6l badawczych.
Wspominam o tym watku dyskusji akademickich, poniewaz wytanianie sie nowej
dyscypliny badawczej zawsze przebiega w pewnym sensie w opozycji, ale i w dialogu
z tradycja. Napiecia te rezonuja p6zniej w dyskusjach o kierunkach rozwoju uczelni
i instytutéw, tworzac ramy dla pracy badawczej i dydaktyczne;j.

W przypadku Instytutu Filologii Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego w pew-
nym momencie stato sie jasne, Ze filologia polska o profilu nauczycielskim odpowiada
na potrzeby waskiej grupy studentéw i studentek zainteresowanych praca w szkole.
Wiekszo$¢ humanistéw i humanistek szukata alternatywy. Dlatego od roku akademi-
ckiego 2003/2004, jeszcze w ramach studiéw filologicznych, uruchomiono az cztery
specjalnosci: nauczycielska, logopedyczna, edytorska (z komunikacjg medialna) oraz
komunikacje spoteczna. Juz woéwczas Bolestaw Faron, 6wczesny dyrektor Instytutu,
informowat o innowacyjnych badaniach nad edukacja medialng. W planie studiéow
znalazty sie przedmioty filmoznawcze i poSwiecone sztuce wspdtczesnej. Na tamach
uczelnianego czasopisma ,Konspekt”, redagowanego wéwczas przez Bogustawa Grysz-
kiewicza i Henryka Czubate, a pdZniej przez Marcina Kanie, pracownicy IFP pisali
o filmie, teatrze i sztuce. 0d 2007 r. w [FP dziata Pracownia Edukacji Medialnej, w sktad
ktérej weszli: Agnieszka Ogonowska, Zbigniew Bauer i Bogustaw Skowronek.

Utworzenie Katedry Medidéw i Badan Kulturowych

Kolejnym kamieniem milowym dla rozwoju koncepcji edukacji medialnej byto utwo-
rzenie w 2011 r. Katedry Mediéw i Badan Kulturowych (Ogonowska 2016). Od poczat-
ku istnienia kieruje nig Agnieszka Ogonowska. W sktad katedry wchodzili woéwczas
(jeszcze z podwdjnymi afiliacjami): Zbigniew Bauer, Bogustaw Skowronek, Magdale-
na Roszczynialska i Anna Slésarz, ktérzy przeszli koleje szczeble kariery naukowej,
az do stanowisk profesoréw uczelni i profesoréw belwederskich. Obecnie, na poczatku
roku akademickiego 2022 /2023, w sktad katedry wchodza: Agnieszka Ogonowska (kie-
rownik), Patrycja Wtodek (filmoznawstwo), Jakub Kosek (music studies), Ewelina Jarosz
(nauki o sztuce), Magdalena Stoch (literaturoznawstwo). Profil naukowo-badawczy
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pracownikéw katedry taczy rézne subdyscypliny. Prowadzone s3 badania z zakresu
psychologii mediéw i komunikowania, socjologii mediéw, nowych technologii w edu-
kacji na odlegtos¢, filmoznawstwa, teatrologii, muzykoznawstwa, recepcji literatury
w obiegach popularnych, gender studies oraz btekitnej humanistyki.

W 2012 r, na bazie nowo powstatej katedry, otworzono nowy kierunek studiéw
pierwszego i drugiego stopnia: kulturoznawstwo i wiedze o mediach. Zbigniew Bauer
jeszcze w 2013 r. tak opisywal motywacje kryjace sie za ta decyzja:

Powotywanie nowego kierunku studiéw, szczegélnie w obszarze nauk humanistycznych,
jest zadaniem do$¢ ryzykowanym. Z jednej strony, od podejmowania takich decyzji po-
niekad nie ma odwrotu: jesli humanistyka (rozumiana przeze mnie jako pewna catos¢
wiedzy, bo przeciez nie metodologii) ma przetrwa¢ w obliczu nacisku innych dyscyplin,
musi dostosowywac sie do wymogow rynkowych, czyli do oczekiwac naszych przysztych
uczniow, ktérzy z kolei maja rozmaite wyobrazenia o tym, co chcieliby robi¢ w przysztosci
[...]. Jest i druga strona zagadnienia: dziedziny humanistyczne naleza do - tu zapewne
spotkam sie z gwattownymi reakcjami — najmniej podatnych na zmiany w zakresie
metodologii nauczania, a takze w zakresie metodologii badawczej (Bauer 2013: 48).

Pobrzmiewajg w tych stowach echa goracych dyskusji nad ksztattem studiéw
humanistycznych w IFP, ktére byty i s wypracowywane z my$la o przysztych absol-
wentach i absolwentkach. Wéwczas, na przetomie 2012 i 2013 r., myslano o nich jako
o menadzerach kultury, krytykach filmowych i teatralnych oraz (od 2014) coachach
medialnych (takie nazwy nosity bowiem specjalnosci uruchomione na kulturoznaw-
stwie i wiedzy o mediach). Od roku akademickiego 2022 /2023 oferta zostata posze-
rzona o specjalnosci: cyberkulturoznawstwo i przemysty kreatywne oraz zarzadzanie
wizerunkiem i publikowanie cyfrowe (z pominieciem krytyki medialnej). Ré6wnolegle
na kierunku filologia polska dokonano gruntownej przebudowy planéw i programoéw
studidw. Przyszli nauczyciele i nauczycielki beda mieli/miaty mozliwos¢ nie tylko
specjalizowania sie w glottodydaktyce (nauczaniu jezyka polskiego obcokrajowcow),
ale tez wyboru dodatkowego komponentu medioznawczego (zarzadzanie wizerun-
kiem, publikowanie cyfrowe) - wczesniej realizowanego wytacznie na kierunkach
nienauczycielskich. Zmiana ta jest préba odpowiedzi na te same wyzwania, z ktérymi
od kilkunastu lat mierza sie wszystkie uczelnie humanistyczne: nizu demograficznego
réwnoznacznego ze spadkiem liczby oséb studiujacych; pragmatycznego nastawienia
wspotczesnej mtodziezy, ktéra od studiéw oczekuje przede wszystkim rzetelnego
przygotowania do wkroczenia na rynek pracy; prob godzenia nauki z pracg oraz coraz
czestszego rezygnowania ze studiéw magisterskich lub ich realizowania w trybie
niestacjonarnym; dramatycznie niskich pensji pracownikéw systemu o$wiaty oraz
kruszejacego prestizu zawodu nauczyciela. Wspotczesny nauczyciel /nauczycielka
musi wykazac sie wyjagtkowa przedsiebiorczoscia, aby w ogole przezy¢ za pensje, ktora
co miesigc otrzymuje na swoje konto. Ponadto pojawienie sie nowych mediéw catkowi-
cie zmienito to, w jaki sposé6b dzieci i mtodziez spedzajg czas wolny oraz komunikujg
sie z otoczeniem. Dobry pedagog/pedagozka musi posiada¢ odpowiednie kompetencje
cyfrowe, aby méc o nich rozmawia¢ w szkole i w ogéle rozumie¢, w jakim Swiecie zyje
dzisiejsza mtodziez. Stad tez propozycja nowych modutéw specjalnosciowych na kie-
runku filologia polska.
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Warto réwniez doda¢, ze wiekszo$¢ humanistow i humanistek wybiera prace
poza szkotg, przede wszystkim w agencjach reklamowych oraz szeroko rozumianych
mediach. W tym sensie prowadzona w [FP UP edukacja medialna przyczynia sie nie
tylko do budowania krytycznych postaw wobec medidw, ale tez do zréwnowazonego
rozwoju branzy reklamowej, opartej na nowych technologiach.

Czym wtasciwie jest edukacja medialna?

Jak przekonuja Agnieszka Ogonowska i Grzegorz Ptaszek, edukacja medialna to nie
tylko proces uczenia innych, jak dziata system medialny, oraz uczenia sie o mediach,
ale przede wszystkim ztozony, interdyscyplinarny obszar wiedzy teoretycznej i prak-
tycznej, zwigzanej z doskonaleniem kompetencji medialnych, ale tez z analizg ich
uwarunkowan oraz projektowaniem na wszystkich etapach zycia cztowieka dziatan
stuzacych rozwijaniu kompetencji ukierunkowanych na zaspakajanie réznych potrzeb
jednostki (Ogonowska, Ptaszek 2015: 9). Dla zrozumienia edukacji medialnej kluczowe
jestrozpoznanie jej trzech wymiaréw: uczenia o mediach, dla medidéw i poprzez media
(Ogonowska 2013). W przypadku ksztatcenia akademickiego oznacza to konieczno$¢
uwzgledniania problematyki nowomedialnej w planach i programach studidw, ale tez
niejednokrotnie podejmowanie wspétpracy w zakresie prowadzenia zaje¢ z osobami
na co dzien zatrudnionymi poza uczelnia, w agencjach reklamowych i mediach (radiu,
telewizji). Instytut wspétpracuje z licznymi podmiotami zewnetrznymi, organizujacymi
praktyki studenckie, opierajac sie na zasadzie ,upraktyczniania” wiedzy akademickie;.
Instytut posiada tez swoja strone internetowa (https://ifp.up.krakow.pl/) i profil na Fa-
cebooku, dzieki czemu przeptyw informacji staje sie ptynny, zrozumiaty i przyjazny
(https://www.facebook.com/profile.php?id=100057456617929).

Systemowe myslenie o edukacji medialnej znalazto réwniez swoje odzwiercied-
lenie w realizowanym w latach 2013-2021 projekcie badawczym. Zesp6t w sktadzie:
Agnieszka Ogonowska, Agnieszka Walecka-Rynduch i Magdalena Stoch przeprowadzit
interdyscyplinarne badania nad wptywem mediéw na kompetencje medialne, cyfro-
we, informatyczne, informacyjne, spoteczne oraz komunikacyjne dzieci, mtodziezy
i tzw. mtodych dorostych. Celem projektu byta préba diagnozy strategii rozmienia
przekazéw medialnych przez wskazane grupy oséb oraz doskonalenie kompetencji
wyszukiwania, analizowania, poréwnywania i krytycznego oceniania oraz przetwa-
rzania tre$ci medialnych. Badania potwierdzity, ze media peilnia w zyciu dzieci, mto-
dziezy i mtodych dorostych role instytucji edukacyjnych, w coraz wiekszym stopniu
okreslajacych ksztatt kluczowych obszaréw codziennego zycia. Wptywaja na relacje
miedzyludzkie, a takze na konkretne zachowania uzytkownikdéw, ulegajacych wptywowi
korporacji i nadawcéw medialnych oraz tzw. infulenceréw (Ogonowska 2018). Badania
ujawnity réwniez, ze cechy nowych mediéw wzmacniajg szkodliwg tendencje do pato-
logicznego korzystania z nich przez dzieci i mtodziez. Luki w kompetencji krytyczne;j
analizy przekaz6w medialnych prowadza do powielania fatszywych informacji, przy-
czyniajac sie w ten spos6b do ich uwiarygodniania i dalszego reprodukowania (Stoch
2019). Dostrzezono réwniez eskalacje zjawiska cyberprzemocy, cyberprzestepczosci
oraz produkcji tzw. patotresci (Ogonowska 2018). Edukacja medialna zostata zdefi-
niowana w tym kontekscie jako forma profilaktyki zachowan ryzykownych i dyskry-
minacyjnych w mediach. Wnioski z badan stanowity podstawe szkolen i warsztatow
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dla mtodziezy oraz nauczycieli i nauczycielek, realizowanych we wspoétpracy z orga-
nizacjami pozarzadowymi (Fundacja ,Autonomia”) oraz Niepublicznym Instytutem
Ksztatcenia Nauczycieli Wydawnictwa Edukacyjnego.

Jako przyktad projektu z obszaru edukacji medialnej skierowanego do mtodziezy
mozna wymieni¢ grant zrealizowany we wspo6tpracy Katedry, Osrodka Badan nad
Mediami i Fundacji ,,Autonomia” (przy dofinansowaniu Konsulatu Generalnego USA
w Krakowie i Fundacji Batorego) Krytyczne myslenie i analiza przekazéw medialnych:
mtodzi liderzy i liderki na rzecz bezpieczeristwa i sprawiedliwosci. Projekt realizowano
w latach 2018-2019. Obejmowat on takie dziatania jak: a) kompleksowe szkolenie
z krytycznej analizy przekazéw medialnych i zapobiegania przemocy dla mtodych
lideréw i liderek oraz oséb pracujacych z mtodzieza; b) upowszechnienie w Polsce,
wraz z programem edukacyjnym (Stoch, Teutsch 2019), filmu dokumentalnego No
Place to Hide. The Rehtaeh Parsons Story (Rama Rau, Canada 2015) podejmujacego
problem przemocy seksualnej i cyberprzemocy; c) nagranie filmu edukacyjnego Tylko
TAK znaczy TAK. Poznaj idee consentu, promujacego idee konsensualnych kontaktow;
d) zorganizowanie Tygodnia Zgody - ogdlnopolskiej kampanii spotecznej promujace;j
idee consentu (w tym cykl warsztatow z krytycznej analizy przekazéw medialnych
dla dzieci i mtodziezy). Gtéwnym celem projektu byta poprawa bezpieczenstwa oraz
ochrona przed przemocay i dyskryminacja mtodych ludzi, zaréwno w kontaktach bez-
posrednich, jak i w mediach spotecznosciowych. Zatozono, Ze umiejetnosé¢ krytycznej
analizy przekazéw medialnych, znajomos$¢ sposob6éw reagowania i interweniowania
w sytuacjach przemocy - szczeg6lnie gdy jej podtozem sa uprzedzenia - oraz upo-
wszechnienie idei consentu (zgody) przyczynia sie do budowania bezpieczniejszych
relacji oraz przestrzeni dla zréwnowazonej nauki i rozwoju. W projekcie promowano
przyktady reakcji, rozwigzania i dobre praktyki w zakresie przeciwdziatania przemocy,
wykorzystywane w polskich i amerykanskich uczelniach i szkotach. Wszystkie materiaty
z projektu sg dostepne na stronie Fundacji ,Autonomia” (https://autonomia.org.pl/).

Fot. 1. Warsztaty dla dzieci i mtodziezy zrealizowane w ramach projektu Tylko Tak znaczy Tak w krakowskiej
Artetece, 2018 r. Fot. Magdalena Stoch.
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0d 2005 roku Katedra rozwija wspoétprace z Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
oraz (od 2015) z Polskim Komitetem ds. UNESCO. Stata wspotpraca odbywa sie rowniez
z osrodkami naukowymi w kraju i zagranica.

Katedra wydaje réwniez - w ramach ,Annales Universitatis Paedagogicae Cra-
coviensis” - kwartalnik naukowy ,Studia de Cultura”, publikujgcy aktualne badania
i dyskusje na temat nowych medidw, kultury medialnej, technologii informacyjnych,
wspotczesnych praktyk kulturowych i metod ich analizy, a takze rozprawy naukowe
na temat edukacji medialnej, psychologii i dynamiki nowych mediéw oraz ich kon-
wergencji. Poszczegdlne numery majg charakter tematyczny i koncentrujg sie wokét
wybranych zagadnien i metodologii. Osobng kategorie tekstéw stanowig innowacyjne
analizy nowych gatunkéw, formatéw, estetyk, poetyk i konwencji intermedialnych.
Czasopismo obecne jest w bazach: ERIH PLUS, CEJSH, CEEOL, DOA]J, BazHum, Index
Copernicus, Pol-Index. Zagadnieniom zwigzanym z edukacjg medialng po$wiecono
m.in. numer 11.4.z 2019 r.: Kulturoterapia: strategie wykorzystania mediow w leczeniu,
profilaktyce i edukacji; 11.2 z 2019: Teatr w edukacji, terapii i profilaktyce oraz tom sz6-
sty z 2014 r.: Edukacja kulturowa. Ujecie monograficzne (wiecej informacji na stronie
czasopisma: https://studiadecultura.up.krakow.pl/).

Przy Katedrze aktywnie dziata Koto Naukowe ,COOLturoznawcy”, prowadzone
przez Magdalene Stoch i Jakuba Koska. Przez lata Koto wspé6torganizowato wydarzenia
kulturalne (np. Objazdowy Festiwal Filmowy WATCH DOCS Prawa Cztowieka w Fil-
mie), spotkania z go$¢émi (doktorantka Monika Ktosowska, blogerem i podr6znikiem
Marcinem Wesotowskim, artystka Monika Drozynska, pisarkg Haling Birenbaum itd.),
kampanie spoteczne (Tydzien Zgody) i konferencje naukowe (dedykowane szeroko
rozumianej problematyce medioznawczej). Koto angazuje sie réwniez w wydarzenia
promujace Instytut (m.in. Dzien Otwarty), prowadzi swdj profil na Facebooku (https://
www.facebook.com/coolturoznawcy) oraz Instagramie (https://www.instagram.com/
coolturoznawcy_up). W ten sposob realizuje sie jeden z wymiaréw edukacji medialnej:
Swiadome i kreatywne korzystanie z mediéw oraz dostepnej wiedzy w praktycznych
dziataniach promocyjnych, rozwojowych i integracyjnych.

Studenckie Koto Naukowe
(00Lturoznawcy

Fot. 2. Koto Naukowe ,,COOLturoznawcy” podczas Dnia Otwartego UP. Fot. Magdalena Stoch.
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Fot. 3. Warsztaty w ramach konferencji towarzyszacej festiwalowi Watch Docs. Prawa Cztowieka w filmie.
Fot. Magdalena Stoch.

Perspektywy dalszego rozwoju

Obecnie edukacja medialna w I[FP jest domeng Katedry Mediéw i Badan Kulturowych.
Rozwija sie dwutorowo: 1) od 2006 r. jako cze$¢ dziatalno$ci naukowej, ktore misja
spoteczng - realizowana poprzez warsztaty i szkolenia - jest ksztattowanie kompe-
tencji krytycznego myslenia oraz przeciwdziatania uprzedzeniom, szczegélnie wsréd
mtodych dorostych; 2) od 2013 r. w kontekscie profilaktyki uzaleznien medialnych,
ktore dotykajg dzieci i mtodziez.

Najnowsze teorie i koncepcje wyjasniajace zmiany na wspoétczesnych rynkach
pracy odwotuja sie do roli postepu technicznego w zmianach struktury popytu na prace.
Szczegblnym zainteresowaniem otaczany jest rozwoj technologii informacyjnych i te-
lekomunikacyjnych. Wszelkie badania i prognozy dla rynku pracy wskazuja, ze $wiat
bedzie nadal podlegat silnym procesom informatyzacji i cyfryzacji. Dlatego tez w roku
akademickim 2022/2023 uruchomiono w Instytucie Filologii Polskiej kierunek Media
Content & Creative Writing. Przygotowuje on do aktywnego i kreatywnego uczestni-
ctwa w zyciu kulturalnym, zwtaszcza w przestrzeni medialnej, w tym do tworzenia
tekstéw o charakterze literackim oraz recenzowania tekstéw i form audiowizualnych
innych tworcow, a takze do tworzenia rozmaitych tekstow uzytkowych. Wiedza o tym,
jak dziata wspéiczesny rynek wydawniczy i medialny, ma umozliwi¢ absolwentom
i absolwentkom kierunku prace w takich zawodach, jak: content writer, specjalista
ds. medidéw interaktywnych, public relations i/lub komunikacji spotecznej, a takze
wykonywanie innych profesji wymagajacych umiejetnosci kreatywnego tworzenia
tekstow (pisarz, poeta, krytyk artystyczny, recenzent, tworca tresci internetowych).
Umiejetnos$¢ tworzenia tre$ci merytorycznych oraz jezykowego opracowywania tekstéw
na potrzeby firm, instytucji kultury i mediéw to kompetencje, ktére mogg umozliwié
humanistom i humanistkom znalezienie satysfakcjonujacej pracy. Wypracowanie kon-
cepcji nowego kierunku wymagato zaangazowania wszystkich pracownikéw Instytutu,
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reprezentujacych rézne dyscypliny wiedzy. Koncepcja edukacji medialnej, wypraco-
wana w Katedrze Mediéw i Badan Kulturowych, jest jedng z merytorycznych odndg
nowej koncepcji (obok badan i koncepc;ji literaturoznawczych, kulturowych i jezy-
koznawczych), umozliwiajacg adaptacje réznych strategii czytania tekstow kultury
do potrzeb rynku pracy.

Instytut Filologii Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego nadal pozostaje rowniez
miejscem prowadzenia badan naukowych. Coraz czeSciej pojawia sie w nich watek
zmian klimatycznych, komentowanych w duchu humanistyki srodowiskowej. Badania
Pew Research Centre z 2021 roku (jak i obserwacje z zaje¢) pokazuja, Ze nasi studenci
i studentki (tzw. generacja Z) to osoby szczegélnie zainteresowane ta tematyka. An-
gazujg sie w wolontariat, uczestnicza w wiecach i protestach. Niepokoja sie o swoja
przyszto$¢izadaja pytania dotyczace etycznego wymiaru przekazywanej w procesach
ksztatcenia wiedzy (Tyson, Kennedy, Funk 2021). Wcigz trwa wojna w Ukrainie, ktéra
odciska swoje pietno réwniez na zajeciach akademickich (np. w dyskusjach o tym, jaka
forma jest poprawna: ,w Ukrainie” czy ,,na Ukrainie”). To wazne wyzwania, z ktérymi
musimy sie zmierzy¢ jako moderatorzy/moderatorki dyskusji.

Wydaje sie zatem, ze edukacja medialna pozostanie juz integralng czescia zajec
i dyskusji akademickich o réznych typach tekstow, niezalezne od obiegéw, w jakich
funkcjonuja, oraz form, jakie przyjma.
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Streszczenie

Autorka artykutu przedstawia kluczowe momenty rozwoju oraz gtéwne zatozenia koncepcji
edukacji medialnej, wypracowanej w Instytucie Filologii Polskiej Uniwersytetu Pedagogicznego
im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie. Przedstawiony rys historyczny stanowi podstawe
do rozwazan o mozliwych strategiach rozwoju instytucjonalnego w kontekscie presji dynamicznie
rozwijajacego sie rynku pracy.

Media education at the Polish Philology Institute of the Pedagogical University
of Krakow

Abstract

The author of the article examines media education (media literacy), its key moments of devel-
opment, and the main assumptions associated with it. The study was developed at the Polish
Philology Institute of the Pedagogical University of Krakow. The historical outline justifies
possible institutional development strategies in the context of pressure from the labor market.

Stowa kluczowe: edukacja medialna, Katedra Mediéw i Badan Kulturowych, Uniwersytet Pe-
dagogiczny w Krakowie

Key words: media education, media literacy, Cultural and Media Studies Department, Pedagog-
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