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Kiedy czytelnicy biorg sprawy w swoje rece -
ustanawianie bestselleréw za pomocg nowych medidéw.
Przypadek Piesni o Achillesie Madeline Miller

Wstep

0 kryzysie czytelnictwa stychaé co roku - statystyki przeprowadzane przez Biblioteke
Narodowa niezmiennie ukazuja niepokojaca tendencje spadkowa lekturowych aktyw-
nosci Polakéw. Podobne wyniki badan mozna znaleZ¢ takze za granicg, np. w Stanach
Zjednoczonych (Reading At Risk 2001). Jednak zdaje sie, ze wbrew wszczynanemu
poptochowi, zapowiedz $mierci ksigzek jest zdecydowanie przedwczesna. Pandemia
COVID-19 znakomicie obrazuje to spostrzezenie - zamkniete w domach spoteczenstwo
zaczeto na nowo odkrywac rados¢ i eskapizm ptyngce z czytania. Jednocze$nie, izo-
lowani od reszty kwarantanng, poszukiwaliSmy kontaktu z innymi ludZzmi. Na pomoc
przyszly platformy i aplikacje internetowe, takie jak TikTok, a razem z nig miedzy-
narodowa czytelnicza spoteczno$c¢ kryjaca sie pod hasztagiem #BookTok. Aplikacja
spetnita potrzebe integracji, jak i ucieczki od szalejacego za progiem wirusa, i w prze-
ciwienstwie do dusznych kregéw literackich zapewnita potrzebne pole do identyfikacji,
ktére uwidacznia sie w pokazywaniu zwyczajnych ludzi w ich sypialniach i salonach,
rozmawiajacych o tym, co przeczytali, w spos6b emocjonalny i personalny:.

Wraz z pandemig znaczaco zmienit sie tez rynek ksigzki - kreacja nowych kana-
16w popytu, sprzedazy i promocji literatury wptyneta na dynamike praktykowania
i odbierania literatury. Zawigzywanie sie nieformalnych, internetowych spotecznosci
czytelniczych od dawna nie byto tak energiczne i $miate. Co wiecej, owe wspélnoty
sieciowe zaczety aktywnie bra¢ udziat w konstytuowaniu list nowych, bestsellerowych
pozycji literatury popularnej, co wyraznie przyczynito sie do rekonfiguracji dziatalnosci
zarowno wydawnictw czy ksiegarn, jak i systemu promocyjnego literatury.

Na tle tych zmian szczegdlne miejsce zajmuje powies¢ Piesn o Achillesie autorstwa
Madeline Miller z 2011 roku. Utw6r mozna uzna¢ za pierwszy viralowy produkt-
-ksiazke aplikacji TikTok, a sama pisarke za jedna z pierwszych autorek, ktéra zyskata
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popularno$¢ na fali wspomnianego medium. Sukces Piesni o Achillesie wytyczyt Sciezke
dla innych twoércéw i zmienit mechanizmy ksztattowania sie bestselleréw z kregu
literatury mtodziezowej, zwracajac uwage na indywidualne procesy doswiadczania
dziet literackich oraz istote wiezi estetycznych.

Patroklos dostaje gtos

Piesn o Achillesie jest retellingiem najstawniejszej epopei - Iliady Homera. Powie$¢
zaczyna sie prezentacja zycia Patroklosa w patacu ojca i ukazaniem przyczyn wygna-
nia protagonisty. Nastepnie czytelnik sledzi rozwijajaca sie relacje miedzy Achillesem
a narratorem, ktéra napotyka powazng przeszkode, czyli porwanie krélowej Heleny
i wybuch wojny trojanskiej. Jednak Miller w roli gtéwnego bohatera (i narratora réow-
noczes$nie) obsadza nie Achillesa, a wtasnie jego towarzysza, Patroklosa. W Illiadzie
mozna go uznac za posta¢ drugoplanowg - tragiczna $Smier¢ staje sie powodem, dla
ktorego Achilles wraca do boju. Jednak kim wtasciwie byt Patroklos i jaka byta natura
jego relacji z Achillesem? Te pytania zainspirowaty Miller, gdyz odpowiedzi na prézno
szuka¢ w dziele Homera:

It was very important to me to stay faithful to the events of Homer’s narrative. [...] | want-
ed to understand what it was about Patroclus and their relationship that could create that
kind of crisis. Although Homer tells us what his characters do, he doesn’t tell us much of
why they do it. Who was Achilles? And why did he love Patroclus so much? Writing the
novel was my way of answering that question (Miller).

Zachowanie wiernosci wobec wydarzen z narracji Homera byto dla mnie bardzo wazne.
[...] Chciatam zrozumieg, co takiego jest w Patroklosie i jego zwigzku z Achillesem, ze moze
wywotac tego rodzaju kryzys. Chociaz Homer mdéwi nam, co robiq jego bohaterowie, nie
ujawnia zbyt wiele powodow, dlaczego to robia. Kim byt Achilles? I dlaczego tak bardzo
kochat Patroklosa? Pisanie tej powiesci byto moim sposobem na odpowiedz na te py-
tania [przetl. D.B.].

Poza tym, Ze Achilles nazywa Patroklosa ,najukochanszym ze swoich towarzy-
szy” i przekazaniu kilku szczeg6téw biograficznych - Patroklos byt starszy, dorastat
na wygnaniu na dworze ojca Achillesa po zabiciu innego chtopca - antyczny epos nie
dostarcza zbyt wielu informacji. Stanowito to zaréwno wyzwanie, jak i szanse dla
pisarki, ktéra potraktowata Homerowska posta¢ niemal jak czysta karte, wykorzy-
stujgc fakt, ze oszczedna w informacje proza $lepego aojdy zachecata do adaptacji
dzieta. W rezultacie powstata ksigzka z oryginalnym punktem widzenia, gdyz Patro-
klos, Smiertelnik, oferuje perspektywe, ktdra jest bardziej podatna na uruchomienie
mechanizmoéw identyfikacyjnych - bohater dzieli te same ludzkie niepewnosci i leki
przed bogami, ktore posiadali ludzie w greckiej mitologii.

Co ciekawe, Miller i jej Piesni o Achillesie musiata czeka¢ az dziesiec lat na global-
ne zainteresowanie. Wydana w 2011 roku, dopiero w 2021 za sprawa uzytkowniczki
TikToka, Selene Velez, zdobyta na tyle duza popularnosé¢, iz ponownie znalazta sie
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na listach bestselleréw i traktowana byta jako literackie odkrycie. Jeden krétki filmik
w aplikacji internetowej wprowadzit w ruch maszynerie kreacji nowego, online’owego
sposobu dyskusji o ksigzkach. Powies¢ Miller nie konczy sie szczesliwie i tez dzieki
temu zyskata zainteresowanie. Spotecznos¢ #BookTok zalata fala filmikow, na ktérych
czytelnicy i czytelniczki ptacza, poruszeni zakonczeniem, $ciskajgc w reku egzemplarz.
Afektywne zaangazowanie stato sie kluczem do sukcesu, dlatego tez kolejne tiktokowe
bestsellery skupiaja sie na zawarciu jak najwiekszej ilosci scen, ktére moga sprowoko-
wac odbiorcéw do publicznego, internetowego, emocjonalnego responsu.

W przypadku Piesni o Achillesie zainteresowanie booktokeréw byto na tyle duze,
ze powstat osobny mikrotrend - uzytkownicy nagrywali sie przed rozpoczeciem lektury
oraz po skoniczeniu ksigzki. Filmik miat na celu pokaza¢ diametralng r6znice w stanie
emocjonalnym czytelnika, co z kolei miato sktoni¢ innych do siegniecia po lekture,
by dowiedziec¢ sie, co wywotato tak silng reakcje.

Innym przyktadem zaangazowania czytelnikdw-influencerdéw jest korzystanie
z efektow specjalnych, takich jak naktadki tekstowe lub podpisy, efekty dzwiekowe
i przejscia, ktdre pomagajg przyciagnac i zatrzymac uwage widzéw na dtuzej. W przy-
padku bestsellera Miller podobne rozwigzania estetyczne znalazty zastosowanie
w nieco innej formie. Fani Piesni zaczeli tworzy¢ mikrohistorie (oczywiscie oparte
na fabule ksiagzki), wykorzystujac lub tworzac fanarty; dobierali tez np. odpowiednia
muzyke, odwzorowujac sceny, ktére wywarty na nich najwieksze wrazenie. Jedna
z funkcji aplikacji TikTok jest takze tworzenie wiasnego dzwieku, ktéry moga wyko-
rzystywac inni uzytkownicy platformy. Fragment, w ktérym dochodzi do ponownego
spotkania Achillesa i Patroklosa w patacu Deidami, stat sie swoistg wizytéwka powiesci
Miller na platformie:

I could recognize him by touch alone, by smell; I would know him blind, by the way his
breaths came and his feet struck the earth. I would know him in death, at the end of the
world (Miller 2014: 161).

[Rozpoznatbym go po dotyku, po samym zapachu; poznatbym go na $lepo po tym, jak
oddycha i jak stawia kroki. Poznatbym go w $mierci, na koncu $wiata.]

Cytat w wydaniu z audiobooka podbit serca i profile booktokeréw do tego stopnia,
Ze zatracil swojg pierwotng konotacje z dzietem Miller i stat sie dzwiekiem wykorzy-
stywanym takze poza spotecznoscig czytelnikéw TikToka przez influenceréw, ktérzy
tworza tresci niezwigzane z szeroko pojeta dziatalno$cia czytelnicza aplikacji, co po-
kazuje swoistg ,wirusowo$¢” zawartosci platformy oraz niesamowita popularnos¢
samego utworu Miller.

Literatura YA LGBT+

W literaturze mtodziezowej postacie reprezentujgce ré6zne mniejszosci seksualne
ciesza sie coraz wieksza popularnoscia, szczeg6lnie na kartach powiesci mtodziezo-
wych. Wiaczanie mitoSci nieheteronormatywnej, procesu coming out czy odkrywania
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wtasnej orientacji seksualnej w fabule wspotczesnych powiesci wyraznie pokazuje
skale przemian kulturowych, gdyz jeszcze niedawno zwigzki, ktére wykraczaty poza
spotecznie przyjeta heteronorme, poddawane byty obyczajowej cenzurze. Wprowa-
dzenie nowego typu postaci wskazuje na funkcje krytyczno-transgresyjnag literatury.
W Polsce ilos¢ rodzimych powiesci z zakresu tematyki LGBT+ jest zdecydowanie
skromniejsza w poréwnaniu z rynkiem Zachodu, jednak warto wspomnie¢ przede
wszystkim o twérczosci Natalii Osinskiej, a w szczegélnosci o Fanfiku z 2016 roku,
ktéry jako pierwsza powie$¢ w Polsce traktuje o transpiciowos$ci. Zachodnie utwory,
takie jak: Wilder Girls Rory Power, Nasz ostatni dzieri Adama Silvery czy Sezon luster
autorstwa Anny-Marie McLemore, dobrze nakreslaja réznice miedzy zachodnia a polska
proza traktujaca o doswiadczeniach nastolatkéw queerowych. Polska literatura mocno
skupia sie zapewnieniu jak najszerszego pola do identyfikacji - fabuty s3 osadzone
w $wiecie mimetycznym, skupiajg sie na codziennosci i problemach, z ktérymi zmaga
sie mtodziez LGBT+. Powiesci czesto posiadajg takze szczesliwe zakonczenie, ktore
umacnia w poczuciu akceptacji i bezpieczenstwa.

Zachodnia literatura young adult z zakresu queer wykracza poza ten schemat -
powiesci dzieja sie w Swiatach fantastycznych, dystopijnych czy antycznych, a zwigzki
nieheteronormatywne stanowig jedynie dopetnienie problemu fabularnego przy roéw-
noczesnym zapewnieniu przestrzeni do utozsamienia sie dla odbiorcy, szczegdlnie
tego queerowego.

Miller, z wyksztatcenia klasycystka, doskonale orientuje sie w starozytnych realiach,
ktére znakomicie przektada na materie literatury popularnej. Nawigzania do Homera
sg zauwazalne nie tylko na poziomie stricte fabularnym, ale takze na poziomie jezyko-
wym - autorka stosuje inwersje i poréwnania, ktére pogtebiaja immersyjny wymiar
powiesci. Miller jest oczywiscie Swiadoma faktu, Ze dla starozytnych Grekéw byto jasne,
ze Achillesa i Patroklosa taczyta romantyczna wiez. Uczucie, ktére do siebie zywili, moze
znajdowac wyraz w zastosowaniu przez Homera stowa philos, ktére oznaczato mitos¢
do rodziny i przyjaciét, ale i do tej dzielonej miedzy kochankami. Ta subtelna zalezno$¢
zgineta jednak w przektadzie. Pisarka znalazta jednak interesujgcy sposdb, by ukazac
trudno$¢ zwigzang z partnerstwem homoseksualnym w heteroseksualnej normie.
Powody niemozno$ci bycia razem Achillesa i Patroklosa opieraja sie na sprzecznym
statusie p6tboga i Smiertelnika, nie wynikaja z powodu ich ptci. W powiesci nigdy nie
padto stowo ,gej” czy ,homoseksualista”, a kochajacy sie mezczyzni otrzymali tylko
jeden negatywny komentarz od jednego z bohaterdw (i to tylko dlatego, ze uznat
on za dziwne, iz gtéwni bohaterowie pozostali towarzyszami nawet po okresie chtopie-
cym). Ta normalizacja mito$ci tej samej ptci w powiesSci osadzonej trzy tysigce lat temu
jest zarowno piekna, jak i budujaca, co stanowi istotny punkt widzenia w kontekscie
naszych czaséw.

Trzeba tez zauwazy¢, ze powie$¢ Miller posiada kilka niedociggnieé¢. Tam, gdzie
pisarka mogta wprowadzi¢ interesujgce dylematy moralne, podsycane przez czasowy
i przestrzenny dystans dzielacy wspoétczesnych czytelnikéw od $wiata, ktéry przed-
stawita, wybrata w zamian konstrukcje fabularne i charakterologiczne w odcieniach
tatwiejszych do strawienia czerni i bieli. Nie jest to jednak podej$cie modernizacyjne,
lecz raczej takie, ktére pokazuje brak woli zaangazowania sie w nieodtaczna ztozonos¢
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mowienia o Iliadzie i jej Swiecie w nowoczesnym wydaniu, przy uzyciu nowoczes-
nego jezyka, dla nowoczesnej publicznosci. Gdyby Miller byta laikiem lub historyczka-
-amatorka, ten fakt razitby mniej, ale Miller wykorzystata swéj tytut naukowy jako
potwierdzenie wiasnej erudycji.

Bestseller a potem klasyk?

By nalezycie ukaza¢ skale dokonujacych sie przeobrazen w kreacji wspétczesnych
bestselleréw, konieczne jest wyjasnienie pojecia i przedstawienie praktyk zwigzanych
z ich ustanawianiem. Clive Bloom w pozycji Bestsellers. Popular Fiction since 1900
krotko wyjasnia, iz jest to ,ksigzka cieszaca sie fenomenalnymi wynikami sprzedazy,
osiagnietymi w krotkim okresie czasu” (Bloom 2008: 1). Co istotne, popularno$¢ danego
utworu nie jest zalezna od jego artystycznego kunsztu. Matgorzata Mozer aczy takze
bestsellera z ,klasykiem”, uscislajac, ze dobrze sprzedajgca sie ksigzka o prawdziwych
wartosciach z czasem moze stac sie pozycja klasyczng (Mozer 1998: 2) - podobne
rozwazania pojawiajg sie w kontekscie dyskusji o Ztodziejce ksiqgzek Markusa Zusacka,
ktora z bestsellera pretenduje do miana modern classic. Bloom wymienia czynniki, ktore
wptywaja na sprzedaz pozycji, miedzy innymi zwracajac uwage na system dziatania
bibliotek, zwiazek literatury z mediami, picia i wiekiem czytelnikdw czy na wyglad
ksiagzki (Bloom 2008: 11).

Nalezy takze zastanowi¢ sie, co czyni z danego utworu ,klasyczng” pozycje lite-
ratury. W swoich pracach kwestie poruszali m.in. Thomas Stearns Eliot czy Cliffton
Fandiman, prébujac ustali¢ kryteria oraz czynniki, ktére wptywajg na uznanie ksigzki
za klasyk”®. Obok $cisle pragmatycznych aspektéw, takich jak pozostawanie w druku
przez dtugi czas, krytycy przytaczali takze ztozono$¢ dzieta, wysokg jako$¢ artystyczng
czy uniwersalizm?, ktére miaty gwarantowa¢ ksigzce pozadang pozycje utworu god-
nego uwagi. Jerzy Jarzebski zwrocit takze uwage na fakt, iz wysoka jakos$¢ artystyczna
nie jest wystarczajgca, a ,pelnienie okreslonej funkcji spotecznej, na ktérg musi istniec¢
w danym momencie zapotrzebowanie”, decyduje o ,arcydzielnos$ci arcydziet” (Jarzebski
2002: 45). Trzeba jednak zastanowic sie, czy powstanie ,klasyka” jest mozliwe w dobie
p6Znej nowoczesnosci.

W przypadku uznania danego utworu za ,klasyk” udziat instytucji edukacyjnych
w tym procesie odgrywa zasadnicza role, gdyz ,rozwazania nad kanonem czesto wyni-
kaja z pytania »czego uczy¢?«” (Shallcross 2014: 278). Kanon jako ,nieformalna aglo-
meracja programéw nauczania, antologii i szeroko komentowanych »standardowych
autorow«” (Gorak 2013: 1) gwarantuje pomoc w usystematyzowaniu i hierarchizacji
tresci, a o$§wiata, ustanawiajac podstawe programowsq i zakres wiadomosci, ktére
ma przyswoic uczen, ksztattuje kulturowg rame spoteczenstwa. Utwory do obowiazko-
wej listy lekturowej dobierane sg pod wzgledem jako$ci artystycznej, funkcjonowania
w konkretnym pradzie literackim czy epoce, dydaktycznej wartosci, konstruujg przy

1 W zbiorze esejéw The Sacred Woods T.S. Eliot zastanawiat sie, dlaczego dzieta Dantego
uznawane sg za klasyke, a William Blake rozpatrywany jest w kategorii ,tylko genialnego poety”
(Eliot 1920: 92). Fadiman zastanawiat sie z kolei nad tym, jak napisa¢ klasyk (Fadiman 1955: 387).

2 TS. Eliot wymienit comprehensiveness czy universality (Eliot 1944: 27).
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tym aksjologiczny dyskurs prestizu. Stad dzieta uznane przez szkolnictwo za warte
omoéwienia i przedstawienia kolejnemu pokoleniu zwykle nabierajg miana ,klasyka”.
Nie oznacza to jednak, iz kanon pozostaje niezmienny i wolny od krytyki. Przemystaw
Czaplinski zauwazyt, ze ,autorzy nowego spisu lektur [kanonu z 2016 r. - D.B.], wie-
rzac w literature, traktujg jg zarazem instrumentalnie - jako maszynerie do produkcji
postaw spotecznych” (Czaplinski 2016). Z tego spostrzezenia wytania sie jedna z rol
kanonu: stanowi jeden z wielu sktadnikéw odpowiadajacych za wykreowanie poza-
danego stanowiska wzgledem ustalonych norm ogdlnospotecznych. Piesni o Achillesie
prézno szuka¢ na listach lekturowych w szkole, natomiast ksigzka stale pojawia sie
w nieformalnych ,kanonach” queerowej nastoletniej literatury.

Wydawanie ksigzek stato sie kapitatochtonnym biznesem. Matgorzata Mozer za-
uwaza, ze bestseller funkcjonuje w kategorii zjawisk rynkowych (Mozer 1998: 107).
Bloom zaznacza, ze nagrody literackie zaczety odgrywac zasadnicza role, wptywajac
m.in. na sprzedaz i popularno$¢ danej pozycji (Bloom 2008: 77). James English zauwaza
jednak, ze nie jest to ,,0koliczno$¢ wtasciwa wyltacznie literaturze, lecz generalna cecha
wspotczesnego zycia kulturalnego” (English 2013: 40). W Ekonomii prestizu pisarz
zastanawia sie wiec nad specyfika przyznawania nagrod oraz ich wptywem na nowo-
czesng kulture. W przedmowie Przemystaw Czaplinski méwi:

Nagrody s wyptacane w walucie prestizu, walucie, ktéra jest hybrydycznym jezykiem
kompromisu miedzy r6znymi kapitatami. Dlatego nagrody okazaty sie w nowoczesno-
$ci najskuteczniejszymi instytucjonalnymi agentami wewnetrznej konwersji kapitatu.
W systemie rywalizacyjnych transakeji stuza okre$laniu i nadawaniu warto$ci dzietom
kultury (Czaplinski 2013: 11).

Twoérczos¢ Miller zostata zauwazona na amerykanskim rynku nagréd - autorka
otrzymata Orange Prize w 2012 roku, zostata odznaczona jako Bestseller na liscie
,New York Timesa” oraz nominowana do nagrody Stonewall jak Pisarka Roku. Mozer,
powotujac sie na badania Wernera Faulsticha, nadmienia, iz: ,[...] czytelnicy wskazuja
na autoréw jako czynnik motywujgcy ich wybory. Totez omawia [Faulstich - D.B.] best-
seller, jako szczegoélne zjawisko rynkowe, przez pryzmat tworcy” (Mozer 1998: 108). To,
ze debiutancka powie$¢ Miller opiera sie na motywie LGBT+ oraz zostata nominowana
przez Stonewall, wptywa na postrzeganie catoksztattu jej artystycznej dziatalno$ci
oraz na miejsce, jakie zajmuje Piesri o Achillesie w obszarze powie$ci z gatunku young
adult i literatury queer.

Booktokerzy biorg sprawe w swoje rece, czyli nowy system promociji

Dokonanie, by ksigzka trafia na listy bestsellerdw, to swoista alchemia - a fakt, ze plat-
forma sprawita, iz tak wiele z nich tam trafito, wcigz intryguje wydawcéw, autorow
i samych tiktokerow.

Wedtug analitykéw branzowych czytelnicza spoteczno$¢ TikToka pomaga nape-
dzi¢ sprzedaz ksiazek drukowanych. Jak podaje Instytut Ksigzki, Stany Zjednoczone
odnotowaty wzrost znaczny sprzedazy:
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W 2020 roku sprzedaz drukowanych ksigzek w Stanach Zjednoczonych wzrosta o 8,2
proc., do 751 mln egzemplarzy - poinformowata firma badawcza NPD BookScan. To naj-
lepszy rok od 2010 roku. Najwiekszy wzrost odnotowano w literaturze faktu dla doro-
stych, a takze w beletrystyce dla nastolatkdw. Wzrost sprzedazy drukowanych ksigzek
byt napedzany przez mtodziezowa beletrystyke, ktéra stanowita jedng trzecia catego
wzrostu rynku ksigzek w USA. Sprzedaz ksigzek drukowanych dla mtodziezy (druga
co do wielkos$ci kategoria pod wzgledem wolumenu) wzrosta o 11 procent (18 mln
egzemplarzy wiecej niz w 2019 roku) (Instytut Ksigzki 2021).

W ksiegarniach stacjonarnych, takich jak Barnes & Nobles czy rodzimy Empik,
sprzedawcy tworzg sekcje ,BookTok Made Me Buy It” czy ,Bestseller TikToka”, aby
umiesci¢ w nich popularne tytuty z aplikacji. Ksigzka stata sie estetycznym produktem,
ktéry nie tylko sie czyta, ale i kolekcjonuje, stad tak wazna rola artystycznej oktadki.
Sposo6b konsumpcji tresci takze ulegt zmianie - system anotacji ulubionych fragmentéw
wybranymi kolorowymi zaktadkami, przezroczyste kartki-naklejki do sporzadzania ko-
mentarzy, a nawet robienie sobie zdjec (selfie) podczas lektury emocjonalnych fragmen-
tow stato sie miedzynarodowym trendem. Ksigzka nadal pozostaje w centrum uwagi,
jednak czynnosci okotoczytelnicze (kolekcjonowanie, uktadanie na pétkach kolorami
badZ gatunkami, uprawianie sztuki fanowskiej, takiej jak fanarty, pisanie fanfiction
itp.) sa rownie istotne, jak samo czytanie, gdyz to one warunkuja popularno$¢ nie tylko
utworuy, lecz i samego profilu czytelnika. Wiaze sie to tez z estetyzacja czytania do tego
stopnia, ze osobiste adnotacje sa tworzone bardziej z mys$la o niewidzialnej publicz-
nosci niz dla wtasnego uzytku. Ksigzka z brzydka oktadka, ale interesujaca trescia nie
ma szansy zaistnie¢ w wyscigu odpowiedniego aesthetic, czyli wtasciwej estetyki, ktéra
przyciaggnie uwage czytelnikéw i wydawnictw.

Zaangazowanie w aktywno$ci fanowskie miato tu duze znaczenie - strony interne-
towe, ktore stuza popularyzacji fanfiction (Wattpad, Archive Our Own, Tumblr, Fanfiction.
net), postuguja sie specyficznym systemem tzw. tagowania. Czytelnik moze wybrac fando-
my i motywy, ktore go interesuja. Sposréd najpopularniejszych mozna wymieni¢ enemies
to lovers (od wroga do ukochanego), there’s only one bed (postacie muszg dzieli¢ t6zko
w czasie snu), alternatywne rzeczywistos$ci, hurt/comfort (postac¢ uzyskuje pocieszenie
od innej osoby po lub podczas cierpienia z powodu urazu, choroby lub traumatycznego
doswiadczenia). Tworcy opowiadan fanowskich bardzo czesto nabudowuja cata fabute
swojej pracy wokoét jednego, wybranego motywu. Czytanie fanfiction stato sie popular-
ng praktyka rozszerzania aktywnos$ci odbiorczej - na tyle lubiang, Ze przenikneta ona
do innych mediéw, w tym TikToka. Tagowanie gwarantuje zainteresowanie. Odpowiednie
uzycie tagow przy opisie danej ksigzki i zawarcie przyciggajacego zainteresowanie cytatu
zwieksza zasieg uwagi - najpopularniejsze krétkie filmy nie oferujg na ogét informacji
o autorze ksigzki, sposobie pisania czy nawet fabule, tak jak robi to tradycyjna recenzja.
Zamiast tego czytelnicy mowig wprost o emocjonalnej podrézy, jaka oferuje dana ksigzka,
oraz wymieniaja motywy (tzw. tropes), ktdre mozna w niej znalez¢.

Takie redukcyjne traktowanie fabuty niesie za sobg takze niebezpieczenstwa. Pro-
blem z aplikacjami wizualnymi (Instagram, TikTok, YouTube) czy takimi, ktére limituja
ilo$¢ uzytych stéw (Twitter), polega na ich nieprzychylnym stosunku do prowadzenia
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skomplikowanych, pogtebionych dyskusji na temat uzytych motywéw czy sposobie
prowadzonej w powiesci narracji. Samo zrozumienie ksigzki schodzi na dalszy plan,
gdyz miernikiem jako$ci stajg sie polubienia i udostepnienia. Czytelnicy sg bardziej za-
interesowani chwytliwymi cytatami niz faktyczna gtebia postaci i solidnym warsztatem
pisarskim. Dlatego tez okreslenie ,Bestseller TikToka” obrosto w negatywne konotacje,
gdyz s3 to utwory, ktére zdobyly poczytnos¢ za pomoca aplikacji i sa napisane z mysla
przyciagniecia gtéwnie ,TikTok-centrycznej” publiczno$ci. Nadmierne stosowanie
tropes w utworach sprawia, ze ksiazki staja raczej kumulacja popularnych motywow,
ktdre przyttaczajg wtasciwa tre$¢, zamiast jg wzbogacac. Jakkolwiek jest niemozliwym
napisa¢ powie$¢ bez uzycia znanych klisz, popularne tropes staja sie gtéwnym aspektem
promocji ksigzek - narracja staje sie drugorzedna kwestia. Jest to do$¢ tania strategia,
jednak nie mozna odméwic jej efektywnosci.

Dlatego tez przypadek polskiej zmiany oktadki Piesni o Achillesie znakomicie obra-
zuje te tendencje. W pierwszym rodzimym wydaniu Burdy w 2011 roku na obwolucie
widnieje fotografia trojanskiego wojownika. Zmieniony zostat tez tytut - w pierwotnej
wersji brzmiat on: Achilles: w putapce przeznaczenia. Te wybory sprawiaja, ze ksigzka
zdaje sie by¢ adresowana do zupetnie innej grupy odbiorczej, tj. mtodych mezczyzn
poszukujacych powiesci historycznej. Nowsze wydanie wyraznie nawiagzuje do estetyki
wydania amerykanskiego pierwowzoru - jest utrzymane w niebiesko-ztotych barwach
z antyczng lirg w centrum grafiki, ktéra jest znacznie lepszym materiatem na viralowa
sensacje niz zakrwawiony wojownik. Adnotacja do tytutu, czyli dzieje mitosci silniejszej
niz Smieré, wyraznie tez sugeruje zaktadang grupe czytelnicza (mtode dziewczeta), jak
i gatunek (pogranicze romansu). Niewatpliwie tiktokowa stawa Piesni o Achillesie jest
tu gtéwnym faktorem, ktory przyczynit sie do miedzynarodowej popularnosci utworu,
jednak zmiana wygladu oktadki i ksztattu tytutu z pewnos$ciag cementuje sukces.

Whioski

Zwiekszone wykorzystanie platform mediéw spotecznos$ciowych, takich jak TikTok,
w branzy wydawniczej sygnalizuje przejscie od tradycyjnego marketingu do taktyk
cyfrowych. Autorzy i wydawcy wykorzystuja aplikacje, aby szybko i skutecznie zwiek-
szy¢ swdj zasieg na calym Swiecie, nawigza¢ kontakt ze spotecznoscia czytelnikow
oraz uzyska¢ dostep do rynku bez konieczno$ci umieszczania kosztownej reklamy
w ksiegarniach.

Mimo Ze internetowe platformy uzywane przez mtode pokolenie jako strategia
promocji czytelnictwa oraz jako przestrzen recepcji literatury coraz wyrazniej wptywaja
na rynek ksigzki, fanowskie doswiadczanie literatury (gdzie mechanizmy identyfika-
cyjne i empatyczne zdajg sie by¢ najsilniejsze) nadal pozostaje poza gtéwnym obiegiem
dyskursu literackiego. Nacisk TikToka na budowanie spotecznosci i zaangazowanie
doprowadzit do nowej ery interakcji fanéw w branzy wydawniczej. Autorzy i wydawcy
korzystaja teraz z platformy, nie tylko by pozosta¢ w statym kontakcie z czytelnikami,
ale réwniez - aby skutecznie budowac¢ emocje zwigzane z nadchodzgcymi wydaniami
ksigzkowymi. Wptyw emocjonalny przeniést sie na materie marketingowa i jest réwnie
istotny, co tre$¢ promowanej lektury.
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Znakomicie wida¢ to w przypadku Piesni o Achillesie. Nowe medium, uzywane
gtéwnie przez mtode pokolenie, stato sie gtosem na tyle przekonujacym i gtosSnym,
ze zdotato wynies¢ na wyzyny popularnosci ksiazke, ktéra byta w jakis sposob zapo-
mniana. Dzieki temu mozna chyba stwierdzi¢, Ze stoimy na progu zmiany w ksztattowa-
niu sie bestsellerow - teraz to mtode pokolenie, ze swojg sitg przebicia, ustanawia hity.

Warto takze zauwazy¢, ze BookTok wzmacnia co$, co zawsze byto niezbedne
do sprzedazy ksigzki: tak zwang poczte pantoflowa. Krétkie filmiki, odwotujace sie
do silnych emocji (a ich tworcy nie boja sie otwarcie i emocjonalnie opowiadac o ksigz-
kach, ktére sprawiajg, Ze ptacza, krzycza lub sg wsciekli), wysytane do znajomych lub
udostepniane obserwujacym, sa obecnie najlepszym sposobem promocji ksigzki oraz
najsilniej wptywajg na proces powstawania bestsellera.

Pora postucha¢ mtodszego pokolenia, czego oczekuje od literatury i samego rynku
wydawniczego. Dopuszczenie do gtosu afektywnych, empatycznych sposobéw odbioru
pozwolitoby na zrozumienie oczekiwan mtodych czytelnikow wzgledem literatury,
co bezposrednio przetozyltoby sie na zwiekszenie poziomu czytelnictwa.
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Streszczenie

Celem niniejszego artykutu jest oméwienie mechanizméw odpowiedzialnych za ksztattowanie
sie bestsellera, ze szczegélnym uwzglednieniem platformy TikTok. Analiza zostaje przepro-
wadzona na przyktadzie Piesni o Achillesie Madeline Miller z 2011 roku. Artykut ukazuje takze
zmiany zachodzace w opisie i promocji ksigzek, ktére umniejszajq role samej fabuty, a skupiaja
sie na motywach oraz stawiajg nacisk na indywidualne procesy do$wiadczania dziet literackich.
Autorka dochodzi do wniosku, Ze rynek wydawniczy stoi na progu zmiany kulturowej - to mtode
pokolenie oraz platformy przez nich uzytkowane stanowia site napedowa publikacji i promocji
nowych ksigzek z kregu literatury mtodziezowej.

When readers take matters into their own hands: establishing bestsellers
through new media; the case of the Song of Achilles by Madeline Miller

Abstract

The purpose of this article is to discuss the mechanisms responsible for the formation of a best-
seller, with particular reference to the TikTok platform. The analysis takes Madeline Miller’s Song
of Achilles from 2011 as its main object. The article also reveals the changes taking place in the
fields of book description and promotion, which increasingly downplay the role of the plot itself
and focus on motives, and instead place emphasis on the individual processes of experiencing
literary works. The author concludes that the publishing market is on the threshold of a cultural
change - it is the young generation and the platforms they use that are driving the publication
and promotion of new books in the field of youth literature.

Stowa kluczowe: TikTok, literatura mtodziezowa, spotecznosci czytelnicze, bestseller, identyfikacja
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