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Muzyka heavymetalowa, podobnie jak rynek jej produkcji, zmienia sie wspotczesnie
niezwykle dynamicznie. Sytuacja ta motywuje badaczy do podejmowania teoretycz-
nych i empirycznych studiéw poswieconych tym fenomenom z perspektywy dyscyplin
takich jak muzykologia, medioznawstwo, komunikologia, estetyka, teoria literatury
czy jezykoznawstwo.

Studia te prowadzone s3 coraz czeSciej w duchu interdyscyplinarnym i transdyscy-
plinarnym takze przez medioznawcéw, antropologéw i kulturoznawcéw medialnych.
Przy badaniach coraz powszechniej wykorzystuje sie terminologie i metodologie z za-
kresu komparatystyki medialnej, cyberkultury, trans- i posthumanizmu, mediolingwi-
styki czy estetyki pragmatyczne;j.

Badacze odnoszg analizowane zjawiska do problematyki mediéow i mediamorfozy,
komunikacji artystycznej wykorzystujacej media analogowe i cyfrowe, specyficznych
strategii marketingowych obecnych w promocji muzyki, a takze do powigzanych z nimi
ideologii, gatunkéw czy konwencji estetycznych. Co warte podkres$lenia, koncentruja
sie nie tylko na badaniu samej sceny muzycznej, ale w coraz wiekszym stopniu takze
na analizowaniu jej odbiorcow, grup fanowskich, komentatoréw i krytykéw. Pole analiz
w tych powigzanych i zaleznych od siebie kontekstach - produkgji, dystrybucji, promocji
i konsumpcji muzyki - réwnie intensywnie obejmuje przestrzenie offline, jak i online,
w tym media mobilne i spotecznos$ciowe oraz platformy streamingowe.

Do rak Czytelniczek i Czytelnikéw oddajemy kolejny tom monograficzny, ktéry
wpisuje sie w nurt badan z zakresu metal music studies. Tym razem jest on poswieco-
ny jezykom, gatunkom i przestrzeniom artystycznym w kulturze muzyki metalowej.
Tak zarysowane pole badawcze dato Autorkom i Autorom mozliwo$¢ przyjrzenia sie
tworczosci wybranych zespotéw metalowych z réznych perspektyw, np. pod katem
stosowanych $rodkéw retorycznych czy metafor, terminéw takich jak hybrydyzacja,
polistylizm czy intermedialnos¢, jak réwniez przez pryzmat psychologii wptywu.

Autorki i Autorzy tekstéw zamieszczonych w tym numerze wykorzystywali rézne
strategie badawcze. Od takich, ktére sytuujg sie blisko analiz tekstualnych, poprzez stu-
dia przypadku dotyczace specyficznych form interakcji miedzy muzyka a jej odbiorcami
w réznych kontekstach spotecznych, az po strategie Scisle skoncentrowane na proble-
matyce odbioru twoérczosci muzykéw oraz konkretnych przekazéw heavymetalowych.

Mamy nadzieje, ze artykuty zgromadzone w tej publikacji beda stanowi¢ zr6dto
inspiracji dla dalszych badan nad wspétczesng kulturg muzyczna i nad samym feno-
menem muzyki metalowej, oraz ze otworza pole do pogtebionych studiéw dotyczacych
ztozonych zwigzkow muzyki, mediow, komunikacji artystycznej i wspdtczesnej kultury.
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