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W strone uzytkownika

Wprowadzenie

Istotnym przedmiotem badan z zakresu kulturoznawstwa medialnego (Gwo6zdz
2010) jest kultura audialna (Ogonowska 2023). Obejmuje ona aspekty materialne
(np. media audialne jako technologie odbioru, zapisu i dystrybucji przekazéw tego
typu; instytucjonalne, ,materialne” aspekty funkcjonowania mediéw audialnych) oraz
niematerialne. Do tych ostatnich zaliczy¢ mozna np. wzorce, rytuaty i strategie uzyt-
kowania sfery audialnej, wartosci estetyczne jako podstawe oceny jako$ci narracji
medialnych; generacyjne i Srodowiskowe, w tym kulturowe preferencje w zakresie
wyboru i odbioru poszczegdlnych mediow, gatunkéw, formatéw audialnych, technik
opowiadania i konstruowania historii zgodnie z logika, estetyka i ekonomika syste-
moéw medialnych, w ktérych funkcjonujg ich twoércy i odbiorcy/uzytkownicy (Moore
1999; Dant 2007; LaRose 2010).

Osobnym zagadnieniem - podkreslanym zwtaszcza w ramach transdyscyplinar-
nych badan narratywistycznych - jest problem konstruowania narracji ré6znego typu,
takze audialnych w kontek$cie tozsamo$ci, pamieci zbiorowej, kulturowej i auto-
biograficznej ich autora (Trzebinski 2002; Rosner 2003; Welzer 2009) oraz np. w per-
spektywie fenomenologicznej - to jest dziatain wspolnotowych (Schiitz 2008).

Wraz ze zwrotem paradygmatycznym, tj. przejSciem od mediéw masowych do
mediow sieciowych i cyfrowych (lata 90. XX wieku), badania tego typu sa w coraz
wiekszym stopniu skoncentrowane na uzytkowniku (user-media approach) i przyj-
mujg charakter interdyscyplinarny (Ogonowska, Walecka-Rynduch 2024)*. Na plan
pierwszy wysuwaja sie w nich takie kategorie jak: potrzeby i motywacje, neuropsycho-
logiczne, socjokulturowe i Srodowiskowe czynniki warunkujgce stuchanie i styszenie

1 Poréwnanie tych dwéch perspektyw zostato zobrazowane na wybranych przyktadach
w tabeli 1.
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(odbiér pojedynczych bodzcéw po bardziej ztozone narracje audialne) (Moore 1999;
Turska-Kawa 2011; Ogonowska 2018), tworzenie ,mobilnych”, ,ptynnych” wiezi oraz
relacji spotecznych czy kanatéw komunikacji wokoét konkretnych narracji. Ostatnie
z wymienionych jest przedmiotem badan prowadzonych w kontek$cie m.in. zacho-
wan fanowskich, kultury uczestnictwa i innych aktywnosci sieciowych neoplemion

(Maffesoli 2008; Bauman 2007; Jenkins, Ito, Boyd 2016).

Tabela 1. Media content approach i User media approach: analiza poréwnawcza

Badania skoncentrowane na tekscie audialnym
i uwarunkowaniach jego produkcji
(wybrane przyktady)

Badania skoncentrowane na odbiorcach/
uzytkownikach komunikatéw audialnych
(wybrane przyktady)

— dzwiek jako element narracji audiowizualnej
i element kreacji w przekazie medialnym;

— struktura planu nagraniowego (np. radiowego,
filmowego) w kontekscie pracy nad dzwiekiem;

— jako$¢ dzwieku w polskiej i zagranicznej produkcji
audialnej (np. radiowej) i kinematografii;

— specyfika pracy nad dzwiekiem w procesie
montazu;

— pauza i cisza jako element narracji;

— formy wspotpracy rezysera z operatorem

dzwieku;

realizacja dzwieku: aspekty techniczne i kreacyjne;

specyfika pracy dZzwiekowca w zaleznosci od typu

medium, gatunku przekazu oraz charakterystyki

odbiorcy/rynku docelowego;

—,2ywotnos¢” okreslonych przekazéw audialnych

w kulturze remiksu i kulturowej partycypacji;

strategie adaptacji narracji audialnych na inne

media i systemy semiotyczne;

cechy gatunkowe przekazéw audialnych.

— indywidualne i grupowe preferencje wzgledem
okreslonych przekazéw i mediow audialnych;

— rzeczywiste strategie odbioru i uzytkowania
(np. dystrybucji sieciowej) przekazdw audialnych
przez konkretne grupy uzytkownikéw;

- rola kompetencji audialnych w rozumieniu
i interpretowaniu narracji audialnych;

— poznawcze i srodowiskowo-kulturowe
uwarunkowania kompetencji audialnych
u konkretnego podmiotu/grupy spotecznej;

— wptyw przekazéw audialnych na procesy
poznawcze, np. pamiec, uwage, wyobraznie
stuchowa oraz procesy ,wewnetrznej” wizualizacji
narracji audialnej;

— motywacja do tworzenia oraz remiksowania
przekazdw audialnych okreslonego typu
w okreslonych mediach;

— neurodynamika, psychodynamika i fenomenologia
standw umystu zmieniajacych sie pod wptywem
bodZcéw i narracji audialnych.

Zrédto: opracowanie wiasne.

Kulturoznawcy medialni siegaja m.in. po metody badan socjologicznych, etnogra-
ficznych, jezykoznawczych czy neuropsychologicznych, by bada¢ kulture ,rzeczywi-
stg”, a nie wyltacznie jej aspekt ,idealny” (Goodman 2001: 23; Dant 2007). Ten ostatni
(kultura idealna) moze stanowi¢ podstawe konceptualng (framework) do badan
empirycznych.

Wyrazem opisywanego wczesniej ,zapozyczenia” sg takze perspektywy badan
kultury audialnej zaproponowane w niniejszym artykule. Ujecie neurokognitywno-
-rozwojowe bazuje gléwnie na badaniach psychologicznych (psychologia poznawcza,
psychologia rozwojowa - nurt zwany life span psychology, psychologia narracyjna)
oraz neuronaukach (takich jak: neurobiologia, neuropsychologia, neurolingwisty-
ka czy neuroestetyka) (Francuz 2014; Ogonowska, Walecka-Rynduch 2024). Z kolei
ujecie relacyjno-funkcjonalne zakorzenione jest w paradygmacie funkcjonalnym,
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»poszerzonym” o metafore przestrzeni miedzyludzkiej. To podejscie zostato uzna-
ne przez niektérych socjologéw jako tzw. trzecia droga w badaniach spotecznych
(Sztompka 2016). Istotnym aspektem tego ostatniego ujecia jest oczywiscie takze
tzw. podejscie relacyjne (o czym w dalszej cze$ci artykutu).

Kultura audialna obejmuje idiograficzne i nomotetyczne wzorce stuchania i sty-
szenia bodZcéw audialnych, strategie tworzenia przekazéw audialnych wraz z tech-
nologiami, ktére umozliwiajq ich powstanie oraz dystrybucje, a takze ,matrycujg”
przestrzen socjokulturowa uzytkownika (Lniak 2020). ,Matrycowanie” odbywa sie
na poziomie behawioralnym, spotecznym i neurokognitywnym, co motywuje kulturo-
znawcéw medialnych do siegania po coraz to bardziej specyficzne i specjalistyczne
metody badawcze. Sa one zdolne uchwyci¢ poszczegélne stany moézgu (neurodyna-
mika) i stany umystu (psychodynamika) zwigzane z ré6znymi typami stymulacji au-
dialnej. Inspiracji do badan kulturoznawczych dostarczajg takze odstepstwa od nor-
my i tzw. nie-neurotypowe przetwarzanie bodzcéw audialnych charakterystyczne
np. dla agnozji stuchowych (Moore 1999; Cieszynska-Rozek 2018).

Technologie audialne warunkujg ponadto kolektywna i indywidualna pamie¢ oraz
wyobraznie stuchowa. W sktad tej kultury wchodzg instytucjonalne i systemowe re-
zimy stuchania, ekspozycji na bodzce, komunikaty i narracje medialne oraz sposoby
interpretowania i rozumienia komunikatéw tego typu, czyli specyficzne algorytmy kul-
turowe. Czes$¢ z tych komunikatéw audialnych ma charakter dyskursywny (jezykowy),
inne s3 dzwiekami pozajezykowymi, np. odglosy natury, zjawisk atmosferycznych,
pejzaz akustyczny miasta. Osobng kategorie narracji audialnych, tworzonych inten-
cjonalnie, stanowig zar6wno utwory oraz widowiska muzyczne, jak i (przynajmniej
czesSciowo) happeningi i performanse. L3cza one elementy akustyczne i wizualne z ru-
chem, dziataniem, interakcja, taicem, wokalizacja etc. Podczas gdy te pierwsze (utwory
i widowiska) przyjmujg postac narracji zwartej apriori (z wyjatkiem improwizacji
w czasie rzeczywistym), to te drugie majg charakter otwarty na ,biezgce” wptywy sro-
dowiskowe, w tym interakcje spoteczne. Te ostatnie stajg sie paliwem/katalizatorem
twdrczym oraz stanowia czesto o dynamice konkretnego wydarzenia, procesu twor-
czego, relacji interpersonalnych, ktére sg ich poktosiem (Bourriaud 2012).

Kultura audialna obejmuje takze czasoprzestrzenne uwarunkowania dzwieku
oraz percepcji jego zrodet?. Kazdy ze wskazanych typéw komunikatu moze stac sie
budulcem do intencjonalnego tworzenia kolejnych narracji (w tym narracji transme-
dialnych) badz elementem zastanego pejzazu audialnego czy tez audialnym indek-
sem konkretnej przestrzeni lub miejsca, osoby czy grupy spotecznej (jak w audio-
-brandingu). Zapamietany - staje sie elementem pamieci audialnej oraz wptywa na
wyobraznie stuchowa twércza i odtwércza® uzytkownikéw danej przestrzeni socjo-
kulturowe;j.

% Por. jednoczesno$¢ emisji i odbioru versus przesuniecie czasowe lub czasoprzestrzenne
miedzy tymi procesami (Moore 1999; Spitzer 2007).

3 Wyobraznia audialna twércza jest procesem poznawczym wykorzystywanym przez
jednostke do kreowania autorskich narracji, ktére moga stosowac zasady organizacyjne,
segmenty narracyjne, konwencje gatunkowe zastanych tekstéw kultury. Wyobraznia audial-
na odtworcza jest procesem poznawczym, w ktérym jednostka - dzieki zasobom pamieci
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Indywidualna/lokalna/regionalna kultura audialna, zwigzana z okre$long osobg
lub srodowiskiem spotecznym, zwykle przenika sie z audialng kulturg zbiorowa lub
globalng, cho¢ skala wptywu tych dwoch ostatnich na pierwsza (indywidualna) jest
trudna obiektywnie do precyzyjnego okreslenia. Jak mozna przypuszczaé, istotng
role odgrywaja w tym procesie takie czynniki jak poziom hermetycznosci/otwartosci
danej kultury indywidualnej na wptywy zewnetrzne, czyli tzw. osmoza audialna,
oraz uzycie czy dostep do technologii audialnych. Ponadto wrazliwo$¢ na bodZce tego
typu, zwlaszcza w prenatalnym i poczatkowym okresie rozwoju (wiek niemowlecy,
poniemowlecy, wczesnoszkolny), jest uwarunkowana przez sSrodowisko rodzinne i wy-
chowawcze (Lniak 2020), a w przypadku instytucji edukacyjnych - przez nauczycieli
i réwiesnikéw (Spitzer 2007; Moore 1999). W wyniku tych oddziatywan tworzg sie
kompetencje i preferencje audialne (element habitusu jednostki), np. wzgledem odbio-
ru muzyki okreslonego typu (Lniak 2020). Jednostka uczy sie takze rozpoznawac za-
stane narracje audialne oraz dokonywac ich klasyfikacji (wedle gatunku, typu medium,
funkcji) czy oceny (uwzgledniajac np. kategorie estetyczne). Rozwija takze kompeten-
cje wykonawcze np. komponuje muzyke czy nagrania przy wykorzystaniu cyfrowych
mediéw mobilnych. Rozpoznaje i skutecznie wykorzystuje media, cho¢by spotecznos-
ciowe, do promocji i dystrybucji audialnych przekazow, zastanych i wtasnych.

Ujecie neurokognitywno-rozwojowe

Wsréd komunikatéw niedyskursywnych lokuja sie wtasnie dzwieki przypisane do
specyfiki, kulturowego i spotecznego charakteru, funkcji miejsca i/oraz wynikajgce
z aktywnosci cztowieka, pracy maszyn czy ,aktywnosci” przyrody etc. Procesy, o kto-
rych mowa - stuchanie i styszenie okre$lonych dzwiekdéw, ich réznicowanie, ,filtro-
wanie” oraz nadawanie im znaczen (semantyzacja) - ksztattuja sie juz w okresie pre-
natalnym. W tej fazie rozwoju ontogenetycznego mozliwe jest bowiem odrdznianie
mowy od innych ,biologicznych” dzwiekéw ciata matki, a takze szuméw dochodza-
cych z otoczenia (np. muzyki, szumu miasta) (Cieszynska-Rozek 2018). Na tym etapie
rozwoju ksztattuja sie takze poczatki tzw. uwagi i pamieci stuchowej (Spitzer 2007).
Dziecko w okresie ptodowym moze koncentrowac sie na intencjonalnie prezentowa-
nych mu przez opiekuna komunikatach i bodZcach akustycznych, a takze aktywuje
sie jego kora moézgowa - odpowiednio mechanizmy lewopétkulowe w odniesieniu
do bodzZcow jezykowych (np. tzw. méwienie do brzucha) i prawopédtkulowe - niedys-
kursywnych (np. w efekcie stuchania muzyki lub specyficznych dzwiekéw otoczenia).
Wazna role w tych procesach odgrywa jakos¢ czy zréznicowanie Srodowiska aku-
stycznego, ktére warunkuja rozwdéj proces6w poznawczych zwigzanych ze styszeniem
i stuchaniem®* (Kornas-Biela 1988; Cieszynska-Rozek 2018). W tej fazie mozliwe jest

indywidualnej - odtwarza/projektuje w umysle zastyszane wczes$niej dzwieki, fragmenty kon-
kretnego pejzazu audialnego lub kompozycji tego typu.

* Cho¢ oba procesy poznawcze sa uwarunkowane biologicznie (chodzi o sprawno$¢ apa-
ratu recepcyjnego oraz odpowiednich o$rodkéw w médzgu), to stuchanie wymaga dodatkowo
intencjonalnej koncentracji uwagi na okres$lonych bodZcach i narracjach audialnych.
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réwniez identyfikowanie i réznicowanie cech gtosu, np. poziomu, barwy, tempa mo6-
wienia, i przypisanie ich do ré6znych podmiotéw méwiacych (np. ojca i matki, kobiety
i mezczyzny) (Cieszynska-Rozek, Sedivy-Maczka 2017; Cieszynska-Rozek 2018).

Podobne zdolnosci r6znicowania odnosza sie do muzyki (gtosno$¢, rytm, tempo),
a nawet gatunku muzycznego. Te wczesnorozwojowe umiejetnosci poznawcze staja
sie fundamentem pdzniejszego rozwoju kompetencji poznawczych cztowieka, ktore
obejmuja takze aspekty wykonawecze, tj. tworzenie narracji okreslonego typu (Moore
1999). Reasumujac, nalezy stwierdzi¢, Zze wspomniane kompetencje dotycza rézni-
cowania bodZcéw audialnych, indeksowania ich do konkretnej osoby, ptci moéwia-
cego i miejsca, rozpoznawania poczatku i konica protokonwersacji i odczytywanych/
wokalizowanych narracji (wierszykéw, bajeczek, rymowanek, tekstéw piosenek)
w odniesieniu do innych bodzcéw niedyskursywnych etc.

,Echa” ujecia kognitywno-rozwojowego mozna rozpoznac¢ takze w pogladach de-
terministéw technologicznych. Dla przyktadu, Derrrick de Kerckhove pisze tak:

[...] wrastamy w nasze otoczenie nie tylko anatomicznie, w $lad za programem gene-
tycznym, lecz takze neurobiologicznie, w $lad za programem kulturowym. Nasz mozg,
z poczatku nastawiony na przyswajanie uniwersalnych kulturowo programoéw, jest
poddawany dziataniu coraz wezszych i bardziej odrebnych wptywoéw i uwarunkowan,
ktére wymagaja selektywnej reakcji i definiuja wzajemny stosunek sposobéw percep-
cji w codziennym zyciu. Rzadko kiedy uzywamy naszych uszu w celu zorientowania
sie w otoczeniu miejskim, podczas gdy mieszkajacy w buszu czy dzungli zachowuja sie
wrecz przeciwnie [...]. Stuchanie, w przeciwienstwie do patrzenia, jest pochodna wy-
biérczej uwagi, pobudzanej nie przez wewnetrzne, lecz przez zewnetrzne procesy. Jako
czynno$¢ selektywna stuch moze by¢ ,wiaczany” i ,wytaczany”. Przetaczamy sie na
tryb nastuchu w celu odbierania informacji o otoczeniu. Ale i wtedy mozna rozréznic
kilka rodzajow stuchania: stuchanie stéw, znaczen, podtekstéw, uczué, stuchanie dla
rozrywki, dla siebie, dla okolicznosci, dla Boga, dla medytacji, itd. Kazdy z tych sposo-
béw wymaga innego nastawienia, pozycji, oczekiwan, sgdéw, metod zapamietywania
i odrzucania. Kazdy z nich mozna nazwac ‘trybem’. Przetgczamy tryby w zaleznos$ci od
naszych potrzeb i sytuacji. Zgodnie z postawiong wczes$niej teza, nasze otoczenie kul-
turowe moze wymagac od nas preferencji niektérych trybéw (Kerckhove 2004:403).

Dzieki tym wczesnym doswiadczeniom audialnym rozwijaja sie takie procesy
poznawcze jak: pamieé, uwaga i wyobraznia stuchowa (Moore 1999; Spitzer 2007).
Mozna je uzna¢ za fundament zdolno$ci do rozpoznawania i tworzenia narracji au-
dialnych oraz tworzenia sie preferencji do odbioru okreslonego typu bodzZcéw stucho-
wych (w tym takze gatunkéw muzycznych, narracji kulturowych przeznaczonych do
odbioru audialnego) (Kedziora 2020). W ten spos6b tworza sie i rozwijaja podstawy
kompetencji audialnych, uwarunkowane biologicznie, srodowiskowo i kulturowo.
Istotna role w tym procesie rozwoju odgrywaja tzw. uniwersalia kognitywne, do kto-
rych zaliczy¢ mozna:

- wykrywanie podobienstwa;
- wyodrebnianie figury i tia;
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- rozumienie relacji cze$¢ - catos¢;

- rozumienie idei reprezentacji, a takze:

- linearnosci (L) versus cyklicznosci (C), oraz

- ,miar zmiany”, takich jak: skala-natezenie-zasieg-kierunkowos¢ (barwa, dzwiek,
kolor, odlegto$¢, predkosé, przyspieszenie). Wymienione uniwersalia kognityw-
ne staja sie elementem algorytmoéw kulturowych.

Pojecie ,uniwersaliéw kognitywnych” stanowi - poprzez analogie do utrwalo-
nego w jezykoznawstwie terminu: ,uniwersalia jezykowe”® - prébe ukazania po-
wszechnikoéw, ktére sg podstawg dziatania proceséw poznawczych cztowieka, nakie-
rowanych na mozliwie najefektywniejsze rozwigzywanie probleméw poznawczych
(Ogonowska 2022).

Zaréwno w okresie prenatalnym, jak i po narodzinach jednostka rozwija sie
w specyficznym Srodowisku akustycznym, np. zréznicowanym i bogatym w bodzce
audialne lub ubogim. Jako$¢ tego Srodowiska wptywa na stymulacje specyficzna
i ogdélnopoznawczg jednostki w przypadku jednostek rozwijajgcych sie neurotypowo
lub warunkuje efektywnos$¢ dziatan kompensacyjnych (np. wczesnej interwenc;ji te-
rapeutycznej) w przypadkach zaburzenia rozwoju lub dysfunkcji narzadéw stuchu
(Cieszynska-Rozek, Sedivy-Maczka 2017). Kompetencje audialne sg zatem podtypem
kompetencji poznawczych (Moore 1999), a jednocze$nie kompetencji kulturowych
(Ogonowska 2007; Kedziora, 2020). Te ostatnie dotycza bowiem umiejetnosci rozu-
mienia i interpretacji specyficznych przekazéw audialnych, np. serialu audio, audycji
radiowej, stuchowiska radiowego, narracji literackiej w odniesieniu do e-booka.

Ujecie relacyjno-funkcjonalne

Ujecie relacyjne jako podejscie badawcze ugruntowato sie szczegdlnie silnie od po-
towy lat 80. XX wieku na gruncie estetyki (Bourriaud 2012) oraz w drugiej potowie
lat 90. w naukach o zarzadzaniu (nurt strategiczny). W przypadku tych ostatnich
umownie za przelomowy uznaje sie rok 1998, w ktdrym publikowano artykut autor-
stwa Jeffrreya H. Dyera i Harbira Singha, zatytuowany The relational view: Coopera-
tive strategy and sources of interorganizational competitive advantage. Usieciowienie
komunikacji spotecznej oraz produkcji medialnej koresponduje takze z idea kultury
partycypacji, umozliwiajgcej uczestnikom realizacje specyficznych potrzeb oraz za-
rzadzanie zasobami, ktére uwazaja oni za wazne poprzez dzialania nowomedialne,
,oddolne” (Jenkins, Ito, Boyd 2016).

W odniesieniu do cztonu/komponentu , funkcjonalnego” proponowane podejscie
zakorzenione jest na trzech poziomach analizy: paradygmatycznym - funkcjonalizm
w socjologii i antropologii (Goodman 2001; Sztompka 2016), teoretycznym - teoria
uzytkowania i korzysci stosowana w badaniach z zakresu media studies, socjologii me-
diéw (LaRose 2010) oraz psychologii mediéw i komunikowania (Rowinski, Gtuskow-
ska 2014; Turska-Kawa 2011) oraz aplikacyjnym (wybrane katalogi kompetencji

5 Walczak Bogdan. 2018. ,,Prawa jezykowe a empiryczne uniwersalia jezykowe”. Scripta
Neophilologica Posnaniensia 17. 377-381.
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cyfrowych)®. Relacyjny aspekt tego ujecia polega na sfunkcjonalizowaniu sposobéw,
strategii i zakresu uzycia mediéw do potrzeb, motywacji, zasobéw i statusu spotecz-
nego jednostki. Autorzy raportu Korzystanie z mediow a podzialy spoteczne pisza wtas-
nie w tym kontekscie:

Kompetencje traktujemy jako umiejetno$¢ uzycia medium do wsparcia obszaru, ktory
podmiot uwaza za wazny lub ktéry zajmuje mu duzo czasu (czyli jest wskazywany przez
jednostke jako istotny obszar jego zycia). Zdajac sobie sprawe, ze horyzont uznawanych
za mozliwe uzy¢ internetu jest pochodng pozycji spotecznej, zaktadamy, ze jest powia-
zany réwniez z mozliwymi do zmobilizowania przez jednostke zasobami. Tym samym
chcemy pokaza¢, ze ludzie czesto radza sobie z pojawiajgcymi sie przed nimi wyzwa-
niami w obrebie swoich grup spotecznych, i do tego radzenia sobie wystarcza¢ mogg im
»ich” media i ,ich” uzycia, czesto rézne od sposobéw wykorzystania mediéw przez inne,
zwlaszcza uprzywilejowane grupy (Filiciak, Mazurek, Growiec 2013: 5).

Z uwagi na wyrazne akcentowanie kategorii motywacji, potrzeb i emocji - istotne,
jako zrédto inspiracji, sa takze badania z zakresu psychologii emocji i motywacji oraz
UEx inspirowane, np. teorig afordancji (1977) Jamesa Gibsona, rozwijanej przez
Donalda Normana (Norman 1999) czy badaniami psychologicznymi nad tzw. goto-
woscig wobec technologii (Rudnicka 2021). W podejs$ciu tym istotne jest takze po-
dejscie do zasobow, jakie aktualnie posiada jednostka w stopniu umozliwiajacym
zaspokajanie istotnych potrzeb zyciowych lub ktére moze rozwija¢ w tym celu po
spetnieniu okreslonych warunkéw (Hobfoll 2006).

W ujeciu relacyjno-funkcjonalnym zaktada sie réwniez, ze tworzenie narracji au-
dialnych jest istotnym elementem tozsamosci (np. indywidualnej, grupowej) i/oraz
promocji jednostki w przestrzeniach nowomedialnych (Sundar, Limperos 2013) Dzia-
tania te moga by¢ podporzadkowane takze celom zawodowym (np. aktorzy dubbin-
gujacy, zwigzani jako aktorzy i lektorzy ze stuchowiskiem radiowym czy czytajacy
audiobooki). Zgodnie z reprezentatywna dla tego ujecia - teorig uzytkowania i korzy-
$ci - jednostka siega po okreslone media, by zaspokaja¢ wazne dla niej potrzeby lub -
zgodnie z teorig zasobow Stevena Hobfolla” - nie dopus$ci¢ do wystapienia okres-
lonych strat (np. utraty wiezi spotecznych; wykluczenia z aktywnosci neoplemion
sieciowych) (Hobfoll 2006).

¢ Por. np. Jasiewicz Justyna, Filiciak Mirostaw, Mierzecka Anna, Sliwowski Kamil, Klimczuk
Andrzej, Kisilowska Matgorzata, Tarkowski Alek, Zadrozny Jacek. 2015. Ramowy katalog kom-
petencji cyfrowych (Framework Directory of Digital Skills). Warszawa.

7 Steven Hobfoll, autor teorii zachowania zasobdéw, ktéra zaktada m.in., iz jednostki daza
do uzyskania, utrzymania i ochrony tego, co jest dla nich cenne. Por. Hobfoll Stevan. 2006. Stres,
kultura i spotecznos¢: psychologia i filozofia stresu. Magdalena Kacmajor (przet.). Gdansk.
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Podsumowanie

Badania nad kultura audialng oraz strategiami jej produkcji i uzytkowania oraz dyna-
mika dystrybucji w okre$§lonym systemie spotecznym stanowia duze wyzwanie dla
kulturoznawcéw medialnych. Moga one prowadzi¢ nie tylko do rozpoznania, swoistej
diagnozy istniejacej sytuacji kulturowej in statu nascendi, ale takze stanowi¢ podsta-
we rekomendacji i cennych wskazéwek dla edukatoréw i animatorédw kultury, ktérzy
wykorzystuja kulture audialng w swoich dziataniach instytucjonalnych, ukierunkowa-
nych na okreslone cele. Prezentowane w artykule ujecia ukazujg rézne perspektywy
badania szeroko pojetej audialnosci (por. tabela 2), ktére moga by¢ wykorzystane na
potrzeby projektowania dziatan (praktyk kulturowych) i dalszych badan ukazujacych
ich efektywno$¢ oraz jej ograniczenia.

Tabela 2. Ujecie neurokognitywno-rozwojowe a ujecie relacyjno-funkcjonalne: analiza poréwnawcza

Kategorie

poréwnawcze

Ujecie neurokognitywno-rozwojowe

Ujecie relacyjno-funkcjonalne

Kluczowe terminy
i wybrane pola analizy

wptyw mediéw audialnych na procesy
poznawcze; rozwojowe i sSrodowiskowe
uwarunkowania kompetencji
audialnych; wptyw kompetenc;ji
spotecznych, poznawczych, jezykowych,
komunikacyjnych na kompetencje
audiowizualne

motywacje i potrzeby uzytkownikow
medidw; funkcje przekazow

i technologii medialnych w kontekscie
adaptacji, integracji i komunikacji
spotecznej; wspotdziatanie z innymi
podmiotami w diadach, sieciach

i ekosystemach; relacje miedzy

funkcjonalno$ciami i atrybutami
poszczegolnych medidw a potrzebami,
motywacjami i zasobami ich
uzytkownikow

funkcjonalizm amerykanski;
etnografia sieci;
interakcjonizm symboliczny;
etnometodologia;

podejscie relacyjne w naukach
spotecznych;

podejscie relacyjne w estetyce
i naukach o zarzadzaniu

psychologia rozwojowa;
psychologia poznawcza
(eksperymentalna i spoteczna);
kognitywizm;

psychologia Gestalt;
psycholingwistyka

Zrédta inspiracji -
(sub)dyscypliny
i paradygmaty

Zrédto: opracowanie wiasne.

Wspomniane badania i praktyki stanowig element stosowanego kulturoznaw-
stwa medialnego (przez analogie np. do psychologii czy etnografii stosowanej). Sg wy-
razem badania kultury rzeczywistej w jej wymiarze materialnym i niematerialnym.

Badanie poziomu i zakresu kompetencji audialnej jest zadaniem bardzo am-
bitnym, podobnie jak podejmowanie - metodycznie zorganizowanych - dziatan na
rzecz jej systematycznego podnoszenia i mierzenia w réznych grupach spotecznych.
Wspomniana kompetencja audialna jest bowiem z jednej strony typem kompeten-
cji medialnej i szerzej - kulturowej, a zarazem jest warunkowana poziomem innych
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kompetencji poznawczych, np. myS$lenia czy postugiwania sie jezykiem. Te za$ za-
leza od wptywow $rodowiskowo-kulturowych (akcentowanych w ramach podejscia
neurokognitywno-rozwojowego) oraz rozwijaja sie w relacji do potrzeb i motywacji
jednostkowych, grupy spotecznej, z jaka identyfikuje sie podmiot. Sg one takze wy-
padkows3 jego pozycji spotecznej (ujecie funkcjonalno-relacyjne).
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Streszczenie

Celem artykutu jest ukazanie wybranych uje¢ w badaniu kultur i narracji audialnych. Moga
one przyczynic¢ sie do projektowania i wdrazania bardziej efektywnych projektéw edukacyj-
nych oraz badan naukowych stuzgcych pogtebianiu kompetencji audialnych w odniesieniu do
specyficznych grup uzytkownikéw i odbiorcow mediéw. Wspomniane kompetencje audialne
sg postrzegane jako typ kompetencji kulturowych i medialnych, a zarazem kompetencji po-
znawczych. Ich rozwdj i doskonalenie uwarunkowane s3g czynnikami rozwojowymi, Srodowi-
skowymi i kulturowymi, a rzeczywisty poziom wptywa na strategie korzystania z zastanych
przekazow audialnych, a zarazem na tworzenie nowych przekazéw przy wykorzystaniu
technologii oraz funkcjonalno$ci nowomedialnych $§rodowisk cyfrowych. W artykule skontra-
stowano dwa podej$cia do badania tytutowych kultur i narracji: podej$cie skoncentrowane
na przekazach i mediach (media centered approach) w relacji do podejscia skoncentrowa-
nego na ich uzytkownikach (user-media centered approach). Kazde z proponowanych uje¢:
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neurokognitywno-rozwojowe i relacyjno-funkcjonalne wyznacza z kolei specyficzng perspek-
tywe badania uzytkownikéw i wspoéttwércow kultur oraz narracji medialnych, a ich zastoso-
wanie we wspomnianych badaniach i projektach przyczynia sie do lepszego rozumienia me-
chanizmoéw odbioru, interpretacji oraz wytwarzania narracji audialnych we wspétczesnych
przestrzeniach kulturowych.

Audio cultures and audio narratives in neurocognitive-developmental and relational-
-functional approaches. Towards the user

Abstract

The aim of the article is to show selected approaches in the study of audio cultures and audio
narratives. They can contribute to the design and implementation of more effective educa-
tional projects and research aimed at developing audio competencies for specific groups of
media users and understanding their essence. The aforementioned audio competencies are
perceived as a type of cultural and media competencies along with cognitive competencies.
Their improvement is conditioned by developmental, environmental and cultural factors, the
actual level of which affects the strategies of using the existing audio messages as well as
the creation of new messages with the help of technology and the functionality of new media
digital environments. The article contrasts two approaches to the study of the title cultures
and narratives: a media-centered approach and a user-media-centered approach. Each of the
proposed approaches, i.e. neurocognitive-developmental and relational-functional ones, in turn,
sets a specific perspective for studying the users and co-creators of cultures and media nar-
ratives. Their application in the aforementioned research and projects contributes to a deeper
comprehension of the mechanisms of reception, understanding, interpretation and production
of audio narratives in contemporary cultural spaces.

Stowa Kkluczowe: kultury audialne, narracje audialne, kompetencje audialne, kulturoznawstwo
medialne, procesy poznawcze

Keywords: audio cultures, audio narratives, audio competencies, media cultural studies, cog-
nitive processes
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