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Chorzy na dzwiek, albo o pasji pisania o muzyce.
Recenzja ksigzki Stanistawa Trzcinskiego
Zarazeni dZwiekiem. Rynek muzyczny

w czasach sztucznej inteligencji,

Wydawnictwo PWN, Warszawa 2023

W corocznym konkursie na stowo roku ogélnopolska kapituta jezykoznawcéw
pod patronatem Rady Jezyka Polskiego zdecydowala, ze w 2023 r. jest nim wy-
razenie sztuczna inteligencja. We wrze$niu tego wlasnie roku miata premiere
wyjatkowa publikacja autorstwa Stanistawa Trzcinskiego zatytutowana Za-
razeni dZwigkiem. Rynek muzyczny w czasach sztucznej inteligencji wydana przez
Wydawnictwo Naukowe PWN. Autorem recenzowanej publikacji jest Stani-
staw Trzcinski, doktor nauk o kulturze, z jednej strony teoretyk i badacz, kté-
rego zainteresowania koncentruja sie wokét zjawisk zwigzanych popkultura,
przemystami kreatywnymi i rynkiem muzycznym, z drugiej strony praktyk -
menadzer kultury, dziennikarz muzyczny, wydawca i producent koncertéw
oraz festiwali muzycznych, od wielu lat wspéttwérca polskiego przemystu
muzycznego.

Sztuczna inteligencja jest obecnie kluczowym tematem zaréwno debat
publicznych, wypowiedzi politykéw, ekonomistéw i diagnostéw zycia spo-
tecznego, jak i badan przedstawicieli wielu dyscyplin naukowych, w tym
socjologéw, kulturoznawcéw i medioznawcéw. Fakt, ze Al (ang. Artificial In-
telligence) zmienia oblicze naszego §wiata, jest niepodwazalny i trudno wska-
zac obszary zycia, na ktére nie ma ona wplywu. Temu zjawisku towarzysza
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oczywiscie nadzieje, ale i obawy, np. zwigzane z zastgpieniem cztowieka przez
sztuczng inteligencje na réznych stanowiskach pracy, w tym w branzach
kreatywnych, choéby w zawodzie copywritera, dziennikarza i grafika, jako
ze jest ona w stanie w znacznie krétszym czasie wytworzy¢ dowolny obraz
czy tekst (takze artykul naukowy). Co wiecej, Al wkracza réwniez do $wiata
sztuki, przekraczajac jego tradycyjne granice i tworzac przez algorytmy
i uczenie maszynowe dziela wczeséniej trudne do wyobrazenia. Wprowadza-
jac nowe mozliwosci artystycznego wyrazu, Al redefiniuje doswiadczenie
i interpretacje sztuki, a odbiorcy otrzymujg spersonalizowane i interak-
tywne formy zaangazowania sie w nia. Zastosowanie sztucznej inteligencji
w obszarze sztuki i przemystach kreatywnych ma takze swoich krytykéw
i wzbudza wiele kontrowersji, szczegdlnie dotyczacych aspektéw etycznych
i zwigzanych z prawami autorskimi. Czy zatem mozna traktowaé sztuke Al
na réwni z dziatami cztowieka i kto jest prawdziwym twérca dzieta - artysta
czy algorytm jako narzedzie wykorzystujace istniejace juz formy, stworzone
przez artyste/artystéw? Oto pytania, ktére obecnie nurtuja wielu badaczy,
takze tych zajmujacych sie zagadnieniami muzyki i dZwigku.

Recenzowana ksigzka jest kompleksowa analizg zasad dziatania wspét-
czesnego rynku muzycznego w erze sztucznej inteligencji, w ktérej bez
zwatpienia zyjemy. Ksigzke Stanistawa Trzcinskiego mozna traktowac jako
kontynuacje badan Patryka Gatuszki, zawartych w klasycznej juz publika-
cji z 2009 r. Biznes muzyczny. Ekonomiczne i marketingowe aspekty fonogra-
fii, w ktérych przedstawiono przemiany sposobéw dystrybucji i konsump-
¢ji muzyki pod wptywem postepu technologicznego - wynalezienia metod
kompresiji dzwieku (plik mp3) oraz upowszechnienia sie Internetu. Postep
technologiczny i zachodzace zmiany w sposobach do$wiadczania muzyki,
gtéwnie przez rozwijajace sie platformy streamingowe, powoduja, Ze staje
sie ona coraz bardziej sprawg indywidualng - stuchamy muzyki, jakiej
chcemy, kiedy chcemy, gdzie chcemy i jak chcemy. Nie nalezy zapomina¢
takze o pandemii COVID-19, ktéra znacznie wptyneta na sposéb spedzania
czasu, m.in. na sposéb stuchania muzyki - jednej z najczestszych aktywnosci
Polakéw w czasie wolnym. Wprowadzony na poczatku pandemii lockdown
sprawit, ze zamknieto instytucje kultury, w tym te muzyczne, i odwotano
koncerty plenerowe oraz festiwale, przez co stuchacze stracili mozliwosé
bezposredniego uczestniczenia we wszelkich wydarzeniach muzycznych,
a arty$ci wykonywania muzyki na zywo. Zaréwno jednym, jak i drugim nie
pozostato nic innego, jak przenie$¢ swoje dziatania do Internetu. W czasie lo-
ckdownu muzyka funkcjonowata wlasciwie tylko w tej przestrzeni i pojawity
sie na znacznie wiekszg skale zaposredniczone technologicznie dzwiekowe
aktywno$ci po stronie twércéw i odbiorcédw, takie jak homerecording, ama-
torskie teledyski, domowe covery i wszelkie inne wykonania online, formuta
one-man band, pandemiczne playlisty czy lockdown versions. Recenzowana
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ksigzka przedstawia zatem stan rynku muzycznego w czasach popande-
micznych, w czasach dominacji muzyki stuchanej i dystrybuowanej przede
wszystkim strumieniowo, kiedy preferencjami muzycznymi rzadza algo-
rytmy i playlisty - w $wiecie, w ktérym sztuczna inteligencja wkracza takze
w obszar muzyki.

Publikacja Stanistawa Trzcinskiego jest niezwykle obszerna, liczy bo-
wiem 939 stron i napisana zostala z niezwykta pasja. Autor pisze we wste-
pie: ,Dla mnie muzyka byla, jest oraz zawsze bedzie $wietem i autentyczna
radoscig. [...] Innymi stowy, lubie ludzi i muzyke” (s.11), a jego celem jest
»poglebiona analiza i stworzenie nowej typologii wspétczesnych odbiorcéw
muzyki w dobie cyfrowej” (s. 45). Recenzowana publikacja sktada sie z kilku-
nastu rozdziatéw, z ktérych jedne sa teoretyczne, inne empiryczne i stano-
wia przedstawienie badani Autora nad wspélczesnym rynkiem muzycznym.
Pierwszy rozdzial ma charakter wprowadzajacy i zostal w nim przedstawiony
dotychczasowy stan badan nad polskim rynkiem muzycznym oraz oméwiono
gltéwne obszary i zastosowano metody badan wiasnych Autora, zaréwno tych
wsrédd odbiorcéw muzyki, jak i podmiotéw funkcjonujacych na rynku mu-
zycznym. Kolejny rozdzial poswiecony jest przemianom odbioru muzyki
na przestrzeni ostatniego stulecia, od narodzin fonografii i radia. Wiele miej-
sca autor po$wieca takze ,drugiej rewolucji w odbiorze muzyki”, zwigzanej
z mozliwoscig natychmiastowego dostepu do muzyki dzieki nowym urza-
dzeniom, takim jak smartfon, aplikacje, serwisy strumieniowe i platformy
spotecznosciowe. Bierny i aktywny kontakt z muzyka to takze zagadnienia,
z ktérymi czytelnicy moga zapoznaé sie w tym fragmencie ksigzki Trzcin-
skiego, podobnie jak z tematami zwigzanymi z funkcjonowaniem muzyki
we wspdtczesnym, zglobalizowanym $wiecie. Kolejny rozdzial Autor po-
$wieca niezwykle interesujacej tematyce odbiorcéw muzyki i ich preferencji
muzycznych. Mozna przeczyta¢ w nim o stworzonych dotychczas typologiach
odbiorcéw, gustach muzycznych Polakéw i ksztattowaniu ich przez nowe,
zaposredniczone technologicznie (np. via Spotify) do§wiadczanie muzyki,
a takze o zjawisku wszystkozernosci muzycznej czy na co dzienl dostrzega-
nym na polskiej ulicy zjawisku nanostuchania - odbierania muzyki poprzez
réznej jakosci bezprzewodowe stuchawki. Dla réwnowagi Autor wspomina
takze o przeciwstawnym fenomenie - mianowicie o powrocie (czesto no-
stalgicznym) do tradycyjnych noénikéw dzwieku i form dystrybucji muzyki,
posiadajacym znamiona wyjatkowosci i elitarnosci, i opisuje go w kontekscie
coraz powszechniejszego audiofilizmu i ponownego zainteresowania ptytami
winylowymi, kompaktowymi czy kasetami magnetofonowymi. Zanim czytel-
nicy dotra do rozdziatu pigtego, ktéry porusza wspomniang w tytule ksigzki
Al, napotkaja fragment dotyczacy marketingu muzycznego (audiomarke-
tingu) i wykorzystywania muzyki w komunikacji marek, reklamie i ogélnie
sprzedazy produktéw i ustug. Tematyka sztucznej inteligencji w obszarze
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muzyki powraca w rozdziale dotyczacym wykorzystywania przez serwisy
streamingowe algorytméw i wplywania w ten sposéb na odbiér muzyki i
preferencje muzyczne ich uzytkownikéw. To niezwykle ciekawe zagadnie-
nie warte jest gruntowniejszych badari i analiz (z pewnoécia juz czynio-
nych), gdyz wyraznie widaé na jego przykladzie, jak Al moze zastapié czto-
wieka, w tym przypadku krytyka czy dziennikarza muzycznego, i wptywac
na nasze wybory muzyczne, gusta i ocene wartoéci estetycznych. W tym roz-
dziale czytelnicy zapoznaja sie takze blizej z kwestiami zwigzanymi z coraz
bardziej rozpowszechnionymi od czaséw pandemii COVID-19 wirtualnymi
koncertami oraz perspektywami, jakie przed nimi sie otwierajg. Kontynu-
acja refleksji na temat sztucznej inteligencji w obszarze muzyki znajduje sie
w rozdziale siédmym, w ktérym Autor przedstawia, jak Al rewolucjonizuje
przemyst muzyczny, i po krétkim rysie historycznym zwigzanym w wyko-
rzystaniem maszyn i technologii w komponowaniu muzyki proponuje swéj
wlasny, subiektywny przeglad najbardziej interesujacych aplikacji i narzedzi
stuzacych tworzeniu muzyki z pomoca sztucznej inteligencji. Nie zabrakto
w tym rozdziale takze opinii artystéw na temat Al, a takze refleks;ji o jej przy-
sztosci i potencjalnych kierunkach rozwoju, w szczegdélnosci w kontekscie
przemystu muzycznego. Aspektom funkcjonowania przemystu muzycznego
poswiecony jest natomiast rozdziat wczeéniejszy - szésty. Autor, ktéry jest
aktywnym jego uczestnikiem, przedstawia funkcjonujace i stale zmieniajace
sie modele biznesowe w branzy fonograficznej, co jest oczywiscie skutkiem
zmian opisywanych wczeéniej - w produkcji, dystrybucji i konsumpcji mu-
zyki pod wplywem rozwoju nowych technologii i wkraczania Al w obszar
muzyki i dZwieku, a co za tym idzie zmian w organizowaniu i finansowaniu
tej czeSci branzy kreatywnej.

Pie¢ kolejnych rozdziatéw przedstawia badania empiryczne Autora,
ktérych przedmiotem jest polski rynek muzyczny - jego podmioty i konsu-
menci. W ksigzce ukazano wtasciwie cztery odrebne badania - réznych grup
z zastosowaniem réznych metodologii i technik badawczych. Czytelnik za-
pozna sie¢ zatem w rozdziale 6smym z wynikami jakosciowego badania an-
kietowego na temat kontaktu z muzyka, przeprowadzonego wirédd studentéw
kulturoznawstwa Uniwersytetu SWPS, a w kolejnym z wynikami niezwykle
interesujacych jakosciowych badan etnograficznych dotyczacych konsump-
cji muzyki w Polsce. Dzigki tym etnograficznym badaniom wsréd wyselek-
cjonowanej grupy 20 oséb Autor wyodrebnia dziewie¢ person w obszarze
konsumpcji muzyki, takich jak np. Fan z fandomu, Zapatrzony w przesztos§é
i Fanatyk festiwali. Kolejne badanie prezentowane przez Autora na temat od-
bioru muzyki w Polsce to ilosciowe badanie ankietowe CAWI przeprowadzone
na reprezentatywnej grupie 1050 oséb. Dowiadujemy sie z niego o znaczeniu
muzyki dla respondentéw, sposobéw jej stuchania i skali uczestnictwa w wy-
darzeniach muzycznych, a takze o preferencjach muzycznych i wydatkach
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na konsumpcje muzyki. Autor badan pyta réwniez respondentéw o ich sto-
sunek do marketingu muzycznego i wykorzystywania muzyki w reklamach.
Najbardziej interesujacym badaniem zaprezentowanym w ksigzce, zdaniem
piszacej te stowa, s wywiady poglebione (IDI) z kilkudziesiecioma osobami
zwigzanymi z branzg muzyczng w Polsce. Wiréd nich znajduja sie twércey,
artysci, dziennikarze muzyczni, producenci muzyczni, menedzerowie, pro-
motorzy i organizatorzy wydarzen muzycznych. Zebrana przez Autora w jed-
nym miejscu ekspercka wiedza to arcyciekawa lektura i bardzo wiarygodna
diagnoza dotyczaca obecnie funkcjonujacego przemystu muzycznego w Pol-
sce - zaréwno w aspekcie jego twércéw, jak i odbiorcéw. Na koniec nalezy
podkreslié, ze wszystkie przedstawione badania taczy refleksja na temat kon-
sumentéw muzyki i typologii odbiorcéw.

Blisko jedng trzecig recenzowanej ksigzki zajmuje ostatni jej segment,
mianowicie Postowie. Suplement. Miszmasz. Jak pisze Autor, sa to ,mysli, ob-
serwacje i lektury [...], ktére nie zmiedcity sie we wlasciwych rozdziatach
ksigzki” (s. 668). Jest to faktycznie swoisty miszmasz - czytelnicy moga tam
wiec przeczyta¢ o muzyce na wojnie, recepcie na playliste mitosng i o tym,
czego stuchaja psychopaci. Takze i w tej czesci obecna jest tematyka sztucz-
nej inteligencji - jako konkurencji dla cztowieka-twércy - i zagrozen zwia-
zanych z jej dominacja w przemysle muzycznym. Liczac zapewne, Ze czytel-
nikami jego ksigzki sa osoby zaznajomione z nowymi technologiami, Autor
zamieszcza w tej czeSci publikacji kody QR, skrywajace linki do podcastéw
czy playlist, w tym do playlisty Zarazeni dZzwigkiem, na ktérej ku radosci pisza-
cej te stowa znajduja sie az trzy utwory The Cure. Na koniec nalezy podkresli¢
bogactwo zawartych w recenzowanej ksigzce rycin, tabel oraz ilustracji i dba-
105¢ o edytorska strone publikacji Wydawnictwa PWN. To wszystko powoduje,
ze lektura bardzo obszernej pozycji jest przyjemna i nieprzyttaczajaca.

Zarazeni dZwiekiem. Rynek muzyczny w czasach sztucznej inteligencji to obo-
wigzkowa lektura dla oséb zwigzanych z polskim przemystem muzycznym,
wydawcéw, menadzeréw, organizatoréw eventéw i dziennikarzy muzycz-
nych. Zainteresuje ona takze pasjonatéw muzyki i twércéw muzycznych.
Jako podrecznik moze stuzy¢ studentom wielu kierunkéw - kulturoznawstwa,
socjologii, antropologii, muzykologii, psychologii czy ekonomii - na ktérych
poruszane sg zagadnienia zwigzane z muzyka, jej produkeja, odbiorem i dys-
trybucja. Recenzowana ksigzka wpisuje sie w nurt refleksji o kulturze, ktéry
koncentruje sie na jej audialnej odstonie. Przed wielu laty Wolfgang Welsch,
niemiecki filozof i historyk sztuki, stwierdzil ze wspéiczesna kultura okre-
$lana jest w gléwnej mierze wzrokowo i owa koncentracja na obrazowym
wymiarze zycia spotecznego, nazywana wzrokocentryzmem, spycha sfere
dZwiekowa na dalszy plan. Niemiecki badacz uwazat, ze sytuacje te nalezy
zmieni¢, i podkreslat kluczows role audialnosci we wspélczesnym spoteczen-
stwie. Jak pisal:
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[...] na przetrwanie ludzkiego gatunku oraz planety Ziemi mozna mieé tylko
wtedy nadzieje, kiedy nasza kultura przyjmie styszenie jako zasadniczy wzdr,
dawna bowiem dominacja widzenia prowadzi nas w stechnicyzowanej moder-
nie wprost ku katastrofie, przed ktéra moze nas ustrzec jedynie receptywno-
-komunikatywno-symbiotyczny stosunek do $wiata stuchu. Zagtada lub ratunek,
katastrofa lub ozdrowienie - oto alternatywny scenariusz, ktérym prébuje sie
nami wstrzasnaé, bysmy otworzyli uszy (Welsch 2001: 56).

Publikacja Stanistawa Trzciniskiego otwiera przed czytelnikami drzwi
do muzycznego §wiata, fascynujacego w swojej ztozonosci i bogactwie, i czyni
to w sposéb jak najbardziej atrakcyjny i godny polecenia.
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