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Stowo od Redaktor Tematycznej

Zmiana paradygmatu kulturowego, ktéra dokonuje sie na naszych oczach
w zwigzku z dynamicznym rozwojem technologii cyfrowych, sztucznej inte-
ligencji oraz platform spotecznos$ciowych, niesie ze sobg gtebokie przeobra-
zenia w zakresie ksztaltowania tozsamosci, komunikacji spotecznej i strategii
generacyjnych. Kolejne pokolenia - w szczegdlnosci generacja Z - wchodza
w interakcje z mediami jako naturalnym $rodowiskiem zycia, wyrazania
siebie i negocjowania wtasnego miejsca w $wiecie. W tym kontekscie zysku-
ja na znaczeniu pytania o to, jak jednostki i grupy spoteczne wykorzystuja
dostepne narzedzia technologiczne do kreowania tozsamosci, budowania
relacji, wywierania wptywu i uczestnictwa w kulturze.

Numer tematyczny ,Tozsamosci i strategie generacyjne w kulturze cy-
frowej” stanowi prébe zarysowania aktualnego stanu badan nad medialnymi
i kulturowymi praktykami pokoleniowymi. Autorzy i autorki zgromadzonych
tekstéw podejmuja refleksje nad zlozonymi relacjami miedzy technologia,
mediami, komunikacja i tozsamoscia, ukazujac, w jaki sposéb pokolenia -
szczegblnie Z, ale takze milenialsi - negocjuja swoja obecno$¢ w cyfrowym
$wiecie. Problematyka ta zostaje ujeta z perspektywy medioznawczej, kultu-
roznawczej, socjologicznej oraz edukacyjnej, co pozwala na wielowymiarowe
uchwycenie zjawisk bedacych przedmiotem analiz.

W tekstach po$wieconych influencerom technologicznym (Norbert
Vrabec, Klara Zubkov4) oraz Al w edukacji generacji Z (Viera Ka¢inova, Do-
minika Zvercova) uwidacznia sie rosnaca rola nowych autorytetéw medial-
nych i innowacyjnych narzedzi dydaktycznych. Artykuly Justyny Dziedzic
i Aleksandry Ossoliniskiej problematyzuja kwestie tozsamosci cielesnej oraz
autokreacji w przestrzeniach takich jak Instagram (bookstagram), ukazujac,
jak cyfrowe media stajg sie wspétczesnym ,lustrem spotecznym”.

Watek strategii komunikacyjnych i instytucjonalnych podejmuja Piotr
Rudera, Julia Senator-Kaczprzak oraz Martyna Jankowska, analizujac sposoby
adaptacji mediéw i marek pracodawcéw do preferencji pokoleniowych. Bada-
nia postrzegania mediéw spotecznosciowych przez przedstawicieli pokolenia Z



[4]

(Tom4s Koprda, Milan DZupina, Gydrgyi Jankové) dostarczaja danych empi-
rycznych do rozwazan nad relacjg miedzy technologia a uzytkownikami.

Sekcja Varia” dopetnia obraz wspétczesnej kultury medialnej, porusza-
jac takie zagadnienia jak: transmedialno$¢, edukacyjny potencjat popkultury
oraz kulturowe metaforyzacje technologii i przysztosci (m.in. w adaptacjach
audiowizualnych klasyki literackiej i analizie seriali).

Zgromadzone teksty dowodza, ze kultura cyfrowa jest przestrzenia
nie tylko transformacji, ale tez oporu, negocjacji i twérczego przeobrazania
schematéw pokoleniowych.

Wierzymy, Ze prezentowany numer stanie sie inspiracjg do dalszych
badarni nad wspélczesnymi tozsamo$ciami kulturowymi i komunikacyjnymi
strategiami generacyjnymi w erze postcyfrowe;j.

Agnieszka Ogonowska
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