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Katastrofa pod Smolenskiem na fotografiach dziennikarskich

Katastrofa smolenska — medialny temat bez konkurenciji

Celem niniejszego artykutu jest prezentacja wynikéw analizy fotografii dziennikar-
skich, ktérych tematem byta katastrofa smolenska. Material badawczy zostat ogra-
niczony do obrazéw prezentowanych w polskiej prasie, w réznych jej segmentach:
dziennikach o zréZznicowanym zasiegu, tygodnikach opinii (o réznej polityczno-ideo-
wej identyfikacji), czasopismach kolorowych adresowanych giéwnie do kobiet,
wreszcie pismach brukowych. Obserwacja objeto fotografie dziennikarskie publi-
kowane miedzy 10 kwietnia a 4 lipca 2010. Poczatek przedziatu czasowego prze-
znaczonego na badania wyznacza data tragicznej katastrofy lotniczej, w ktérej zgi-
neto 96 oséb, w tym urzedujacy prezydent i prawdopodobny kandydat partii Prawo
i Sprawiedliwo$¢ w kolejnych wyborach. Proces obserwacji wieticzy termin drugiej
tury wyborow prezydenckich, ktore zostaty przyspieszone o kilka miesiecy, wtasnie
z powodu dramatycznych wydarzen smolenskich.

Reagujac na wydarzenia z 10 kwietnia 2010, media wzniecity atmosfere tra-
gedii narodowej i podtrzymywaty ja przez kilkanascie dni. Stacje telewizyjne mo-
dyfikowaty ramoéwki, portale szate graficzng, a dzienniki i czasopisma dokonywaty
zmiany layoutu (z modyfikacja winiety wiacznie), serwujac tez czytelnikom dar-
mowe wydania specjalne, dodatki tematyczne itp. Mimo uptywu czasu medialne
zainteresowanie katastrofg nie stabto. Statystyki opublikowane przez miesiecznik
,Press” (Wroblewski 2010) pokazaly, Ze w okresie 15-31 lipca prasa podejmowa-
fa ten temat az 1601 razy (,Nasz Dziennik” 113 tekstéw, ,Gazeta Wyborcza” 106,
»Rzeczpospolita” 93 i ,Fakt” 66). Dla por6wnania: o budowie autostrad pisano wte-
dy 441 razy, o reformie podatkdw traktowaty 203 teksty dziennikarskie, reformie
stuzby zdrowia po$wiecono 89 artykutow.

Ze wzgledu na wymiar wydarzenia oraz range osob, ktore stracity zycie w ka-
tastrofie, fotografie samej katastrofy oraz obrazy utrwalone pdZniej, ale powigzane
tematycznie z tragedia, byty liczne, a przy tym niezwykle zréznicowane trescio-
wo i stylistycznie. Zgodnie z podzialem zaproponowanym Kazimierza Wolnego-
-Zmorzynskiego (2007: 54-65), mieszcza sie one w ramach dziennikarskiej in-
formacji badZ publicystyki. Zaréwno dychotomiczna klasyfikacja, jak i wyrédzniki
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poszczegélnych form, ktére krakowski medioznawca® przedstawit w pracy pt.
Fotograficzne gatunki dziennikarskie, sktadajg sie na pojeciowg podbudowe mo-
ich analiz. Za drugi metodologiczny fundament przyjetam ustalenia Gilian Rose,
ktéra zwraca uwage na rézne sposoby badania materiatéw wizualnych, by w kil-
ku fragmentach swej pracy zacheci¢ do interpretowania wszelkich wypowiedzi,
w tym takze obrazéw, poprzez pryzmat ideologii i relacji wtadzy. Bazowatam na jej
wskazéwkach, ustalajac znaczenia komentowanych w niniejszym artykule fotogra-
fii dziennikarskich; w procesie interpretowania odwotywatam sie do obszaru wy-
twarzania i obszaru samego obrazu (Rose 2010: 304-305).

Wiadomo, ze w przypadku fotografii dziennikarskiej mozna przeprowadzi¢
podzial na dwie klasy; w fotograficznych gatunkach informacyjnych ,niewidocz-
ny”, neutralny autor prezentuje obraz $wiata bez przektaman, upiekszen, deforma-
cji, starajac sie imitowac rzeczywisto$¢ w sposob maksymalnie wierny. Jego celem
jest bowiem informowanie odbiorcéw o sytuacjach, zdarzeniach badz postaciach.
Inne zadania realizuje autor fotografii mieszczacych sie w ramach gatunkéw publi-
cystycznych: fotoreporter prezentuje swdj punkt widzenia na okreslone zjawiska,
a tym samym podpowiada odbiorcy interpretacje. Jednak przyspieszone wybory
prezydenckie u poszczeg6lnych fotoreporteréw, edytoréw nadajacych materiatom
prasowym ostateczng posta¢, wreszcie wydawcow wyzwolity potrzebe opowiedze-
nia sie za ktéryms z politycznych konkurentéw.

W tym sensie interpretacja ustgpita miejsca pokusie ideologizacji, a nawet
agitacji. Fotografia dziennikarska po katastrofie smolenskiej stata sie narzedziem
walki politycznej, co w sposéb niezwykle czytelny znalazto odzwierciedlenie
w prasie katolickiej i prawicowej, np. w ,Naszym Dzienniku” czy ,Gazecie Polskiej”,
aczkolwiek z nie mniejszym nasileniem uobecnito sie w najpoczytniejszym tygo-
dniku opinii - ,Polityce”. Jak stusznie zauwazyli analitycy magazynu branzowego
,Press”, media relacjonujace przebieg kampanii prezydenckiej wykazaty sie bra-
kiem obiektywizmu i sktonno$cia do manipulacji (Kowalczyk 2010: 29). Zdaniem
Eryka Mistewicza, specjalisty od marketingu politycznego, podczas kampanii media
wziely na siebie ciezar walki ideologiczne;j:

Tak bardzo sie angazowaty, ze az przedobrzyty. Tuz przed druga turg w ,Rzeczpospo-
litej” ukazat sie sondaz dajacy duza przewage Kaczynskiemu, a w ,Gazecie Wyborczej”
inny sondaz pokazywal ogromng przewage Komorowskiego. Obie strony zapewne
nie byty z tego zadowolone, bo ,Gazeta” demobilizowata elektorat Komorowskiego,
a ,Rzeczpospolita” - Kaczynskiego.

! Zdecydowatam sie na wykorzystanie teorii dziennikarskich gatunkéw fotograficznych
pomimo pewnych niekonsekwencji, ktére zauwazam w podreczniku K. Wolnego-Zmorzyn-
skiego, w poréwnaniu z ustaleniami poczynionymi przezen poprzednio. Problemem jest
np. klasyfikacja infografii. W pracy Gatunki dziennikarskie, ktora K. Wolny-Zmorzynski napisat
wspolnie z A. Kaliszewskim i W. Furmanem, infografia zostata zaliczona w poczet gatunkéw
informacyjnych, w samodzielnej ksigzce K. Wolnego-Zmorzynskiego gatunek ten przynalezy
do rodzaju publicystycznego.
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Katastrofa smolenska wedtug fotoreporteréw i fotoedytoréw:
informacja, interpretacja oraz ideologizacja

Kazimierz Wolny-Zmorzynski wyodrebnit wprawdzie fotograficzne gatunki
informacyjne, jednak w podsumowaniu rozwazan na ich temat zastrzegt, ze obok
funkcji informatywnej, najwazniejszej niewatpliwie, w fotografii prasowej reali-
zowana jest takze funkcja impresywna. ,,Pokazywanie wszelkiego rodzaju sytuacji
o charakterze wstrzasajacym (m.in. krwawe akty terroru, wypadki drogowe, w kt6-
rych ging ludzie) lub zabawnych, stosowanie dodatkowych zblizen ukierunkowuje
widza i wplywa na jego uczucia” (Wolny-Zmorzynski 2007: 80).

Warto w tym miejscu przywota¢ inny dychotomiczny podziat prasowych mate-
riatéw wizualnych, uwzgledniony w pracy Dyskurs polskich wiadomosci prasowych
(Piekot 2006: 125-135), gdzie nadmienia sie o wizualizacji realistycznej i symbo-
licznej. W przypadku tej pierwszej kategorii zachodzi szeroko rozumiany paralelizm
miedzy tekstem dziennikarskim a zdjeciem, na fotografiach realistycznych dominu-
je porzadek denotacyjny - wazne jest to, co one przedstawiaja. Innymi stowy, obraz
duplikuje znaczenia produkowane werbalnie. W przypadku wizualizacji symbolicz-
nej konotacja dominuje nad denotacja. W wiadomos$ci prasowej wizualizowanej
symbolicznie tekst nie zawiera elementéw pokazywanych na zdjeciu, a opis foto-
grafii znajduje sie tylko w podpisie. Wazniejsze sa natomiast znaczenia konotowane,
determinowane spotecznie i kulturowo, petnigce w komunikacji funkcje symboli ko-
lektywnych. Na istnienie manipulacyjnego potencjatu przedstawien wizualnych bez
ogrodek wskazuje autorka pracy Interpretacja materiatéw wizualnych. Metodologia
badan nad wizualnosciq, zwtaszcza w tym fragmencie podrecznika, w ktéorym mowi
sie o mozliwoSci interpretowania fotografii przy uzyciu narzedzi oferowanych przez
np. semiologie czy analize dyskursu (Rose 2010: 101-134, 173-205).

Wsréd fotograficznych gatunkéw informacyjnych kluczowa pozycje zajmuje
fotografia prasowa (inaczej reporterska lub ilustracyjna), jej zadaniem jest ,szybkie
podanie informacji adresatowi [...] o zdarzeniu, ktére przebiega w przedstawionym
na fotografii fragmencie rzeczywistosci” (Wolny-Zmorzyniski 2007: 68). Obrazy
przynalezace do tego segmentu winny by¢ wyrazane jak najprostszymi $rodka-
mi, fotografujacy zwolniony jest z obowiazku szczegdélnej dbatosci o o$wietlenie,
ostros$¢, kompozycje obiektow w kadrze.

Do eksponowanych fotografii prasowych naleza niewatpliwie obrazy roztrza-
skanego rzadowego TU-154. W$rdd uje¢ ukazujacych skale zniszczent samolotu po-
wtarzato sie kilka: obraz odwréconego podwozia, fragment skrzydta z silnikiem,
cze$ci wraku utozone na ptycie lotniska w ksztatt przypominajacy sylwetke TU-154,
a przede wszystkim urwany ogon maszyny. ,Stawek [Stawomir Wi$niewski, mon-
tazysta TVP - przyp. M.M.] zrobit chyba najbardziej przejmujace zdjecie tamtego
dnia - urwany ogon samolotu z biato-czerwong szachownica” (Krasko 2010: 19).
W pierwszych dniach po katastrofie po te charakterystyczng i wielce wymowna
fotografie siegaty pisma réznych segmentéw, w pédZniejszym okresie przekaz, in-
formacyjny w zamierzeniu, poddawany byt rozmaitym przerébkom, stajac sie ele-
mentem komunikatéw perswazyjnych, m.in. fotomontazu na oktadce ,Wprost”
(wydanie z 2-7.11.2010). Urwany ogon TU-154 umieszczono w prawym dolnym
narozniku, podczas gdy lewy gérny fragment obrazu przedstawiat uchylony rabek
ptétna, z nadrukowanym napisem ,PRAWDA O SMOLENSKU” oraz szeregiem pytan:
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,Czy kto$ przezyt zderzenie tupolewa z ziemia?”, ,Czy generat Btasik siedziat za ste-
rami?”, ,Czy Polacy i Rosjanie kidcili sie o ciato prezydenta?”, ,Czy piloci lubili lata¢
z Lechem Kaczynskim?”. Niniejsze komunikaty w zestawieniu z materiatem opubli-
kowanym wewnatrz numeru narzucaty czytelnikowi nieco inny spos6b rozumienia
obrazu niz ten, ktéry wynikat z pierwotnej sytuacji komunikacyjnej.

Widok biato-czerwonej szachownicy niesie potezny symboliczny i emocjonalny
tadunek, w naszym kregu kulturowym budzgc nieomal automatyczne skojarzenia
z Polskg, nie dziwi zatem poszerzony margines interpretacyjny i nieoparcie sie po-
kusie zabiegéw graficznych, jakim zdjecie byto skwapliwie poddawane. Przypadek
innej fotografii prasowej - tej, na ktérej Donald Tusk jest obejmowany przez
Wiadimira Putina - dowodzi, Ze nie potrzeba zabiegdw edytorskich, by niewinna
na pozor ilustracja pewnego wydarzenia zyskiwata skrajne interpretacje. Dla czeSci
wydawcow prasy obraz byt swiadectwem spersonalizowanego, bardzo osobistego
trybu doswiadczania $mierci, ale takze znakiem emocji kolektywnie przezywanych.
Wyrazicielem empatii narodu rosyjskiego stat sie jego lider: ,Ten widok wzruszyt
nawet najwiekszych twardzieli. Premier Donald Tusk z czerwonymi od tez oczami
pada w objecia premiera Rosji Wiadimira Putina (58 1.)” (Olesiak 2010). Cze$¢ $wia-
ta mediow w gescie Putina widziata jednak dowod na spisek zawigzany przez obu
premieréw przeciwko prezydentowi Kaczynskiemu badz tez przestanke podlegto-
$ci polskiego przywoédcy, dajac wyraz tak zorientowanym przekonaniom w tekstach
publikacji.

Warty osobnej wzmianki jest takze motyw bramy, ktory znalazt sie na foto-
grafiach dziennikarskich ilustrujgcych przebieg pogrzebu pary prezydenckiej
w Krakowie. Jest to obraz poddajacy sie dwdém rezimom odbiorczym: odczytowi
w duchu realizmu oraz interpretacji symbolicznej. Ujecie konduktu zatobnego uka-
zuje wedrowke ku gdrze, wznoszenie sie, sama brama sprawia natomiast wrazenie
szerokiej i otwartej. Poza skojarzeniami odsytajacymi nas do sfery symboliki chrze-
$cijanskiej, brama ewokuje takze inne znaczenia. Kojarzy sie chociazby z tukiem
triumfalnym, uznawanym za alegorie potegi i bogactwa. Luki stawiane byty dla upa-
mietnienia waznej osoby lub uczczenia waznego wydarzenia, zwykle zwyciestwa
militarnego. Mozna by zatem odbiera¢ pochéd zatobnikéw jako swoisty hotd skta-
dany Lechowi Kaczynskiemu, a bohatera smutnej ceremonii jako triumfatora.

Wsréd fotograficznych gatunkéw informacyjnych figuruja réwniez zdjecia
oktadkowe. Idealna fotografia na oktadke jest tatwa w odczycie i przedstawia boha-
tera,w akcji”, tzn. gdy jest czyms zajety - praca, rozmowg, swoimi sprawami (Wolny-
Zmorzynski 2007: 76). Jednak zgodnie z najnowsza tendencjg na oktadki pism
(,Gala”, ,Viva!” itp.) trafiaja obrazy sytuacji zaaranzowanych; podczas ich utrwala-
nia istotng role odgrywaja elementy fotograficznego, a nawet artystycznego warsz-
tatu, np. o$wietlenie, tto, rekwizyty, figuracja itd. Czesto w efekt dziatan fotografika
na dalszym odcinku prac redakcyjnych ingeruje grafik komputerowy, zmieniajac za
pomoca odpowiedniego oprogramowania odzwierciedlang rzeczywisto$¢ w rzeczy-
wisto$¢ ,wirtualng”? Nawet ambitne tygodniki opinii, ktére wczes$niej unikaty go-
nienia za sensacjg badz prowokowania emocjonalnych reakcji u czytelnikéw, coraz

2 Przyktadem zaniechania dobrych praktyk w zakresie zdje¢ oktadkowych jest chociaz-
by oktadka ,Vivy!” (maj 2009), na ktérej 50-letnia dziennikarka Monika Olejnik wyglada na
osobe o potowe mtodsza.
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chetniej siegaja po wyraziste, sugestywne portrety® oraz po technike fotomontazu,
przynalezacego przeciez do obszaru dziennikarskiej publicystyki (o czym w dalszej
czes$ci artykutu). Zwtaszcza w dobie kryzysu mediéw drukowanych wykorzystywa-
nie mechanizméw, ktére od ponad stu lat z powodzeniem funkcjonuja w segmencie
prasy bulwarowej, staje sie coraz bardziej powszechne i coraz mniej bulwersuje.
Oceniajac profil tygodnika ,,Wprost” po objeciu funkcji naczelnego przez Tomasza
Lisa, eksperci zwracali uwage na nowoczesny format pisma, ale jednoczes$nie do-
strzegli dryfowanie tytutu w kierunku segmentu people: , Okreslitbym «Wprost» —
oczywiscie nie ma to znamion ironii - jako polityczng «Vive!». Zjawiska politycz-
ne nie sa tam analizowane, ale raczej opowiadane przez biografie i sylwetki ludzi”
(Baczynski 2010). ,Strategia oktadkowa” jest jednym z przejawo6w tego procesu.

Odmiana fotografii prasowej jest portret, ktory ,preparuje” sie w taki sposoéb,
by czytelnik miat wrazenie naturalnosci ludzkich zachowan, braku pozy czy sztucz-
nosci. Dobry portret winien odzwierciedla¢ charakter i psychike bohatera, jego zain-
teresowania, zawod itp. (Wolny-Zmorzynski 2007: 73). Portrety s czesto ilustracjg
innych gatunkéw dziennikarskich, np. sylwetek. W sylwetce, wypowiedzi zasadni-
czo informacyjnej, cho¢ niepozbawionej elementéw wartosciujacych, dochodzi do
prezentacji osoby: jej wygladu zewnetrznego, etapéw edukacji, form dziatalnosci
zawodowej i/lub spotecznej, i/lub artystycznej, charakterystyki osobowosci wresz-
cie. Wedtug Marii Wojtak (2003: 122-130) sylwetki dzielg sie na te, ktére poswieca
sie osobom zyjacym oraz na te, ktére dedykowane sa zmartym. W tej drugiej grupie
badaczka wprowadza kolejny podziat: sylwetka-wspomnienie przynosi informacje
o $mierci danego cztowieka, zawiera zatem jego prezentacje, ale moze by¢ takze
wypowiedzig drukowang w rocznice $Smierci i wtedy podlega innym zasadom orga-
nizacji tekstu.

»~Smolenskie” numery dziennikéw i czasopism zawieraty przyttaczajacy tadu-
nek sylwetek wspomnieniowych reprezentujgcych wariant informacyjny. Juz popo-
tudniowe wydania specjalne gazet z 10.04.2010 obfitowaty we wspomnienia, a im
wiekszy dystans czasowy dzielit publikacje od tragicznego wydarzenia, tym bardziej
rozbudowane stawatly sie biogramy ofiar katastrofy. Przyktadowo, ,Newsweek”
zadbal o dodatek nadzwyczajny pt. Tacy byli, zawierajacy osobiste wspomnie-
nia ,przyjaciét, wspoétpracownikéw, zwierzchnikéw” o zmartych. Inicjalny tekst
o prezydencie Kaczynskim, skreslony piérem czotowego publicysty ,Newsweeka”
Andrzeja Stankiewicza (2010: 1-7), byt wspomnieniem najobszerniejszym i bogato
ilustrowanym. Tytut sylwetki - Profesor bez marynarki - korespondowat z trescia
fotografii, ktéra w materiale zajmowata centralne miejsce, r6wniez ze wzgledu na
rozmiary. W prasie kobiecej i spoteczno-kulturalnej pojawity sie swoiste ,portrety
podwdjne”, czyli publikacje przedstawiajgce Marie i Lecha Kaczynskich tacznie:

3 Np. oktadka z twarza Marty Kaczynskiej-Dubienieckiej na pierwszym planie oraz nie-
ostrym profilem stryja, Jarostawa, na drugim. Kobieta zostata sfotografowana podczas po-
grzebu rodzicoéw, na co wskazuje charakterystyczny stroj. Zdjeciu towarzyszy tekst: ,Wybory
Marty”, ,Gra w kampanii gtéwna role. Czy z wtasnej woli?”. W inny numerze tygodnika na
oktadce umieszczony zostat profil zmartego prezydenta oraz tekst: ,Meczennik czy spraw-
ca?” i mniejsza czcionka: ,Smoleniska wojna o pamiec¢”. Obie oktadki charakteryzuje nieomal
tabloidowy spos6b kadrowania (duze zblizenie), gra Swiattem i cieniem, kontrast jako sposéb
eksponowania pewnych elementéw kompozycji.
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Maria Kaczynska (1942-2010) i Lech Kaczynski (1949-2010). Bedziecie zy¢ w pol-
skich sercach (,,Swiat & Ludzie” 2010, nr 15, s. 2-3);

OdeszIli. Maria i Lech Kaczynscy - Prezydent i Pierwsza Dama (,Przekro6j” 2010,
nr 15, s. 4-5);

Maria i Lech Kaczyriscy. Razem zyli i razem zgineli (,Zycie na Goraco” 2010, nr 15,
s. 4-5).

Tak skonstruowane sylwetki-teksty wspotgraty z ogélna tendencja polskiej
prasy do prezentowania wspdlnej fotografii matzonkéw Kaczynskich zamiast indy-
widualnych uje¢ prezydenta.

Sposrod fotograficznych gatunkéw publicystycznych polska prasa po Smo-
lennisku upodobata sobie dwa: fotoreportaz i fotomontaz. Bedac ,,opowiadaniem
o zdarzeniu obrazami” (Wolny-Zmorzynski 2007: 87-89), fotoreportaz doskona-
le oddawat atmosfere zatoby narodowej, przyblizat uczucie powszechnego zalu
manifestowanego m.in. pod Patacem Prezydenckim lub podczas przejazdu przez
Warszawe trumny z ciatem Lecha Kaczynskiego. Chetnie wykorzystywano te forme
wypowiedzi w wydaniach dziennikéw i tygodnikéw ukazujacych sie po katastrofie,
po pogrzebie pary prezydenckiej badZ pochéwkach innych ofiar tragicznego lotu.
Zgodnie z wyznacznikami gatunku, tematem tych materiatéw staty sie ,zdarzenia
zilustrowane w kolejnych ujeciach, w ktérych brali udziat ludzie”.

W okresie 10 kwietnia—4 lipca 2010 interesujgcym zjawiskiem prasowym staty
sie fotomontaze, szczegdlnie cenione przez redakcje ,Gazety Polskiej” oraz ,Nie”. Jak
podkresla Kazimierz Wolny-Zmorzynski (2010: 100-101), fotomontaz jest $wiado-
ma deformacja realnego $wiata, ma ,duze walory propagandowe i publicystyczne,
dzieki mozliwosci operowania okreslonymi skojarzeniami wywotanymi w $wiado-
mosci odbiorcy przez odpowiednie zestawienie obrazéw wycinkowych”. Po znie-
ksztatcenie jako Srodek wyrazu siegnety periodyki o precyzyjnie okreslonych, jaw-
nie okazywanych sympatiach politycznych. Dzieki zastosowaniu techniki montazu
obrazéw ,Gazeta Polska” starata sie przekonac¢ czytelnikow do hipotezy zamachu na
prezydencki samolot i promowata kandydature Jarostawa Kaczynskiego w wybo-
rach prezydenckich. Z kolei ,Nie” pod redakcja Jerzego Urbana, korzystajgc z analo-
gicznego zabiegu, dezawuowato osiaggniecia zmartego prezydenta i perswadowato
przeciwko polityce jego Srodowiska.

Fotografie w prasie a zjawisko (nekro)marketingu politycznego

Pojecie nekromarketingu zostato wprowadzone przez Wiestawa Gatazke
(2010) w celu okreslenia zabiegdéw wykorzystujacych w walce politycznej wy-
dzwiek Smierci. Wedtug specjalisty od wizerunku medialnego, ,Chodzi o budowanie
sobie PR - albo po$miertnie, jak to robi sie teraz w przypadku Lecha Kaczynskiego,
albo pokazujac sie jako osoby emocjonalnie zwiagzane z tragedia, najbardziej wspodt-
czujacy zatobnicy itd.”. Dziatania komunikacyjne, majace na celu wyprofilowanie
sylwetki politycznej Lecha Kaczynskiego jako wybitnego meza stanu, herosa skta-
dajacego zycie na ottarzu ojczyzny, przeniosty nowy, pozytywny wizerunek aktora
politycznego na jego $srodowisko, w szczeg6lnosci ukazaty w cieplejszym $wietle
brata - przed 10 kwietnia polityka o licznym elektoracie negatywnym.

Ocieplanie wizerunku Jarostawa Kaczynskiego byto wieloetapowe, komplekso-
we i polegato m.in. na ilustrowaniu materiatéw tyczacych katastrofy fotografiami
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$p. prezydenta, wystepujacego prawie zawsze w towarzystwie matzonki. Maria
Kaczynska cieszyta sie powszechna sympatia i szacunkiem, zatem ,pozytywna ener-
gia” z wizerunku matzonki zostata przetransponowana na wizerunek medialny, juz
posmiertny, Lecha Kaczynskiego, a z niego na kreowany wtasnie wizerunek bra-
ta. Gdy matzonkowie Kaczynscy spoczeli na Wawelu, Jarostaw Kaczynski pozwalat
fotografowac sie z cérka i wnuczkami zmartego brata. Podczas zwotanego w dniu
1 lipca briefingu kandydat PiS powiedziat do dziennikarzy: ,Uwazam, ze odwotywa-
nie sie do rodziny w kampanii nie jest czym$ ztym”*.,

0 aktorach politycznych i ich dziatalno$ci media moga wypowiadac sie z pozy-
cji posrednika, transferujac, redukujac wtasne kompetencje nadawcze, przyjmujac
zadania wtasciwe dla pasa transmisyjnego®. Jednak powazniejsza rola prasy, tele-
wizji czy radia wynika z ich kreacyjnych mozliwosci. Media czesto stanowig porza-
dek, takze w warstwie symboliki, mitosfery, co czynily réwniez w dniach zatoby po
katastrofie smolenskiej. Krytycznie o sposobie kreowania posmiertnego wizerunku
prezydenta w owym czasie wypowiedziat sie Wojciech Eichelberger (2010):

W tej atmosferze, w ktérej probujemy przezywac te tragedie, w wielu ludziach pojawia
sie poczucie winy. [...] ci, ktérzy byli w tym samolocie, nagle awansuja do jakiego$ pan-
teonu narodowego. [...] Nikt nie mowit wczesniej o Lechu Kaczynskim w kategoriach
,wielki maz stanu”. W obliczu tej tragedii te stowa przychodza do gtowy wielu ludziom.
Dlaczego tylko nikt wczesniej nie zauwazyl tego, ze to byt maz stanu? Czy jesteSmy
hipokrytami?.

Kulminacja popularnosci Lecha Kaczynskiego ws$réd Polakéw nastgpita
w okresie kampanii przed wyborami prezydenckimi w 2005 r., niemniej jednak juz
wiosng 2006 r. poziom zaufania do $wiezo wybranego prezydenta gwattownie sie
obnizyl. Najnizsze noty w swojej karierze prezydent otrzymat pod koniec 2008 r.,
woéwczas ufata mu niespetna jedna trzecia Polakéw, ale réwniez u schytku kaden-
cji jego praca byla oceniana niekorzystnie, co ilustruja badania opinii publicznej
CBOS przeprowadzone w miesigcach poprzedzajacych katastrofe pod Smolenskiem.
W styczniu 2010 r. Zle postrzegato dziatania prezydenta 58% pytanych, w lutym -
62%, w marcu natomiast - 58%. W badaniu pt. Spoteczny portret prezydenta Lecha
Kaczynskiego w roku wyborczym za najwiekszy i dostrzegany przez zdecydowana
wiekszo$¢ badanych (tj. 74%) atut Lecha Kaczynskiego uwazano przywigzanie do
tradycji i warto$ci narodowych. Zaletg polityka byta takze jego uczciwo$¢ osobista,
ceche te przypisywat prezydentowi prawie co drugi respondent (49%). Niemal tyle
samo badanych doceniato, co kwestionowato walory intelektualne prezydenta -

* Emisja w godzinach wieczornych, w informacyjnych stacjach telewizyjnych, np.
TVN24.

5 Komunikowanie polityczne definiuje za B. Dobek-Ostrowskg jako ,celowe komuniko-
wanie o polityce”, ktdre polega m.in., na komunikowaniu o aktorach politycznych i ich dziatal-
nosci, zawierajacym sie w programach informacyjnych, w artykutach wstepnych i w innych
medialnych formach dyskusji o polityce. Istota komunikowania politycznego sprowadza sie
do srodkéw masowego przekazu, ktérym wyznaczono role posrednika miedzy nadawcami
politycznymi a obywatelami (= odbiorcami w systemie komunikowania politycznego). Por. B.
Dobek-Ostrowska (2004, 2006).
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zdaniem 45% Lech Kaczynski byt cztowiekiem inteligentnym, a w opinii 47% nie
wyrdzniat sie inteligencjg. Dwie piate ankietowanych uwazato, ze prezydent miat
odpowiednia wiedze i umiejetnosci, aby sprawowac te funkcje, a 45% os6b zarzu-
cato mu niekompetencje. Ponadto postrzegano Lecha Kaczynskiego raczej jako po-
lityka niekonsekwentnego, pozbawionego stanowczosci i jasno sprecyzowanych
celow. Wedle wiekszosci badanych, Lech Kaczynski, sprawujac urzad prezydencki,
kierowat sie przede wszystkim swoim interesem politycznym, na dalszym planie
stawiajac w swych dziataniach dobro kraju. Opinie o Lechu Kaczynskim byty kry-
tyczne rowniez w wymiarze wizerunkowym, wedtug 64% ankietowanych prezy-
dent nie posiadat umiejetnosci przekonywania do swoich racji, prawie dwie trzecie
badanych uwazato jego wypowiedzi za niejasne i pozbawione konkretéw. Najgorzej
Polacy ocenili sposéb dziatania prezydenta i jego dynamizm: 80% badanych uznato,
ze Lech Kaczynski jest zbyt powolny, za mato energiczny w swych dziataniach.

Miedzy opiniami mediéw tzw. mainstreamu, formutowanymi przed katastrofg,
a materiatami dziennikarskimi, jakie wypelnity tamy polskiej prasy po 10 kwiet-
nia 2010, rysuje sie ogromna jako$ciowa réznica. W okresie zatoby narodowej po-
wszechny mitologizujgcy dyskurs czerpat ze spoteczno-kulturowych wzorcéw prze-
zywania $mierci, do pozytywnego profilowania przekazéw sktaniata nadawcow
tacinska reguta de mortuis aut bene aut nihil (o zmartym méwi¢ dobrze lub wcale).
Piotr Semka (2010: 404) uznat, Ze z racjonalnego punktu widzenia niespodziewa-
na, przypadkowa $mier¢ demokratycznego polityka nie ma pozytywnego znacze-
nia, przeciwnie, moze by¢ postrzegana negatywnie - kres zycia uniemozliwia bo-
wiem konstruowanie i realizacje nowych koncepcji politycznych. ,Z mitycznego zas
[punktu widzenia - przyp. M.M.], bo jesteSmy chyba §wiadkami dziwnej przygody,
mianowicie rodzenia sie nowego polskiego mitu, niechciana $mier¢ Kaczynskiego
stata sie jego najwiekszym osiggnieciem politycznym”.

Mitologizujacy dyskurs, obecny miedzy katastrofg a dniem pochéwku Lecha
Kaczynskiego w wiekszosci tytutow prasowych, po 18 kwietnia kontynuowany byt
przez kilka periodykow. Z ideowa identyfikacjg nie kryt sie ,Nasz Dziennik” - gazeta,
ktéra na ogot oszczednie gospodaruje barwg i kompozycjg, konserwatywna i asce-
tyczna, biorac pod uwage obecne standardy edytorskie, w pierwszych dniach zato-
by narodowej wykazata sie oryginalnymi rozwigzaniami. Upamietnieniu postaci $p.
Lecha Kaczynskiego stuzyly monumentalne, wykonane w kolorze fotografie, na kt6-
rych prezydent wystepowat w roli zwierzchnika sit zbrojnych. Do minimum ogra-
niczono tekst na pierwszej i ostatniej kolumnie periodyku, zdajac sie catkowicie na
emocjonalny, sugestywny wydzwiek obrazu. Dla poréwnania ,Dziennik Zachodni”
w pierwszych wydaniach po katastrofie catkowicie zrezygnowat z fotografii barw-
nej. Jak wiemy, fotografia czarno-biata zawiera wiecej dramatyzmu niz fotografia
kolorowa.

Prasa wszelkich segmentow eksploatowata fotografie kleczacej, przyttoczo-
nej rozpacza, ptaczacej corki prezydenta, nierzadko uciekajac sie do zblizen, kto-
re bezwzglednie obnazaty skale dramatu Marty Kaczynskiej-Dubienieckiej. Z kolei
Lecha Kaczynskiego po 10 kwietnia 2010 przedstawiano wytacznie jako cztowieka
pogodnego, uSmiechnietego, czutego, prawie zawsze przebywajacego w towarzy-
stwie zony. W $wietle fotografii prasowych, ktérych wymowa zostata wzmocnio-
na mechanizmami stricte jezykowymi (takimi jak nagtéwki, podpisy pod zdjeciami,
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teksty dziennikarzy), Maria i Lech Kaczynscy zaczeli sie jawi¢ sie jako matka i ojciec
narodu polskiego (por. nagtéwek Dramat Polski. Dramat cérki na oktadce ,Na zywo”
z 15.04.2010.).

W pozniejszym okresie Marta Kaczynska, figurujaca samodzielnie lub przeby-
wajaca w otoczeniu coérek i meza, trafiata na oktadki prasy kolorowej. Oktadkowe
zdjecie prezydentowny zamies$cit magazyn ,Gala” oraz dwutygodnik ,Show”
(07.06.2010) i magazyn ,Viva!” (10.06.2010). Obraz harmonijnego zwigzku pan-
stwa Dubienieckich, pielegnowanego mimo traumatycznych doznan, wyzierat
nie tylko z oktadek ww. wydan, ale réwniez z gtebi numeréw, bowiem wywia-
dom z cérka zmartego prezydenta towarzyszyly ilustracje scen zycia rodzinnego
(z reguty zaaranzowane).

Wizerunek osieroconej Marty Kaczynskiej byt uzyteczny dla sztabu kandydata
PiS w kilku momentach kampanii prezydenckiej, np. 18 czerwca, na ktéry to dzien
przypada rocznica urodzin braci, Jarostawa Kaczynskiego sfotografowano w towa-
rzystwie bratanicy oraz najbardziej zaufanych wspoétpracownikéw, gdy zmierzali
w kierunku Wawelu, aby ztozy¢ kwiaty na grobie prezydenta; dla zorientowanego
sensacyjnie ,Faktu” byt to materiat na duzy fotoreportaz. W dniu gtosowania sytua-
cja powtorzyta sie - Jarostaw Kaczynski przybyt do lokalu wyborczego wraz z bra-
tanica i jej corka, a fotografie przedstawiajace to zdarzenie trafity na tamy polskiej
prasy, w tym réwniez tytutéw opiniotworczych.

Po rozwiazania skuteczne pod wzgledem perswazyjnym siegneli redaktorzy in-
ternetowej gazety ,Polska jest najwazniejsza”, publikowanej na stronie kandydata
PiS i promowanej hastem ,Pobierz i wydrukuj”. Postuzono sie infografiami, wypo-
wiedziami usytuowanymi w ramach publicystyki dziennikarskiej, na ktére sktada-
ja sie: tytut, fotografia oraz tekst: ,Tytut ogniskuje problem, zdjecie go pokazuje,
a tekst sugeruje odbiorcy narzucong odbiorcy recepcje” (Wolny-Zmorzynski 2010:
85). Wsrdd infografii zwraca uwage wspomniany juz wczesniej portret podwojny
Marii i Lecha Kaczynskich. Czarno-biata fotografia pary prezydenckiej opatrzo-
na zostata tekstem: ,W intencji ofiar smolenskiej katastrofy modlili sie w czwar-
tek parlamentarzysci i pracownicy Kancelarii Prezydenta. Po mszy $wietej, o 8.41
- godzinie katastrofy - ztozyli kwiaty pod Patacem Prezydenckim, zapalili znicze
oraz odmoéwili modlitwe” (PJN nr 9, s. 1). Warto nadmieni¢ w tym miejscu, ze znany
z prasy portret podwojny panstwa Kaczynskich byt swego rodzaju ,gratyfikacjg” za
podpisy ztozone na listach poparcia, jakiego Polacy udzielili kandydatowi PiS przed
wyborami.

Na kolejna infografie, nawigzujacg klimatem emocjonalnym do katastrofy smo-
lenskiej, sktada sie obraz znany z taméw tabloidu - Jarostaw Kaczynski wraz z osie-
rocong bratanica przemieszczaja sie z bukietem kwiatow. Cel wedrowki objawia do-
piero warstwa tekstowa: ,0dspiewaliScie mi dzisiaj, za co jestem bardzo wdzieczny,
«Sto lat». Ale dzisiaj jest takze 61 rocznica urodzin mojego brata Lecha Kaczynskiego.
Prositbym o chwile ciszy - powiedzial w Gdansku Jarostaw Kaczynski. Rano kandy-
dat na prezydenta uczestniczyt na Wawelu w krétkim nabozenstwie i ztozyt kwiaty
na grobie pary prezydenckiej” (PJN nr 14, s. 1).
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Information, interpretation or ideologization?
The Smolensk catastrophe in journalistic photography

Abstract

The article aims to present the results of the analysis of journalistic photography dedicated
to Smolensk air crash. The article contains the analysis of images from different segments of
the Polish press: newspapers, opinion weeklies, magazines, the press addressed mainly to
women, tabloids.

Journalistic photography can be divided into informational and persuasive. The results of
the analysis are based on the order dictated by the dichotomous classification. As for the
photo information in the press, the author (who is "invisible” and neutral) presents a picture
of the world without distortions, embellishments and deformation. Paradoxically, the Polish
press has published relatively little "transparent” journalistic photography, for which the
crash in Smolensk was the theme. It occured that these photographs were read contrary to
the intentions of the authors, because the accompanying texts had changed the direction of
interpretation.

In case of persuasive images, the authors present their own point of view on the
phenomena, and thus suggest the interpretation to the recipient. Because of the accelerated
presidential elections photo journalism has become a tool of ideological struggle, and even
a political struggle. This is demonstrated by the extraordinary popularity of photomontage -
the journalistic genre, which has significant potential for propaganda.
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The involvement of the media in current political struggle draws attention to the phenomenon
of political (nekro)marketing. This term means using the death of someone in political
struggle. Before April 10 Lech Kaczynski was unpopular politician. After the catastrophe, the
president’s image was re-profiled. The image of Jaroslaw Kaczynski - the president's brother,
as a candidate in presidential elections has been warmed in the result of these actions. How
is it possible that the public image of Jaroslaw became warmer? The articles in the press
were illustrated with photographs of the late President in the company of his wife - a person
who was, without exception, liked and respected. Furthermore, after a period of national
mourning, Jaroslaw Kaczynski was often photographed surrounded by family of the deceased
brother.

Stowa Kkluczowe: fotografia dziennikarska, fotograficzne gatunki, katastrofa smolenska,
Lech Kaczynski, mitologizacja, (nekro)marketing polityczny

Key words: journalistic photography, photographic genres, Smolensk catastrophe, Lech
Kaczynski, mitologization, political (necro)marketing
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