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Wspbtczesnie, czyli prawie w potowie 2. dekady XXI wieku, edukacja kulturowa
przybiera rézne formy instytucjonalne oraz rozgrywa sie w postaci nowoczesnych
i postnowoczesnych praktyk socjokulturowych. Cze$¢ z nich ma miejsce w tradycyj-
nych instytucjach spotecznych, takich jak szkoty, rodziny, uczelnie, biblioteki, domy
kultury, galerie, teatry i kina. To, co je cechuje, to okreslona, czesto sprofilowana
tematycznie i ideologicznie oferta kulturowa, ktérej przekazywaniem - z wyjatkiem
Srodowiska domowego - zajmujg sie (przynajmniej teoretycznie) profesjonalisci.
Wymienione instytucje pozostaja ze sobg w sieci relacji, cho¢ to najczesciej srodo-
wiska - domowe, szkolne czy uniwersyteckie - inicjuja kontakt z szeroko rozumia-
ng kulturg. Wérdd postnowoczesnych instytucji kultury zdecydowany prym wioda
media, a w ostatnim czasie tzw. nowe media, ktére opieraja sie m.in. na interaktyw-
nosci, cyfrowosci i wirtualnosci. To wiasnie te ostatnie, a zwtaszcza Internet i tele-
fon komoérkowy, wyzwalaja rozwdj catkowicie nowego typu kultury, zwanej kultura
Web 2.0, kulturg konwergencji lub kulturg uczestnictwa.

Niezaleznie jednak od formuty przekazywania, nabywania i rozwijania wiedzy
o kulturze, zawsze bazuje ona na trzech wymiarach: antropologicznym, komunika-
cyjnym oraz animacyjnym. Wspotczesnie dodatkowo akcentuje sie znaczenie wielu
réznych, czesto alternatywnych obiegéw, instytucji i praktyk kulturowych, ktére
juz od dawna wymykaja sie prostym podziatom na kulture elitarng/masowa/po-
pularng, a tym samym klarownym narzedziom wartoSciowania poszczeg6lnych fe-
nomendéw kulturowych. Zmieniaja sie takze kryteria tej oceny, poniewaz tradycyjne
mocne wartosci (takie jak: ,piekno”, ,dobro”, ,prawda”) zaczynaja zawodzi¢. Stad
tez czesto w miejsce warto$ciowania wchodzi opis tych zjawisk wraz z analizg ich
roli oraz przydawanych znaczen w konkretnych kregach, grupach czy subkulturach.

Antropologiczny sposdb rozumienia kultury zaktada wtasnie szeroka formute
edukowania kulturowego, ktdre realizuje sie takze spontanicznie, i to nie tylko w ki-
nie, teatrze, muzeum lub filharmonii, ale rdwniez, a obecnie moze przede wszyst-
kim, w przestrzeni codziennego zycia (i to zaréwno realnego, jak i wirtualnego).
Efekty tej ,wolnej” edukacji wida¢ wiec w sposobie zycia wspdtczesnej mtodziezy
(i np. idei globalnego nastolatka czy ekranolatka), w strategiach ksztattowania wta-
snej tozsamosci i postawach wobec ciata oraz, odpowiednio, cielesnos$ci, wzorcach
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i strategiach komunikacyjnych czy w sposobie doswiadczania oraz przezywania
(uptywu) czasu i (kurczenia sie lub rozrastania) przestrzeni. Swiat cztowieka jest
wiec $wiatem kultury. W dobie mediéw cyfrowych i tzw. konwergencji medialnej to
wtasnie uzytkownik réznych technologii informacyjno-komunikacyjnych jest takze
jej wytwdrca. Zmienia sie zatem bardzo dynamicznie koncepcja uczestnictwa w kul-
turze i animacji kultury, co oczywiscie jest takze poktosiem dynamicznego rozwoju
mediasfery oraz powigzanych z nig fenomen6éw komunikacyjnych i tzw. performa-
tyzacji zachowan odbiorczych, a szerzej - kulturowych.

Jak to zwykle bywa, tradycyjny system szKkolnictwa nie nadgza za opisanymi
powyzej zmianami, podobnie jak i reformy wprowadzone przez decydentéw oswia-
towych, zwigzane z nauczaniem w szkotach ponadgimnazjalnych nowego przedmio-
tu wiedza o kulturze. Na temat spotecznych, ekonomicznych i wtasnie kulturowych
uwarunkowan tych reform wypowiadali sie juz wielokrotnie i kulturoznawcy, i na-
uczyciele, i przedstawiciele odpowiednich resortéw rzadowych i samorzadowych,
wiec kwestia ta nie jest przedmiotem zainteresowania autorow tego tomu'. Zostang
natomiast szczegdlnie silnie wyeksponowane trzy wspomniane wymiary ,wiedzy
o kulturze” (przypomnijmy: antropologiczny, komunikacyjny i animacyjny), zwtasz-
cza sprofilowane do problematyki mediéw jako postnowoczesnych, posttradycyj-
nych instytucji edukacyjnych. Media (zaréwno tradycyjne, jak i nowe media) sg tu
rozumiane jako formy produkcji i Srodki komunikacji organizujace system kultury
i determinujace ksztalt wspotczesnej cywilizacji medialnej.

Autorzy tekstow zgromadzonych w niniejszym tomie poruszaja problematyke
edukacji kulturowej w odniesieniu do takich mediéw, jak: literatura, teatr, film, tele-
wizja, gry komputerowe, kampanie spoteczne czy Internet. Pojawia sie réwniez gtos
odnos$nie koniecznosci edukacji psychologicznej nauczycieli w obliczu zmian cywi-
lizacyjnych. Mam nadzieje, Ze ich lektura pozwoli gtebiej zastanowi¢ sie nad proble-
matyka edukacji w kulturze, a takze i poprzez kulture oraz tradycyjne i nowe media.
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