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Edukacja telewizyjna jako forma edukacji kulturowej
(ujecie psychokulturowe)

Edukacja telewizyjna jest specyficznym rodzajem edukacji medialnej, ta za$ istot-
nym komponentem edukacji kulturowej. Jej zasadniczym celem jest nabywanie
i rozwijanie kompetencji telewizyjnych niezbednych do: 1. aktywnego, krytycznego
i $Swiadomego odbioru istniejgcej oferty programowej (wspotczesnie rozproszo-
nej w roznych mediach); 2. wptywania na nadawcdw celem tworzenia programoéow
odpowiadajacych na okreslone gusty i potrzeby poszczegdlnych grup odbiorcow
(personalizacja ustug) oraz 3. tworzenia wtasnych przekazow, np. w mediach po-
sttelewizyjnych (YouTube). Wymienione powyzej cele s3 powigzane z kluczowymi
procesami mediamorfozy, takimi jak: konwergencja mediéw, kultura Web 2.0 oraz -
co oczywiste - ekspansja nowych mediéw opartych na interaktywnosci, cyfrowosci
oraz aktywizujgce zachowania producenckie uzytkownikéw (proces performatyza-
cji zachowan odbiorczych). Istotnym wyznacznikiem tych proces6w jest takze dyna-
miczny rozwdj kultury uczestnictwa oraz zmiana paradygmatu funkcjonowania me-
di6bw w przestrzeni spotecznej, tzn. przejscie od paradygmatu masowej komunikacji
opartej na mediach elektronicznych do paradygmatu komunikacji multimedialnej
bazujacej na konwergencji mediow.

Tab. 1. Paradygmat masowej komunikacji i paradygmat komunikacji multimedialnej: analiza
poréwnawcza

Paradygmat masowej komunikacji Paradygmat komunikacji multimedialnej
Media elektroniczne Integracja mediow i digitalizacja
Autonomia kazdego medium Konwergencja mediow

Scentralizowana produkcja i dystrybucja | Produkcja i dystrybucja online

Statyczna emisja — recepcja Mobilna emisja — recepcja

Pasywna (lub aktywna) masowa recepcja | Interaktywny, fragmentaryczny odbior

Dystrybucja lokalna lub narodowa Dystrybucja lokalna i globalna

Tworzenie szerokiego audytorium Tworzenie aktywnej spotecznosci

Specyficzne jezyki dla kazdego medium | Jezyki hipertekstualne i multimedialne

Zrédto: J.M.P. Tornero, T. Varis (2010), UNESCO Institute for Information Technologies in Eduaction,
Russian Federation, p. 35
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Obszary edukacji telewizyjnej

Edukacja telewizyjna obejmuje trzy powigzane ze sobg obszary: 1. edukacje
o telewizji (rzeczywistos¢ telewizyjna jako przedmiot badan sam w sobie); 2. edu-
kacje przez telewizje (np. na temat $wiata spotecznego czy praw fizycznych) oraz
3. edukacje dla telewizji (ksztaltowanie §wiadomych odbiorcéw i tworcow tresci

zdolnych wptywa¢ na sektor rynku medialnego zwigzanego z ofertg telewizyjng).

Tab. 2. Obszary edukacji telewizyjnej — przyktadowe zagadnienia

Edukacja o telewizji

Edukacja przez telewizje

Edukacja dla telewizji

Wiedza na temat gatunkow

i formatdéw medialnych; odnosnie
roznych medidw i form produk-
cji telewizyjnej, a takze metod
badania przekazdw telewizyjnych
i zZrodet finansowania telewizji;
wiedza na temat funkcjonowania
telewizji w innych przestrzeniach
medialnych (np. telewizja interne-
towa, telewizja mobilna)

Programy edukacyjne oraz pro-
gramy nie-edukacyjne o walorach
edukacyjnych; analiza przekazow
telewizyjnych jako zrédet wiedzy
spotecznej; edukacyjne walory
programow rozrywkowych oraz
informacyjnych (takze tych reali-
zowanych w formule edu- i info-
tainment)

Ksztattowanie umiejetnosci
tworzenia wiasnych przekazow
audiowizualnych, umiejetnos¢
w zakresie krytycznej oceny
istniejgcych przekazow telewi-
zyjnych

Zrédto: opracowanie wiasne

Podobnie jak w przypadku edukacji medialnej, w obrebie kompetencji tele-
wizyjnej mozna wyr6znic¢ trzy podstawowe komponenty: techniczny, poznawczy

(kognitywny) i spoteczny.

Tab. 3. Komponenty edukacji telewizyjnej — przyktadowe zastosowania

Techniczny

Poznawczy

Spoteczny

Umiejetnos¢ obstugi poszczegdl-
nych medidéw audiowizualnych
oraz programéw komputero-
wych stuzacych wyszukiwaniu

i rejestracji wybranych przekazéw
telewizyjnych

Znajomos¢ konwencji gatunko-
wych w obszarze filmoéw, reklam

i innych programéw telewizyjnych;
myslenie za pomoca obrazéw; wy-
obraznia ikoniczna; transpozycja
tekstow jezykowych na przekazy
audiowizualne w formule i kon-
wengcji programow telewizyjnych

Umiejetno$¢ pozyskiwania
informacji, np. z Sieci, odnosnie
programow telewizyjnych, osob
zwigzanych z telewizjg, recenzji
programow telewizyjnych; koope-
racja w grupie zadaniowej majacej
wykonac okreslony projekt au-
diowizualny; wymiana informa-

cji odnosnie technik, mediow

i tekstow telewizyjnych w obrebie
grup fanowskich czy pasjonatow
konkretnych programéw telewizyj-
nych i formut gatunkowych oraz
licencji na konkretne formaty
telewizyjne

Zrédto: opracowanie wtasne

Kazdy z tych komponentéw rozwija sie stopniowo w toku rozwoju poznawcze-
go i spotecznego jednostki, a ich zakres i poziom w istotny sposéb zalezy od cech




[70] Agnieszka Ogonowska

srodowiska spotecznego (dostepu do nowych technologii, wsparcia merytorycznego
ze strony otoczenia w zakresie mediéw, poziomu edukacji formalnej i rownolegtej
etc.). Czynniki Srodowiskowe ($rodowisko wzbogacone edukacyjnie vs Srodowisko
zubozone edukacyjnie) w zasadniczy spos6b wptywaja z kolei na procesy retardacji
i akceleracji rozwoju w poszczegélnych kohortach/grupach dzieci i mtodziezy. Stad
tez biorg sie réznice miedzy wiekiem biologicznym a wiekiem rozwojowym przed-
stawicieli poszczegélnych kohort.

Formy telewizji

Telewizja - jako forum, medium i specyficzna forma kultury - wymaga wspoét-
czesnie, tzn. w dobie dynamicznych przemian zwigzanych choc¢by z digitalizacja, re-
definicji. Najbardziej szeroka forma jej opisu zaktadataby, iz jest ona potaczeniem
technologii z szeregiem réznorodnych praktyk spotecznych, ktére obejmuja nie tyl-
ko strategie komunikacyjne zwigzane z odbiorem i produkcja tresci programowych,
lecz takze uwzgledniajg role tego medium w przestrzeni codziennego zycia (roz-
mowy o telewizji, dziatalno$¢ fandoméw zwigzanych z wybranym programem, jej
wplyw krétko- i dlugoterminowy na odbiorcéw). Telewizja staje sie nie tylko inter-
medialna (w ,kulturze ekranéw” to sprawa oczywista), ale tez bywa mobilna. Bywa
medium domowym, ale tez poprzez obecno$¢ w réznych srodowiskach medialnych
wkracza - wraz ze swoim uzytkownikiem - w przestrzen publiczng i rywalizuje
w jej obrebie z innymi bodZcami, informacjami i ekranami o uwage oraz akceptacje
widza. Jako medium domowe petni rézne funkcje: ,tapety”, ,zegarynki”, ,namiastki
kontaktow spotecznych” i ,elektronicznego kominka”, skupiajacego rodzine, ale tez
- dzieki istnieniu kilku odbiornikéw telewizyjnych w jednym gospodarstwie domo-
wym - sprzyja izolacji i odosobnieniu.

Istotne s3 takze spoteczne sposoby wykorzystania telewizji, zwigzane m.in.
z jej uzyciem semantycznym, strukturujgcym oraz relacyjnym. Chodzi o zagadnie-
nia, ktére wchodza w obszar badan etnograficznych, antropologicznych, socjolo-
gicznych i psychologicznych po$wieconych zaréwno samemu medium, jak i jego
uzytkownikom.

Pierwsze z wymienionych - uzycie semantyczne - polega na czesto
kolektywnej interpretacji tresci przekazu w powigzaniu z materig rzeczywistosci
spotecznej i biezacymi doswiadczeniami jednostek biorgcych udzial w procesie
uzgadniania sens6w i znaczen. Uzycie strukturalne jest powigzane z ryt-
mem i porzadkiem zycia codziennego wyznaczanym przez okreslone nawyki tele-
wizyjne, za§ uzycie relacyjne wigze sie z inicjowaniem (w kontekscie tego
medium) réznych form interakcji i komunikacji spotecznych, takze o charakterze
zmediatyzowanym.

Mimo rozlicznych przemian na ptaszczyznie ekonomicznej, politycznej, spo-
tecznej czy technologicznej telewizja, a wtasciwie zbiér fenomendw kulturowo-
-medialnych, ktére sktadaja sie na to medium, zalicza sie - obok Internetu i telefonii
komérkowych - do podstawowych form i Srodkéw wspotczesnej komunikacji. Nie
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jest to juz jednak li tylko medium masowe z uwagi cho¢by na dynamiczny rozwoj
kanaléw tematycznych czy obecnos$¢ telewizji w innych mediach, a co za tym idzie
dywersyfikacja czy fragmentaryzacja tradycyjnie rozumianej publicznosci telewi-
zyjnej. Na jej miejscu pojawiajg sie r6znorodne grupy telewidzow,kto-
rzy stosuja ré6znorodne strategie komunikacyjne dostosowane do
ich indywidualnych preferencji i zainteresowan czy styléw zycia.

Ten proces uniezalezniania sie odbiorcéw od nadawcéw masowych i sztywnej
ramowKi nastepowat stopniowo od lat 80., wraz z coraz bardziej dynamicznym roz-
wojem telewizji satelitarnej, kablowej oraz masowym wykorzystywaniem magne-
towidow. Nowe media oparte na interaktywnosci umozliwity coraz wieksza perso-
nalizacje ustug. Nic wiec dziwnego, iZ wymieniona triada: sie¢, komoérka i telewizja
wchodza ze soba w coraz bardziej Sciste zwigzki, by wymienic¢ fenomen telewizji in-
ternetowej czy telewizji mobilnej, co z kolei sktada sie na znaczacy syndrom wspo6t-
czesnos$ci zwany kulturg konwergencji.

Edukacja telewizyjna — poziom tresci

W kontekscie zasygnalizowanych juz zagadnien przedmiotem edukacji telewi-
zyjnej (na bardziej zaawansowanym poziomie, tzn. na etapie szkoty $redniej i stu-
diow wyzszych) moze by¢ ztozony zespo6t zagadnien skoncentrowanych wokét ta-
kich grup tematycznych, jak:

,archeologia” telewizji (wynalazki i idee poprzedzajace rozwoj tego medium);

- technologiczne przemiany telewizji (od pierwszej regularnej transmisji w 1939
roku w pétnocnym Londynie do czaséw wspoétczesnych);

- powiazane z tymi ostatnimi jej ewolucje na poziomie rozwigzan biznesowych,
kulturowych, instytucjonalnych i semiotycznych, a takze prawnych;

- wplyw digitalizacji na rozwo6j wspotczesnej telewizji oraz praktyki kulturowe
i komunikacyjne telewidzéw;

- przejscie od tzw. broadcastingu (masowy odbidr) do nadawania ukierunkowa-
nego (tzw. narrowcastingu) oraz nadawania niszowego (silvercastingu);

- rozwdj kanatéw tematycznych i miedzynarodowego rynku formatow telewizyj-
nych, takze w kontekscie zwigzanych z nimi praktyk adaptacyjnych;

- rozwdj gatunkow i formatéw medialnych analizowanych takze w perspektywie

komparatystycznej (komparatystyka telewizyjna jako rodzaj komparatystyki
medialnej).
W kontekscie ksztatcenia na poziomie szkoty podstawowej i gimnazjalnej pro-
ponuje sie przedstawienie podstawowych zagadnien zwigzanych z konwencja-
mi gatunkowymi telewizji oraz wynikajacymi z nich strategiami komunikacji
z telewidzem.

Jak wida¢ na podstawie powyzszej przyktadowej listy probleméw, z fenome-
nem telewizji powigzane sg zagadnienia tradycyjnie nalezgce do, z jednej strony,
historii, z drugiej - do teorii telewizji, uzupeinione o wybrane aspekty socjologicz-
ne, psychologiczne, kulturowe i politologiczne. Warto zaznaczy¢, iz telewizja jest
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domeng badan interdyscyplinarnych wtasnie filmoznawczych, medioznawczych,
socjologicznych, kulturowych, psychologicznych i politologicznych, a kazde z nich
oswietla ten fenomen z wtasnej perspektywy, dostarczajac takze inspiracji dla coraz
to bardziej nowoczesnych rozwigzan edukacyjnych w tym obszarze.

Reasumujac, programy i scenariusze zaje¢ zwigzanych z edukacja telewizyj-
ng powinny obejmowaé problematyke tego medium w ujeciu: 1. historycznym
i synchronicznym (rozwo6j technologii telewizyjnej vs poréwnania wspoéicze-
snych rozwigzan produkcyjnych, gatunkowych, tekstualnych w réznych krajach);
2. w konteks$cie rozwoju innych mediéw oraz problemu koegzystencji tzw. starych
i nowych medioéw; 3. form personalizacji telewizji i zwigzanej z nia oferty progra-
mowej, 4. przemian formatéw i gatunkéw telewizyjnych od 2. potowy XX wieku do
czas6w wspotczesnych.

Poczatek edukacji telewizyjnej

Edukacje telewizyjng nalezy rozpocza¢ od momentu, kiedy dziecko zaczyna
wykazywac zainteresowanie tym medium, a wiec w r6znych formach, tzw. rozméw
i aktywnosci (okoto)telewizyjnych, ktére stanowia istotny fundament domowej
edukacji nieformalnej. Programujac jednak pierwsze kontakty dziecka z medium
telewizyjnym, nalezy mie¢ na uwadze zalecenia Amerykanskiego Towarzystwa
Pediatrycznego, ktére definitywnie odradza kontakt z telewizja u dziecka ponizej
drugiego roku zycia, a w stosunku do dzieci ponizej trzech lat zaleca, aby ograniczy¢
kontakt z telewizja do jednej godziny dziennie (Spitzer 2010: 119-126).

Juz w w fazie wczesnego dziecinstwa, a potem poczatku okresu przedszkolnego
(wiek 3-5 lat) obserwuje sie zainteresowanie dziecka programami wyrazistymi pod
wzgledem cech formalnych (dynamiczny montaz, zywa kolorystyka i rytmiczna mu-
zyka). Nastepnie narastaja preferencje wzgledem tatwych do zrozumienia narracji
audiowizualnych (wiek przedszkolny) po rozwoéj osobistych upodoban wzgledem
okreslonych programéw bardziej ztozonych formalnie i tresciowo. Na gust telewi-
zyjny dziecka w znaczgcy spos6b wptywaja: rodzina (jako pierwotna grupa socjali-
zacyjna) oraz réwiesnicy; podobnie rzecz wyglada w konteks$cie uczenia sie podsta-
wowych wzorcdw korzystania z telewizji. Dziecko uczy sie, obserwujgc zachowania
i nawyki swoich rodzicéw i opiekunéw. Ponadto, przy wsparciu dorostego, jest ono
w stanie zrozumiec fabuty, ktére zmierzaja do okre$lonego rozwigzania finalnego,
oraz punkty czy wezty dramaturgiczne danej opowiesci telewizyjne;j.

Analogicznie do preferencji narracyjnych przebiega rozwoj rozumienia po-
staci telewizyjnych, tzn. najpierw dziecko koncentruje sie wytgcznie na atrybutach
zewnetrznych bohatera i na ich podstawie wnioskuje o jego cechach charakteru, po-
tem za$ stopniowo zaczyna zwraca¢ uwage na uwarunkowania sytuacyjne i motywy
jego zachowan. Powoli rozwija sie u mtodego widza zdolno$¢ atrybucji wewnetrz-
nej i zewnetrznej w zakresie interpretowania przyczyn i motywacji zachowan tele-
wizyjnego bohatera. Procesy te przebiegaja analogicznie do czynnikdw/wymiaréw
wyznaczajacych autopercepcje dziecka, np. na pytanie: ,kim jeste$?” odpowiada ono,
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postugujac sie kategoriami dotyczacymi ptci czy innych wizualnych i podstawowych
wyznacznikow jego tozsamosci, ktére pojawiaja sie w odniesieniu do konkretnego
dziecka w wypowiedziach dorostych os6b z jego najblizszego otoczenia.

Wzmiankowane uzycie semantyczne narracji pozwala skoncentrowac sie na
samej zawarto$ci treSciowej tekstu telewizyjnego, a zwtaszcza na takich jego ele-
mentach, jak: typy postaci, relacje miedzy bohaterami, znaczenie wypadkéw zycio-
wych, ktére sa powigzane z ich losami, etyczne i moralne wartosci stojace za ich
zachowaniem, zalezno$ci miedzy motywacjami bohater6w a podejmowanymi przez
nich kierunkami dziatan i ich wynikami/nastepstwami.

Typy bohateréw Charakterystyka

Charakter Postac o wyraznie i jasno zarysowanych cechach; na ich podstawie mozliwa jest
szybka ocena motywacji bohatera oraz przewidywanie dalszych jego zachowan

Figura Uosabiajg okreslone modele zycia

Osoba Jej tozsamosé i rola uobecnia sie/ksztaftuje w relacjach (np. rodzinnych) z innymi;
zachowanie tej osoby jest funkcjg jej miejsca w okreslonej strukturze czy systemie
spotecznym

Jednostki (indywidua) | Uosabiajg bohateréw niepowtarzalnych, oryginalnych, jedynych w swoim stylu

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Rorty (1976)

Wspélne rozpoznawanie poszczegdlnych typoéw bohateréw jest tym bardziej
istotne, Ze juz u matego dziecka wystepuje silna tendencja do nasladowania zacho-
wan wybranego bohatera i uczenia (sie) obserwacyjnego, co w potaczeniu z media-
cyjng aktywno$cia rodzica moze przynosi¢ wtasciwe rezultaty, np. w postaci wy-
ksztatcenia preferencji dla zachowan prospotecznych.

Sukcesywnie wiec nastepuje rozwdj rozumowania moralnego (od postrzegania
Swiata w kategoriach dychotomicznych: ,dobry - zty”, ,sprawiedliwy - podty”) po
stadium operacji konkretnych (w nomenklaturze Piageta - od 7. roku zycia), w kto-
rym dzieci nabywaja coraz lepsze zdolnosci samodzielnego formutowania ocen
moralnych w odniesieniu do motywéw dziatan konkretnej postaci. W tym okresie
zycia nastepuje stopniowy rozwdj umiejetnosci jezykowych oraz symbolicznych
(opanowanie jezyka przypada na koniec 3. roku zycia). Trzeba jednak zaznaczy¢, ze
mate dzieci, zanim potrafig efektywnie postugiwac sie jezykiem, dostarczaja samym
swoim dziataniem dowodéw na umiejetnos¢ myslenia i rozwigzywania problemow.
Jezyk jest jednak bardzo waznym zasobem poznawczym usprawniajacym ten pro-
ces i utatwiajacym komunikacje z otoczeniem spotecznym. Stad dziecko, pozbawio-
ne tej umiejetnosci, ma bardzo czesto problemy ze zrozumieniem ztozonych narra-
cji opartych na dynamicznym montazu i wyrazistej muzyce, ktdre jednak ,,odktadaja
sie” w jego ciele. (Telewizja - parafrazujac stowa Derricka de Kerckhove - prze-
mawia do ciata, a nie do umystu). A w zwiazku z tym konieczne jest, aby opiekun
inicjowal w kontakcie z podopiecznym pewne dziatania zastepcze i kompensujace
istniejace niedostatki rozwojowe, czesto nawet realizujagc w ten sposdb dziatania
terapeutyczne. Po doswiadczeniach telewizyjnych zaleca sie wiec odreagowywanie



[74] Agnieszka Ogonowska

skumulowanych emocji (frustracji, leku, zdziwienia, radosci) poprzez ruch i zabawe
(od 5. roku zycia - zwtaszcza zabawe symboliczng) zwigzang z odgrywaniem zacho-
wan postaci telewizyjnych oraz odzwierciedlania wtasnych emocji, przemyslen, sy-
tuacji konfliktowych. Ciato dziecka jest w tym przypadku traktowane w kategoriach
medium komunikacji. Aktywnosci tej powinien towarzyszy¢ komentarz opiekuna,
ktéry zacheca dziecko do dalszych dziatan oraz tlumaczy zachowania wybranej
przez dziecko postaci (jej motywacje, cechy charakteru czy relacje z innymi bohate-
rami historii). Do tego celu mozna wykorzystac¢ takze rysunek, ktdry jest projekcja
psychiki dziecka i Zrédtem istotnych danych psychologicznych (np. odnosnie jego
stanu emocjonalnego, nastroju, stopnia zrozumienia prezentowanych w telewizji
narracji). Dziatania te sprzyjaja zresztg rozwojowi wyobrazni wizualnej (do 7. roku
zycia - na poziomie figuratywnym, tzn. rysunek kota w $wiadomosci dziecka od-
powiada realnemu zwierzeciu), by nastepnie stopniowo rozwijac sie w strone wy-
obrazni opartej na symbolach wizualnych. W trakcie inicjowania tych pierwszych
doswiadczen telewizyjnych nie nalezy unika¢ omawiania tresci trudnych, np. zwig-
zanych z zachowaniami przemocowymi bohateréw telewizyjnych narracji (pod wa-
runkiem, Ze tres¢ przekazu jest dostosowana do mozliwo$ci poznawczych dziecka).
Na marginesie warto doda¢, ze umiejetnosci kognitywne dziecka nabywane
w kolejnych fazach rozwojowych (por. tab. 5) w duzym stopniu odtwarzaja fazy roz-
woju filmu oraz wymagane od 6wczesnych widzéw kompetencje filmowe.
Zaobserwowano réwniez, iz dzieci w wieku przedszkolnym reaguja silniejszy-
mi emocjami na przekazy o charakterze fantastycznym (np. potwory), anizeli na
prawdziwe niebezpieczenstwa (np. wiadomosci o grozacej katastrofie), co takze
bezposrednio wynika z poziomu rozwoju poznawczego. Leki doznawane w kon-
takcie z przekazem moga powodowac traumy i inne zaburzenia w funkcjonowaniu
psychofizycznym dziecka, stad obecnos$¢ opiekunéw podczas ogladania wydaje sie
sprawg podstawowa. Pomagajg oni skoncentrowa¢ uwage na sprawach istotnych,
ttumacza zagadnienia i obrazy wywotujace negatywne emocje i wspomagaja proce-
Sy uczenia sie.
Tab. 5. Fazy rozwoju dziecka u Piageta i przyktadowe umiejetnosci zwigzane z kompetencjami
telewizyjnymi

Faza rozwoju poznawczego Umiejetnosci
Inteligencja sensoryczno-motoryczna | Intencjonalno$¢ (wyréznianie $rodka i celu w dziataniu), zdolnosé
(0-2 lat) do tworzenia reprezentacji umystowej, funkcja symboliczna
Wyobraznia przedoperacyjna Dwoistos¢ stanow i przeksztatcen, intuicja dziecieca oparta na
(2-7 lat) transdukcji; stopniowo wyksztatca sie pojecie statosci przedmiotu
Okres operacji konkretnych Myslenie operacyjne (odwracalne), w rachunku klas — operacja
(7-12 lat) negacji (inwersji); w rachunku relacji — operacja wzajemnej zwrot-

nosci; brak umiejetnosci réznoczesnego zastosowania obu ww
operacji; rozwigzywanie problemdéw metoda préb i btedow

Okres operacji formalnych Postugiwanie sie petng odwracalnoscia, rozumowanie oparte na
(pow. 12 lat) kombinatoryce, prawdopodobienstwie, logice zdan, formutowa-
niu hipotez i ich weryfikacja

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie Vasta, Haith, Miller (1995)
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Ukierunkowanie uwagi, instruktaz, pojeciowe i kontekstualne ramowanie tre-
$ci, parafrazowanie telewizyjnych wypowiedzi sprzyjaja efektywnej edukaciji tele-
wizyjnej oraz umozliwiajg wtasciwe wykorzystanie potencjatu socjalizacyjnego te-
lewizji. W przypadku dzieci, ktérych wiek biologiczny przypada na okres od stadium
inteligencji sensoryczno-motorycznej do okresu operacji formalnych przedmiotem
domowej edukacji telewizyjnej, jak réwniez réznych jej form zinstytucjonalizowa-
nych, mogg by¢ nastepujace zagadnienia®:

— tekst (forma i tre$¢ przekazow telewizyjnych)

Faza rozwoju poznawczego Przyktadowe umiejetnosci
Inteligencja sensoryczno-motoryczna | Rozpoznawanie poczatku i korica przekazéw (np. bajek), identyfi-
(0-2 lat) kowanie serii przekazéw o tym samym tytule, jak rowniez postaci

zwigzanych z okreslonymi programami adresowanymi do dzieci;
rozpoznawanie intencjonalnosci w zachowaniu bohateréw bajek
i basni w stopniu podstawowym

Wyobraznia przedoperacyjna Identyfikowanie przekazéw jako mniej i bardziej fikcyjnych;

(2-7 lat) faczenie wygladu bohaterdw z okreslonymi cechami charakteru,
rozpoznawanie i $ledzenie prostych schematéw narracyjnych;
umiejetnos¢ streszczania tresci fabut bajek telewizyjnych

Okres operacji konkretnych Rozpoznawanie telewizyjnych schematéw gatunkowych przynaj-
(7-12 lat) mniej w stopniu podstawowym; relacjonowanie relacji miedzy
bohaterami oraz przebiegu zdarzen rozgrywajgcych sie w prze-
kazach telewizyjnych osobom trzecim; umiejetnos¢ odtwarzania
(wiernego i wybidrczego) zachowan bohateréw telewizyjnych

w zabawie czy w pracach rysunkowych

Okres operacji formalnych Umiejetnos¢ przewidywania przebiegu akcji na podstawie znajo-
(pow. 12 lat) mosci schematow gatunkowych przynajmniej w stopniu podstawo-
wym; rozpoznawanie réznic i podobienstwa miedzy programami
opartymi na tym samym formacie

Zrédto: opracowanie wtasne
— relacje z innymi tekstami (podobienstwa i roznice formalne i treSciowe);

— analiza przekazéw opartych na tym samym formacie;
— badanie relacji tekst - rzeczywisto$¢ (Swiat realny, $wiat medialny);

Faza rozwoju poznawczego Przyktadowe umiejetnosci

Inteligencja sensoryczno-motoryczna | Rozpoznawanie podobieristwa wizualnego miedzy elementami
(0-2 lat) Swiata realnego i np. bajkowego; rozpoznawanie réznic w sposobie
przedstawiania przedmiotéw znanych dziecku np. z przekazéw
literackich, ktére w jego percepcji tracg swojg wielowymiarowos¢,
np. wiasnosci taktylne, zapachowe

Wyobraznia przedoperacyjna Umiejetno$¢ rozpoznawania réznic i podobienstwa miedzy réznymi
(2-7 lat) klasami przedmiotéw znanych dziecku z zycia realnego i widocz-
nych na ekranie (ludzi, zwierzat), a takze zjawisk i procesdw; ich
ocena bazuje wyfacznie na ich wtasciwosciach wizualnych (np. zty
charakter — brzydka twarz)

1 W kontekscie trzech wybranych przedstawiono w tabelach przyktadowe umiejetnosci
telewizyjne na réznych etapach rozwoju poznawczego.
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Okres operacji konkretnych Swiadomos¢ umownosci pewnych znaczen telewizyjnych (np.
(7-12 lat) mowigce zwierzeta, zachwianie proporcji w wielkosci poszczegdl-
nych postaci, np. cztowiek i mysz); rozpoznawanie przynajmniej na
poziomie podstawowym analogii miedzy wydarzeniami realnymi

a ich telewizyjnym przetworzeniem (w serwisach informacyjnych,
filmach dokumentalnych etc.)

Okres operacji formalnych Umiejetnos¢ weryfikowania prawdziwosci informacji telewizyjnych
(pow. 12 lat) W oparciu o alternatywne zrédta informacji; odréznianie przekazéw
fikcjonalnych od niefikcjonalnych, przynajmniej dobra znajomos¢
konwencji gatunkowych

Zrédto: opracowanie wlasne

— przekaz telewizyjny jako element uktadu komunikacyjnego (nadawca, instytucje
medialne, przekaz, odbiorca, konteksty kulturowe)

Faza rozwoju poznawczego Przyktadowe umiejetnosci

Inteligencja sensoryczno-motoryczna Rozpoznawanie réznych medidw (literatura, radio, telewi-

(0-2 lat) zja), rozpoznawanie programow adresowanych do réznych
grup odbiorczych (np. dzieci, mtodziezy, dorostych)

WyobrazZnia przedoperacyjna Swiadomos¢ istnienia réznych kanatéw tematycznych oraz,

(2-7 lat) przynajmniej w stopniu podstawowym, oferowanej przez
nie oferty programowej

Okres operacji konkretnych Kojarzenie poszczegdlnych gatunkdw z okreslonymi grupami

(7-12 lat) odbiorczymi przy uwzglednieniu takich zmiennych, jak: wiek
pteé, style zycia, zainteresowania

Okres operacji formalnych Rozpoznawanie przynajmniej w stopniu podstawowym

(pow. 12 lat) — przy wsparciu dorostego — ideologii obecnej w poszcze-

golnych typach przekazéw oraz umiejetnosc przypisania
jej do okreslonych grup interesu (partii politycznej, grupy
wyznaniowej, orientacji seksualnej etc.)

Zrédto: opracowanie wiasne

Wczesny etap ksztatcenia kompetencji telewizyjnych motywuje sie takze fak-
tem, iz telewizja (i to niezaleznie od swojej formy) nalezy do najbardziej istotnych
czynnikow socjalizacji - obok rodziny, tradycyjnych instytucji edukacyjno-wycho-
wawczych czy srodowiska réwiesniczego. Dom rodzinny staje sie naturalng prze-
strzenig ogladania telewizji (a tym samym uczestnictwa w globalnym doswiadcze-
niu kulturowym), a zarazem bezpieczng enklawa, w ktérej potencjalnie nastepuja
pierwsze formy ksztatcenia kompetencji telewizyjnych dzieki zaangazowaniu ro-
dzicow i opiekunéw. Wiadome jest, iz zakres poruszanych w rozmowie z dzieckiem
tematéw powinien by¢ uzalezniony od jego wieku biologicznego i rozwojowego
oraz powigzanych z nimi mozliwos$ci poznawczych (Lemish 2008). Dotyczg one naj-
czesciej tresci i formy aktualnie ogladanego przekazu oraz jego relacji wzgledem
rzeczywistosci spotecznej. Od samego poczatku nalezy uczula¢ dziecko, ze:

- przekaz telewizyjny jest zawsze pewng medialng konstrukcjg, a nie bezposred-
nim odzwierciedleniem $wiata;
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- ma on zawsze charakter ideologiczny, tzn. powstaje w okreslonych kontekstach
spotecznych oraz odzwierciedla interes okreslonych grup spotecznych;

- jego interpretacja jest zawsze wypadkowa trzech podstawowych grup czynni-
kéw: rzeczywistosci tekstu, rzeczywistosci jego odbiorcy oraz kontekstu kultu-
rowego zwigzanego z dwoma pierwszymi czynnikami;

- telewizja dysponuje okreslonym zestawem gatunkéw i formatéw, ktdre ulegaja
ewolucji i wptywaja na zachowania odbiorcze uzytkownikow;

- sposob konstruowania telewizyjnego obrazu rzeczywisto$ci wptywa na nasze jej
rozumienie.

Zrozumienie konstrukcyjnego charakteru rzeczywistosci telewizyjnej utatwia
dziecku w kolejnych krokach podziat programéw na bardziej i mniej rzeczywiste
(odpowiednio: programy dokumentalne i kreskdéwki), co z kolei jest waznym eta-
pem do po6zniejszej ich identyfikacji gatunkowe;.

Wczesna edukacja telewizyjna i proces nabywania kompetencji kulturowych

Akcentujemy role wczesnej edukacji telewizyjnej, poniewaz stanowi ona pod-
stawowy fundament dla budowania pdzniejszych i bardziej ztozonych kompetencji
kulturowych, niezbednych jednostce do efektywnego i aktywnego funkcjonowa-
nia w réznych rolach spotecznych. Rodzice i opiekunowie petnig w tym najwcze-
$niejszym okresie role mediatorow, tzn. ttumacza dziecku tresci, jakie widzi ono
na ekranie, odpowiadaja na jego pytania, zwracaja uwage na relacje miedzy prze-
kazem telewizyjnym a rzeczywistosScig spoteczng. Wyr6zni¢ tu mozna rézne typy
werbalnej interakcji, m.in.: wskazywanie i ustalanie tozsamos$ci pojawiajacych sie
na ekranie obiektéw, zjawisk i sytuacji; zadawanie pytan aktywizujgcych uwage
dziecka; czynne i interakcyjne reagowanie na jego zachowanie podczas ogladania
programoéw oraz inicjowanie w ich kontekscie rozmoéw na powigzane z nimi biezace
tematy spoteczne. Dotycza one takze interpretacji zachowan telewizyjnych boha-
ter6ow, ktdérzy stanowia dla dziecka obiekt identyfikacji lub z ktéorym pozostaje ono
w relacji paraspotecznej. Rozmowy te przybieraja nie tylko forme mediacji instruk-
tazowej, ale takze restrykcyjnej. W tym ostatnim przypadku opiekunowie nadzo-
rujg oraz limitujg czas i tresci programowe dostepne dla dziecka. Rozmowy tego
typu nie tylko wplywajg na poziom rozumienia przekazu przez podopiecznego, ale
takze neutralizujg jego obawy i leki wynikajace zaréwno z obecnosci ,wrogich” czy
»hasyconych przemoca tresci”, jak rowniez niemoznosci szybkiej interpretacji prze-
kazu. Dziecko odreagowuje taki dyskomfort wtasnie poprzez rozmowe, w ktérej na
sie¢ obrazow i znaczen telewizyjnych naktadaja sie metanarracje dorostych. Z cza-
sem te ostatnie moga dotyczy¢ takze gatunkowej specyfiki poszczegélnych progra-
moéw; w takim przypadku zwraca sie dziecku uwage na réznorodno$¢ tematyczna,
estetyczng i formalng dostepnej oferty telewizyjnej, na fakt, ze jest ona adresowana
do roznych grup odbiorczych oraz ze sama telewizja funkcjonuje w réznych prze-
strzeniach medialnych. W tym kontekscie mozna takze wspomnie¢ o funkcjach
telewizji oraz jej wptywie na realne procesy i zachowania spoteczne. Jest to takze
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doskonata okazja do rozméw odnosnie preferencji telewizyjnych dziecka, ich zré-
det, motywacji do ogladania okreslonych programéw. W ten sposéb uswiadamiamy
dziecku, jak wazny jest Swiadomy i krytyczny odbiér przekazéw medialnych oraz
przyczyniamy sie do rozwoju jego gustu telewizyjnego. Przy tej okazji otrzymuje-
my takze informacje — w przypadku dzieci juz w wieku przedszkolnym (3-5 lat)
- odno$nie wybordéw telewizyjnych podejmowanych przez grupe ich réwnolatkéw,
sposobu interpretacji przez nich tresci telewizyjnych oraz bohateréw, z ktérymi sie
identyfikuja i grup spotecznych, do jakich aspiruja. Tego typu rozmowy maja takze
istotny wptyw profilaktyczny zwiazany z przeciwdziataniem przemocy ikoniczne;j.
Jesli chodzi o te ostatnig grupe problemowsg, zasadne sg - zwtaszcza w przypadku
telewizji - wspoélne analizy przekazow reklamowych, ktére uwrazliwiaja dziecko na
problem wptywu spotecznego, perswazji oraz manipulacji. Stopniowo mozna poka-
zywac podopiecznemu, jak te zagadnienia wygladaja w kontekscie innych gatunkow
i formatéw medialnych. Nalezy takze - w miare rozwoju zainteresowan i mozliwo-
$ci poznawczych dziecka - wprowadza¢ zagadnienia zwigzane z komparatystyka
medialng. W praktyce polegatoby to na inicjowaniu sytuacji, w ktérych dziecko (od
7 lat wzwyz) oglada fragmenty réznych narodowych wersji danego programu opar-
tych na tym samym formacie.

Jak wida¢ z powyzszych przyktadéw, stopien zaangazowania rodzicéw i opie-
kunéw w ogladanie telewizji przez ich dziecko bezposrednio wptywa na jako$¢ i po-
ziom jego kompetencji telewizyjnych i kulturowych, a takze w znaczgcym stopniu
determinuje inne umiejetnosci spoteczne i zdolno$ci poznawcze, np. zwigzane z ro-
zumieniem wybranych zjawisk spotecznych. Sama obecno$¢ rodzicéw i manifesto-
wana przez nich znajomos¢ poszczeg6lnych tresci aktywizuje dziecko do bardziej
analitycznego i krytycznego ogladania programéw oraz inicjowania na ich temat
rozmow z dorostymi.

Bibliografia
Bettelheim B. (2010), Cudowne i pozyteczne. O znaczeniach i wartosciach basni, Warszawa.

Cyfrowa przysztosé. Katalog kompetencji medialnych i informacyjnych, http://nowoczesnapol-
ska.org.pl (dostep: 12.12.2013).

Godzic W. (1999), Telewizja jako kultura, Krakow.

Kerckove D. de (1996), Powtoka kultury. Odkrywanie nowej elektronicznej rzeczywistosci, War-
szawa.

Lemish D. (2008), Dzieci i telewizja. Perspektywa globalna, Krakéw.
Ogonowska A. (2009), Telewizja w edukacji medialnej, Krakéw.
Ogonowska A. (2013), Edukacja medialna. Obraz i rzeczywistosé, Krakow.

J.M.P. Tornero, T. Varis (2010), UNESCO Institute for Information Technologies in Education,
Russian Federation.

Rorty A. (1976), A literary postscript: characters, persons, selves, individuals, [w:] The identities
of persons, red. A.O. Rorty, Berkley, Los Angeles, London.



Edukacja telewizyjna jako forma edukacji kulturowej (ujecie psychokulturowe) [79]

Spitzer M. (2013), Cyfrowa demencja. W jaki sposéb pozbawiamy rozumu siebie i swoje dzieci,
thum. A. Lipinski, Stupsk.

Wiek ekranéw. Przestrzenie kultury widzenia (2002), red. A. Gwdzdz, P. Zawojski, Krakow.
Vasta R., Haith M.M., Miller S.A. (1995), Psychologia dziecka, Warszawa.

Television education as a form of cultural education (psychological approach)

Abstract

The purpose of this article is to show the need for television competence development in
various forms of home education. This issue is shown in the perspective of psychology of
child development, mainly social, emotional, cognitive and linguistic aspects of the process.
A separate space has been devoted to defining what a television education is and what are its
basic components. These issues are illustrated with concrete examples.
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