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Intermedialna kampania spoteczna: Mafia dla psa

Przedmiot i cel badania: intermedialne konteksty i zwigzki

Tekst niniejszy oparty zostat na jako$ciowej analizie intermedialnych kontekstow
i powigzan spotecznej kampanii Mafia dla psa. Jej tworcy wzmocnili site perswazyj-
ng spotu, odwotujac sie do przekazow jezykowych, wizualnych, audialnych (w tym
muzycznego), audiowizualnych (telewizyjnych, filmowych), ktére osadzity komuni-
kat w bliskich przewidywanemu uzytkownikowi kontekstach oraz wpisaty go jako
reklame wirusowa w jego przyzwyczajenia komunikacyjne. Precyzyjnie dopasowu-
jac spot do realiéw kultury konwergencji, nie tylko osiggnieto zamierzony sukces
finansowy, lecz rowniez w dobitny i jednoznaczny sposéb zabrano gtos w waznej
i kontrowersyjnej od wiekow kwestii. Nietypowa kampania uznana zostata przez
uzytkownikéw portalu Kampanie spoteczne.pl za najbardziej udang i znaczaca
w 2012 roku.

Wspolnota interpretacyjna i niesamodzielne teksty

Wspétczesny odbior tekstu kultury przebiega w relacji do jego réznorodnych
kontekstow, zwlaszcza medialnych. Nawet szkolng lekture coraz czesSciej poprze-
dza (lub wrecz zastepuje) obejrzenie filmowej adaptacji, skopiowanie interneto-
wego streszczenia, a czytanie nowos$ci wydawniczej - zapoznanie sie z jej interne-
towa zapowiedzia, recenzjg albo glosami czytelnikow. Richard Rorty (Rorty 1996:
88-106), Stanley Fish (Fish 1996: 148-200), Andrzej Szahaj (Szahaj 1997: 5-33)
uznali wiec interpretacje tekstu za kontekstualng/lokalng, stwierdzajac, ze jest
uzywany do zaspokajania indywidualnych potrzeb czytelnika i arbitralnie uzywa-
ny przez wspoélnote interpretacyjng. Tego rodzaju anarchizm stat sie nowym fun-
damentalizmem, wiec zaprotestowali przeciwko niemu m.in. Henryk Markiewicz
(Markiewicz 1997: 46-49) i Wojciech Kalaga (Kalaga 1997: 83-92). Pierwszy wy-
razil przeswiadczenie, Ze ,naukowo zorientowana, a wiec stawiajgca sobie zadania
poznawcze, interpretacja, winna zmierzac¢ do tego, by by¢ przekonujacg, a wiec uzy-
ska¢ walor trafnosci, prawdziwosci w sensie konsensualnym - jak przyzwala Szahaj
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- czy przynajmniej prawdopodobienstwa” (Markiewicz 1997: 49). Markiewicz nie
przeciwstawit sie zatem interpretacyjnej wolnosci i wzglednosci. Podobnie Kalaga
uznat, ze ,interpretacja polega na postrzeganiu relacji relewantnych w danym uni-
wersum interpretacyjnym wytaniajacych sie z interakcji tekstu i paradygmatu”
(Kalaga 1997: 91). Kluczowe w tym zdaniu pojecie paradygmatu interpretacyjnego
autor odnosi do uniwersum interpretacyjnego, ktére zdefiniowat wcze$niej. Uznat,
ze wspolnota kulturowa ksztattuje $srodowisko tekstow wraz z paradygmatem
interpretacyjnym. Relacje te przedstawiono na nizej zamieszczonym schemacie

(ryc. 1).
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Ryc. 1. Schemat uniwersum interpretacyjnego w ujeciu Wojciecha Kalagi

Wedtug Kalagi tekst funkcjonuje zatem wytgcznie w srodowisku innych tek-
stéw. Nie moze by¢ interpretowany bez odniesienia do nich. Wspdlnota interpre-
tacyjna wpisuje go wrecz w interpretacyjne paradygmaty, wynikajace z ,,okreslonej
hierarchii §wiatopogladéw, zasad wnioskowania, systeméw wartosci, repertuaréow
semiotycznych oraz uwarunkowanych kulturowo i ekologicznie preferencji percep-
cyjnych obowigzujacych w jakims$ uniwersum interpretacyjnym” (Kalaga 1997: 89).
Oznacza to, Ze interpretacja tekstu nie jest arbitralna, nie powstaje tylko jako efekt
osobistego przezycia, subiektywnych wrazen czy indywidualnego wysitku jednego
odbiorcy. Wedtug Kalagi ,pozostajgce ciggle w ruchu i podlegajace nieustannym
zmianom znaczenie tekstu jest funkcjg wirtualnej mocy tekstu i paradygmatu inter-
pretacyjnego” (Kalaga 1997: 90).

Tekst jest zatem niesamodzielny. Jego znaczenia uzupetnia interpretacyjne uni-
wersum, obejmujace zaréwno roézne typy tekstow, jak i rozmaite spoteczne praktyki
ich odbioru.

Dlatego na etapie konstruowania przekazu mozna sterowac jego recepcja po-
przez wskazanie kontekstualnych nawigzan oraz odpowiednich dla nich praktyk
odbiorczych. Btyskotliwie odwotata sie do nich kampania Mafia dla psa, precyzyjnie
ukierunkowujac recepcje.
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Reklama spoteczna w kontekscie komercyjnej

Reklama spoteczna funkcjonuje w kontekscie komercyjnej. Charakteryzujacy
reklame spoteczng badacze: Dominika Maison, Pawet Prochenko i Agata Stafiej, lo-
kuja ja na tle komercyjnego sSrodowiska tekstéw, zamieszczajac na wstepie ksigzki
tabele.

Tab. 1. Réznice miedzy reklamg komercyjna i spoteczng

Reklama komercyjna Reklama spoteczna
Ztozonos¢ postawy Na ogdt niewielka Na ogét duza
Pozadany poziom zmiany postawy | Zazwyczaj ptytki Czesto gteboki

Zazwyczaj przyjemny,

Charakter przekazu Czesto nieprzyjemny, awersyjny

gratyfikujacy
Rodzaj korzyéci B||§ka perspektywa korzysu Odroczona perspe!(tyyva i czesto
obiecywanych w reklamie trudna do wyobrazenia

Intencje przypisywane nadawcy | Chec zysku i proba oszukania | Che¢ pomagania innym

Budzet Wieksze budzety Mniejsze budzety

Zrédto: Propaganda... (2002: 10)

Z tabeli wynika, Ze istnieje wiele ptaszczyzn podobienstwa miedzy reklama ko-
mercyjng i spoteczna. Zestawiono je jako opozycje. Jednak reklamy spoteczne bywa-
ja tez gratyfikujace, a komercyjne nieprzyjemne (kupno reklamowanego produktu
ma nieprzyjemnosci zlikwidowac), rdwniez kategorie ,gtebokosci” zmienianych po-
staw czy ,wiekszych” i ,mniejszych” budzetéw sg wzgledne.

Struktura portalu internetowego Kampaniespoteczne.pl wskazuje, Ze reklama
spoteczna porusza takie tematy, jak np. bezpieczenstwo ruchu drogowego, ekolo-
gia, komunikacja w rodzinie, obronnos¢ i bezpieczenstwo, pomoc spoteczna, prawa
cztowieka i zwierzat, profilaktyka uzaleznien, promocja zdrowia, spoteczna odpo-
wiedzialno$¢ biznesu, walka z przemoca i wykluczeniem, wolontariat. Te powaz-
ne tematy odbierane s3 jednak nie w nadzwyczajnym skupieniu, lecz w kontekscie
nawykéw odbiorczych, wczes$niej wyksztatconych i utrwalonych na podstawie
recepcji reklamy komercyjnej. Przekazy reklamy spotecznej funkcjonuja bowiem
- zgodnie z rozréznieniem Kalagi - w sSrodowisku innych, najbardziej znanych tek-
stow medialnych i stosowanych do nich paradygmatdéw interpretacyjnych. Obydwa
rodzaje reklam prezentowane sa w réznych mediach: w telewizji, radiu, prasie, na
billboardach, a préocz tego w gre wchodza przywotywane zaréwno w komercyjnych,
jak i w spotecznych reklamach: filmy, utwory literackie i muzyczne, przedstawienia
teatralne, w tym takze teksty kultury popularnej. Sytuuja one przekazy reklamowe
na styku wielu praktyk odbiorczych i nawykéw komunikacyjnych.

Wyksztatcone na fundamencie recepcji komercyjnych przekazéw zachowania
odbiorcze i praktyki komunikacyjne przenoszone sg na reklame spoteczna. W tej
sytuacji, aby byta skuteczna, musi odrézni¢ sie od swojej odpowiedniczki i innych
tekstow wspotczesnej kultury na tyle, by sprostac¢ konieczno$ci zaistnienia na tle
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hatasliwego przekazu i trafi¢ do odbiorcéw wyznaczonych jako docelowi, nie nara-
zajac sie na niezauwazenie lub odrzucenie z powodu braku sity przebicia czy pozba-
wienia przekazu atrakcyjnosci. Dlatego dobrze jest, gdy do komercyjnych kontek-
stéw nawiazuje celowo, tak aby uruchomic¢ praktyki odbioru, ktére w zamierzony
sposob uzupetnig i wzmocnig jej wtasny przekaz.

Twarcy kampanii

W celu okreslenia roli intermedialnych kontekstéw w ksztattowaniu przekazu
wspotczesnej reklamy spotecznej zbadano ich funkcjonowanie w kampanii Mafia
dla psa', poswieconej propagowaniu wlasciwego stosunku do pséw. Zostata ona zor-
ganizowana na terenie Polski przez Fundacje ,Przytul Psa”, zajmujaca sie pomoca
bezdomnym czworonogom. Rezyserami charytatywnie przygotowanego spotu byli
Kazimierz Zbaski i Maria Zbaska. Partnerami akcji zostali: Dom Produkcyjny Timecode,
Nowy Teatr, Play, Siepomaga, Mediafun, Panavision, Luksfilm, Yakumama, Dorsz, Ucho
Studio i OnLine. Kampania prowadzona byta w internecie od 10 do 31 grudnia 2012 r.
na zasadzie wirusowej (ang. viral): zaszokowani celnoscia, aluzyjnoscia i dobitnoscia
przekazu internauci przesytali znajomym film, rozpowszechniajgc go. W realizacji
wzieli udziat: Piotr Cyrwus - wtasciciel psa o imieniu Roman, znany jako Rysiek z se-
rialu Klan, odgrywajacy w spocie role bossa/dona mafii, a takze znani z innych filméw
i seriali: Michat Czernecki, Marcin Sztabinski, Piotr Bujnowski (operator kamery) jako
underboss/sotto capo - podszef i consigliere - doradcy, a takze Michat Piela w roli po-
rwanego policjanta (Rysio z Klanu twierdzi...).

Kampania zwrdcita uwage na powazny problem spoteczny. Wpisata niewtasci-
we badz okrutne traktowanie pséw do kategorii czynéw do tego stopnia nagannych,
ze s3 Scigane przez mafie.

! Spot zamieszczono np. na stronach: TW Rysiek z ,Klanu” w mafijnej kampanii Fun-
dacji Przytul Psa (wideo), http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rysiek-z-klanu-w-ma-
fijnej-kampanii-fundacji-przytul-psa-wideo#, dostep: 22.12.2013; ,Siepomaga” Mafia dla
Psa - pomagamy zwierzetom w zimie, http://www.siepomaga.pl/r/dlapsa, dostep: 15.12.
2013; Mediafun Rysiek z Klanu wraca do gry, dostep: 10.12.2012, http://www.youtube.com/
watch?v=1quiKLMyOng, dostep: 19.11.2013; ,Kampaniespoteczne.pl”, Rysio z Klanu twierdzi,
ze kampanie spoteczne go g**no, 10.11.2012 r., http://www.kampaniespoleczne.pl/kam-
panie,2575,rysio_z_klanu_twierdzi_ze_kampanie_spoleczne_to_g no, dostep: 10.12.2013;
,Mediarun.pl” Za kulisami spotu ,,Mafia dla psa” (ikonografika oraz wideo), 2 1 2013, http://
wiadomosci.mediarun.pl/artykul/reklama-reklama-spoleczna,za-kulisami-spotu-mafia-dla-
-psa-ikonografika-oraz-wideo,44078,2,1,1.html, dostep: 15.12.2013; ,Facebook” https://
www.facebook.com/mafiadlapsa, dostep: 15.12.2013; ,Pudelek” ,Nie dostaje propozycji re-
klamowych!”,  http://www.pudelek.tv/video/Nie-dostaje-propozycji-reklamowych-1955/,
dostep: 10.12.2013. Niewykorzystane sceny umieszczone zostaty przez Mediafun Mafia dla
psa - making of i niewykorzystane sceny, http://www.youtube.com/watch?v=BjUa3-AzLuk,
dostep: 19.11.2013. W portalu ,You Tube” spot byt ogladany 3 584 751 razy (http://www.
youtube.com/watch?v=1quiKLMyOng, stan na dzien 24.07.2014).
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Kontrowersyjno$¢ kampanii

Zauwazalny w reklamowym spocie nieporadny sposéb méwienia mafiosa kon-
trastuje z wytaniajacym sie z jego wypowiedzi zdecydowanym, osobliwym i groz-
nym systemem aksjologicznym:

Po pierwsze: psa sie nie kopie. Kopnaé to sie mozesz do nocnego [sklepu - przyp. A.S.]
po % inap6j gazowany. Psa boli, jak ciebie nera rano po tym zestawie. Nie uzywamy pre-
toéw, patek teleskopowych, rurek dwucalowych, nie przywigzujemy psa do drzewa w le-
sie drutem [...]. Nie zostawiaj psa w gablocie jak jest upat ani odciskéw palcow, zwtasz-
cza jak gablota w $wietle prawa nie do konca wyglada na twoja [...]. Nie wyrzucaj psa
z samochodu w lesie [...]. Pies to nie zaden akumulator czy inna stara pralka. - Poza tym
taki pies wypadajac moze ci porysowac gablote. Pazurem [...]. Nie badz fujara, wesprzyj
groszem (Mediafun 2012: 1.23-2.14).

Z monologu bossa i wtracen oraz zachowan trzech towarzyszacych mu czton-
kéw mafii wynika, ze gangsterzy akceptuja i popieraja kradzieze samochodéw, wy-
rzucanie $mieci do lasu, porwania dla okupu, torturowanie porwanych policjantéw,
nieptacenie podatkéw itp. Dlatego widz nie jest zaskoczony, gdy w toku filmowej
narracji okazuje sie, Ze w zastanianym ciatami gangsteréw bagazniku znajduje sie
nie zmaltretowany pies i nie jego zdegenerowany przesladowca, lecz zwigzany
policjant, okreslany w przestepczej gwarze witasnie pogardliwym mianem ,psa”
(Stepniak 1993: 398). Gangsterdw ze spotu oburza bowiem tyko zadawanie cierpie-
nia psom, wiec jedynie w tym wypadku sa zdecydowani $ciga¢ winnych.

Ten szczegdlny system aksjologiczny wynika stad, Ze tworcy spotu zrezygno-
wali z odwotan do tradycyjnej hierarchii warto$ci zakodowanej np. w tradyciji lite-
rackiej czy reklamach spotecznych - ktore sparodiowali. Przekaz oparty zostat na
konwencji filméw gangsterskich, w ktérych nie obowiazuja hierarchie czy warto-
$ci przyjete poza zorganizowang grupa. W $wiecie gangsteréw - jak zauwaza Alicja
Helman:

pojecie prawa, normy, zakazu realizuje sie w innych sferach zycia i miedzyludzkich
wiezi. Ceni sie jednak honor, lojalnos¢, odwage, przyjazn, cho¢ sg one czasem swoiscie
pojmowane. Dobro i zto w podziemnym $wiecie cze$ciej oznaczajq bieguny w obrebie
srodowiska gangsterskiego, ale moga tez odnosi¢ sie do wspaniatych postaci przestep-
céw, ktérym przeciwstawia sie nikczemnos¢, podtos¢, matos¢ i zaciektos¢ tych, ktorzy
na nich polujg (Helman 1990: 28).

W spocie wspanialym mafiosom przeciwstawiono ludzi Zle traktujacych swo-
je psy. Szlachetni gangsterzy gotowi sa tak samo torturowac takich wtascicieli, jak
znienawidzonych policjantéw.

Parodia reklam spotecznych

Spot trwa 2 min. i 51 sek., towarzyszy mu plakat. Wpisuje sie wiec w trady-
cyjny sposéb organizowania i prowadzenia kampanii reklamowych, zaréwno
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komercyjnych, jak i spotecznych. Parodiuje jednak reklamy spoteczne. Naduzywane
w nich kwestie: ,I ty mozesz pomoc!” oraz potgczone ze wskazywaniem widza pal-
cem ,Przekaz jeden procent podatku!” zostaty zacytowane i o§mieszone wypowia-
danym z zalozonymi rekami (pierwsza kwestia), komentarzem ,My przeciez nie
ptacimy podatkow!” (druga kwestia), a takze komentujacymi je przeklenstwami,
wulgaryzmami i brutalizmami, np.,,Kampanie spoteczne to niezte géwno [...], a prze-
kaz powinien by¢ prosty jak aparycja przecietnego chama ze Slaska” (0.18-0.34).

Charakterystyczne dla gangsterskich filmow (w tym zwtaszcza Wscieklych psow
Quentina Tarantino), a takze niektérych reklam spotecznych? brutalizmy i wulgar-
ne stownictwo zastosowano w spocie jako charakteryzujace ludzi okrutniejszych
od mafii (ktérzy maltretujg psy). Jako powszechnie zrozumiate ma ono za zadanie
dotrze¢ do zainteresowanych, dobitnie nazwac¢ drastyczne sytuacje, wstrzasnac¢ na-
wet prymitywnym odbiorcg, wywotujac spoteczne oburzenie, i napietnowa¢ wspo-
mniang postawe, a tym samym przetamac rowniez obojetno$¢ Swiadkéw przemocy,
wzbudzajac w nich potrzebe reakcji w postaci manifestowania swojego sprzeciwu
i gotowosci do zdecydowanego protestu.

Jezyk reklamy harmonizuje z jezykiem do jej opisu w portalu ,,You Tube”:

Mafia lubi rozrabia¢, tym razem robi to w stusznej sprawie. Wejdz na http://www.sie-
pomaga.pl/dlapsa. Zbieramy hajs dla fundacji Przytul Psa, ktéra pomaga zwierzetom.
Udostepnij ten czerstwy viral na fejsbuczku, twitterze lub gdziekolwiek masz ochote.
Sprawdz ten temat na stronie fundacji http://www.przytulpsa.pl/ Zajrzyj tez na fejsa
http://www.facebook.com/mafiadlapsa tam mafia wcigz dziata! (Mediafun 2012).

Anglicyzmy, potocyzmy, gwara przestepcza, ubogie stownictwo iliczne interne-
towe terminy tworza wraz ze spieszczeniami osobliwag mieszanke, charakteryzujaca
jezykowe upodobania oraz zainteresowania przewidywanych adresatéw kampanii.

Komunikatywny jezyk harmonizuje z prostym przekazem wizualnym spotu.
Gangsterzy stoja przed kamera w szpalerze, zatem naprzeciwko widza (domnie-
manego przesladowcy wtasnego czworonoga), do ktérego zwracaja sie w drugiej
osobie. Wyraza to ich zdecydowanie w kwestii obrony prawa pséw do dobrego trak-
towania. Elegancki szalik i centralne usytuowanie postaci Piotra Cyrwusa na pierw-
szym planie jednoznacznie komunikuja, Ze to wta$nie on wystepuje w roli gtéwnego
mafioso.

Zastosowano bardzo prosta metode realizacji: wykorzystano zastang scenogra-
fie: puste wnetrze, auto, powszechnie uzywane narzedzia, niewyszukane kostiumy.
Sposéb realizacji jest tani - zaprezentowana scenke przed kamera mozna odegraé
fatwo.

2 Reklama spoteczna porusza czesto tematy drastyczne. Stosowane w niej rownie dra-
styczne $rodki wyrazu zblizaja ja do reklamy szokujacej (shock advertising).
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Ryc. 2. Plakat z kampanii spotecznej Mafia dla psa

Zrédto: Dabek (2012)

Niewykorzystane konteksty literackie

Kampania Mafia dla psa zaistniata jednak w kontekscie wielu wcze$niejszych
przekazoéw literackich. Odzwierciedlano w nich zaréwno pogardliwy i negatywny
stosunek do pséw, jak i obrazy psiego przywigzania do cztowieka oraz ludzkiego
wspélczucia dla cierpiacych zwierzat. Tabela 2 zestawia lektury szkolne, a wiec po-
wszechnie znane teksty, w ktérych zawarta jest réznorodnos¢ literackich portretéw
psow.

Z tabeli wynika, ze w wiekszo$ci klasycznych tekstédw literackich obraz psa jest
pozytywny: solidarnie dzieli on los wtasciciela, chroni go przed niebezpieczenstwa-
mi i rozpacza po jego $mierci. Bywa jednak tez postrzegany jako zwierze sktonne
do dominacji nad panem (Potop), nosiciel zta (Biblia, Faust) - co ma uzasadnienie
biologiczne oraz kulturowe. W tradycji polskiej literatury pies jest przedstawiany
w zdecydowanej wiekszosci przypadkéw z sympatia lub wspoétczuciem.

Jednak twércy spotu nie odwotali sie do niejednoznacznych komunikatéw lite-
rackich, uwiktanych w ztozone historyczne konteksty. Postawili na przekazy audio-
wizualne, najblizsze przewidywanemu odbiorcy - ktérym w przypadku kampanii
wirusowej byt uzytkownik Internetu. Spot wpisano wiec w konteksty reklamowe,
filmowe i telewizyjne. Pozwolity one zdystansowac sie do zakodowanej w literatu-
rze tradycji i sformutowa¢ jednoznaczny komunikat.
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Tab. 2. Sposoby prezentowania psa w literaturze

Anna Sldsarz

Autor, tytut

Sposdb zaprezentowania psa

Literatura obca

Biblia

Pies pojawia sie w kontekstach deprecjonujgcych

Johann Wolfgang Goethe Faust

Pod postacig psa ukrywa sie Mefistofeles

Daniel Defoe Przypadki Robinsona Cruzoe, Eric
Knight Lassie, wrdc¢! (adaptacja filmowa rez. Freda
M. Wilcox, USA, 1943)

Pies towarzyszy wtascicielowi znajdujagcemu sie
w trudnej sytuacji zyciowej

Jack London Biaty Kief (film rez. Charles Sturridge,
USA 1991)

Losy wilka odzwierciedlajg walke cztowieka o prze-
trwanie oraz przyjazn z cztowiekiem

Literatura polska

Jan Andrzej Morsztyn Nagrobek Perlisi

Pokojowa suczka, ulubienica wtascicielki

Ignacy Krasicki: Brytan w obrozy, Chart i kotka, Dwa
psy, Pan i pies, Przyjaciele, Stary pies i stary stuga,
Strzelec i pies, Trzoda, Wyzet i brytan

Losy literackich pséw odzwierciedlaja spoteczne

nieréwnosci, podkreslaja ludzka bezwzglednosé

LWsrdd serdecznych przyjaciét psy zajaca zjadty”,
stuzalczos$¢ (Wyzet i brytan), psy sa tez wiernymi

strozami (Trzoda)

Adam Mickiewicz Pan Tadeusz

Przedstawione sg psy mysliwskie (m.in. Kusy i Sokdt,
Sprawnik i Strapczyna), a takze Bononczyk Telimeny
zagryziony przez charty (alegoria carskiej przemocy)

Adam Mickiewicz Dziady cz. Il

,...5mierc taka,/ Jest psu zastuga, cztowiekowi grze-
chem” — potepienie stuzalczosci wobec caratu

Henryk Sienkiewicz W pustyni i w puszczy (mastif
Saba), Bolestaw Prus Lalka (Ir, stary pudel z wybitym
okiem)

Pies to obronca dzieci oraz wierny towarzysz
dorostych

Henryk Sienkiewicz Potop

»Kmicic, ktérego chciat zmieni¢ w wiernego psa, be-
dzie raczej chowanym wilkiem, ktdry, rozdrazniony,

gotéw chwycic zebami za reke pana” — Janusz Radzi-
witt 0 niemoznosci podporzadkowania sobie Kmicica

Eliza Orzeszkowa Nad Niemnem

Justyna Orzelska przywotuje Marsa, aby Kirto bawit
sie nim, a nie jej ojcem. Sargas towarzyszy nieroz-
garnietemu Julkowi Bohatyrowiczowi, bratu Jana

Zofia Natkowska Granica

tancuchowy Fitek i nalezacy do Pani Gierackiej szpic
Lulu odzwierciedlajg spoteczne réznice

Wtadystaw Stanistaw Reymont Chfopi

tapa, Burek Pana Jezusa z opowiesci Rocha — psy
sg wierne wtascicielowi, rozpaczliwie wyja w chwili
jego Smierci

Stanistaw Ignacy Witkiewicz Szewcy

Pies ujawnia stuzalczo$¢, lubieznos¢ bohatera

Zapozyczenia z kina gangsterskiego

Prostokatny ksztatt ekranowego przedstawienia oraz ograniczenie koloréw na-
wiazuja do konwencji klasycznego kina czarno-biatego - panoramicznego, kinowe-
go ekranu, na ktérym wyswietlano w latach trzydziestych ubiegtego wieku pierwsze
filmy gangsterskie. Spot wpisano zatem nie tylko w kontekst reklam komercyjnych
i spotecznych. Krotki monolog bossa mafii przypomina réwnie beznamietnie wy-
glaszane teksty majacego problemy z emisjg gltosu najstawniejszego filmowego
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gangstera - Vita Corleone, czyli Dona Corleone, zagranego przez Marlona Brando
w Ojcu chrzestnym (The Godfather) w rezyserii Francisa Forda Coppoli (USA, 1972).

Zgodnie z wtoska tradycja do ojca chrzestnego (Il Padrino) kazdy Wtoch moze
sie zwroci¢ z prosba o pomoc i odwdzieczy¢ sie za nig wierng stuzbg. Na zasadzie
subtelnej filmowej analogii do kultowego filmu Coppoli pozornie bezsilny mafioso
okazuje sie w spocie zimnym i wyrachowanym gangsterem, ktéry wzigt tym razem
pod opieke dreczone psy. Przedstawieni bohaterowie jak antyczni bogowie drob-
nymi mikrogestami lub spojrzeniami moga decydowac o zyciu albo $mierci prze-
$ladowcy psa. Zrealizowali zamiar podporzadkowania sobie $wiata: gdy méwig lub
koncza wypowiedz na wyrazone gestem zyczenie bossa albo urywajga $miech pod
wplywem jego spojrzenia, zobrazowana jest zaréwno ich bezwzgledno$¢, jak i ma-
fijna hierarchia.

Klasycznym przyktadem krola podziemia jest jednak przede wszystkim zagra-
ny przez Edwarda G. Robinsona Enrico Bandello (Rico) z pierwszego gangsterskiego
filmu Maty Cezar, rezyserowanego przez Mervyna LeRoya (USA, 1931). Tytutowy
bohater - zakompleksiony cztowiek ze spotecznych nizin (wtoski imigrant) bez-
wzglednoscia i agresja wywalczyt sobie pozycje lidera zorganizowanej przestepczo-
$ci i najwazniejszego gangstera w potnocnym Chicago. Zgingt wskutek emocjonal-
nej i nierozsadnej rozmowy telefonicznej, ktéra pomogta policjantom wytropi¢ go
i zastrzeli¢. Rola niepozornego fizycznie, lecz archetypicznego gangstera uczynita
Edwarda G. Robinsona gwiazdorem. Film byt grany przez dwadziescia lat. Na tej
samej zasadzie kultowa, pietnastoletnia rola Ryska w Klanie przyniosta Piotrowi
Cyrwusowi popularnosc¢.

Nizej zamieszczony fotos przedstawia Rico podczas ktétni z Joe Massarg (ryc. 3),
ktory chce porzuci¢ gangsterskie zycie dla tanecznej kariery z Olga. Rico jest w roz-
mowie emocjonalny i nierozsadny, Joe chtodny i konsekwentny. Géruje nad Rico
wzrostem i pewnoscia siebie. Rico nie potrafi go zabi¢, wiec zostanie zadenuncjowa-
ny policji przez Joe. Konat bedzie przy billboardzie reklamujacym szczesliwego Joe
z uSmiechnietg Olga.

Ujecie eksponuje parweniuszowsko elegancki stréj Rico: biatg koszule, wzorzy-
sty krawat z ekstrawagancka spinkg na srodku, jasng kamizelke i do niej ciemng ma-
rynarke. Rico jest bowiem ,cztowiekiem z nizin, ktéry pragnie wtadzy i znaczenia
[...] Wiemy, Ze nie jest on «big shot» (gruba ryba), cho¢ wtasnie tak o sobie mysli. [...]
W $wiecie zorganizowanej zbrodni, zorientowanej na wielki biznes, nie ma miejsca
dla takich, jak Rico. W konfrontacji z Big Boyem, autentycznym bossem podziemia,
Rico jest zalosnym, matym cztowieczkiem” - zauwaza Alicja Helman (Helman 1990:
37). Jego prostacka elegancja kontrastuje z wytwornymi garniturami, koszulami,

3 W czesci drugiej Vita Corleone zagrat Robert de Niro. Film, oparty na powiesci Maria
Puza o tym samym tytule (jej autor byt wspétautorem scenariusza), ukazuje mafijng rodzine
Corleone. Zyskat ogromna popularnos¢ i doczekat sie kontynuacji: Ojciec chrzestny II (sequel
z 1974 r.), Ojciec chrzestny Il (1990) i Ojciec chrzestny Saga (1975 jako serial telewizyjny,
1992 jako film ztozony z trzech czesci, z nowymi scenami, trwajacy 583 minuty).
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krawatami bardziej liczacych sie gangsteréw i tancerza Joego, a w scenie $mierci
bohatera - z ptaszczami i modnymi kapeluszami smuktych i wysokich policjantow.
Jednak to Rico stat sie ikong dla pdzniejszych filmowych gangsteréw, umiejacych
swobodnie poruszac sie w Swiecie luksusowych aut i pieknych kobiet, drogich
trunkéw i ol$niewajacych wnetrz, w tym rowniez dla bohateréw Ojca chrzestnego,
Wsciektych pséw, a takze Mafii dla psa.

Ryc. 3. Ktétnia Rico i Joego

Zrédto: AaronY, Cropped screenshot from the trailer for the 1931 film , Little Caesar” (1931), ,Wikimedia
Commons”, http://commons.wikimedia.org/wiki/File:Caesar2.JPG (dostep: 22.07.2014)

Do wizerunku Rico oraz rozgrywajacego sie w srodowisku wyzszych warstw
spotecznych filmu Coppoli odnosza sie wiec kontrastujace z zaniedbanym wne-
trzem pustego magazynu stroje bohateréw spotu Mafia dla psa - czarne garnitury,
biate koszule i jednakowe waskie krawaty rodem ze Wsciektych pséw. Utrwalany
od lat 30. XX w. przez Hollywood wizerunek gangstera obejmowat bowiem wtasnie
ciemny garnitur, a takze ptaszcz. Stad na szyi bossa Mafii dla psa jedwabny szalik,
ktory sugeruje, ze ptaszcz zostat przed chwilg zdjety zapewne wraz z eleganckim
kapeluszem, poniewaz te elementy stroju nie pasowaty do serialowego wizerunku
Piotra Cyrwusa.

Dtonie polskich gangsteréw ukrywane sg w kieszeniach. Mogg by¢ zaopatrzone
w kastety lub trzymac¢ gotowe do strzatu rewolwery - jak czesto pokazywano na fil-
mowych plakatach, np. The Roaring Twenties w rezyserii Raoula Walsha (USA 1939)
(,Internet Movie Database”, The Roaring Twenties), odnoszacych sie do bohateréw
kierujacych sie zasada Rico: ,najpierw strzelaj, potem mysl”.



Intermedialna kampania spoteczna: Mafia dla psa [137]

Sceneria pokazanego w spocie opuszczonego magazynu zaczerpnieta zostata
natomiast z kultowego filmu w rezyserii Quentina Tarantina Wsciekte psy (1992),
uznawanego za oficjalny debiut tego rezysera. Zamknieta przestrzen w obu fil-
mach sprawia, ze przestepcy czuja sie w niej bezkarni. Podkre$lone zwolnieniami
mikroruchy gangsteréw z Mafii dla psa ujawniaja ich podobiefistwo do bohateréw
Wsciektych pséw, wyrazaja pewnoSc¢ siebie i wzajemne zrozumienie.

Zwiazek z filmem Tarantina styszalny jest tez w dZwiekowym tle audiowizual-
nej wersji reklamy: wykorzystano w niej utwér George Baker Selection Little Green
Bag, towarzyszacy bohaterom Wsciektych psow w czotéwce filmu i uzyty jako ele-
ment jego trailera (Cinemax 2011: 154).

Na wzér filméw grozy wzmocniono dzwieki: urywane $miechy gangsterow,
szelest Scigganej z gtowy ponczochy, chrupanie ogérka itp. Réwniez nagty hatas
samoczynnie otwierajgcego sie bagaznika wnosi nastroéj przerazenia, podobnie jak
wcze$niejsze stukania i jeki uwiezionego w nim policjanta. Przywigzanie gangste-
réw do wielkich, luksusowych aut zostato wyeksponowane w wielu filmach gatun-
ku, a wykorzystanie bagaznika do przewozenia skrepowanego policjanta pokazano
we Wsciektych psach.

Za plecami skrepowanego i zakneblowanego policjanta jeden z gangsterow
w Mafii dla psa takim samym ruchem demonstruje kolejne metalowe narzedzia, kto-
re moga by¢ wykorzystywane do tortur. Jest to réwniez aluzja do okrutnych scen
pokazywanych w wielu filmach. We Wsciektych psach schwytany policjant jest przez
gangsterdw bity i torturowany, zostaje tez oblany benzyna i podpalony, w koncu za-
strzelony. Zwracanie sie bezposrednio do znajacego ten film widza (a nie do innego
gangstera czy porwanego) wzmacnia wiec site perswazji spotu.

Swiatlo jest stabe i rozproszone. Kojarzy¢ sie moze z przeprowadzanymi
w rownie odosobnionych i mrocznych miejscach filmowymi torturami oraz egzeku-
cjami. Lampa o$wietlajaca snopem $wiatta wnetrze otwartego bagaznika nawiazuje
do kinowych scen tortur i zapowiada je - jak w wielu filmach z motywami przestu-
chania, zemsty, mafijnych porachunkéw, zabéjstw itp.

Nawigzania do klasyki filmu gangsterskiego sg wiec w reklamie liczne i kon-
sekwentne. Odnoszg sie do mafii wtoskiej (Ojciec chrzestny) i amerykanskiej (Maty
Cezar, Wsciekte psy), jednak wpisane zostaty we wspotczesne polskie realia. Nadaja
spotowi jednolitg tonacje stylistyczng w odniesieniu do bohateréw, kostiumoéw, mu-
zyki, oprawy dZwiekowej, scenografii, oSwietlenia. Postuzyty do wpisania niewta-
Sciwego traktowania psa do kategorii czynéw Sciganych przez mafie, poniewaz nie
jest ono w spotecznej §wiadomosci i tradycji wystarczajaco naganne. Jednoznaczne
semantycznie gesty i jednolite postawy bohater6w spotu wobec potencjalnych prze-
$ladowcow pséw oraz potulne ich zachowanie wobec z pozoru niemeskiego bossa
(dona) okreslaja ich $wiat, ktory konsekwentnie kieruje sie wtasnymi normami, i sg
zdecydowani je upowszechnic.

W spocie odwotano sie do réznych etapéw ewolucji kina gangsterskie-
go - od filméw portretujacych zycie amerykanskiej mafii w latach 30., przez
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skoncentrowanego na wptywowym w kregach wtadzy i biznesu bohatera Ojca
chrzestnego - po sadystycznych gangsteréw z Wsciektych pséw, z ktdérego to filmu
zaczerpnieto scenografie, kostiumy, a nawet element fabuty.

Filmy familijne: przedmiotowe traktowanie psa

Filmy czesto prezentujg pozytywny obraz sympatycznego i pomocnego psa,
zwlaszcza gdy jako wpisane w konwencje kina familijnego sg adresowane do dzie-
ci. Niekoriczqgca sie opowies¢ Wolfganga Petersena (USA, 1984) kreuje psa na ma-
drego opiekuna chtopca, spotykajgcego w fantastycznym Swiecie wiele zagrozen.
Psi bohaterowie Lassie, wré¢! w rezyserii Freda M. Wilcoxa (USA 1943) i Biatego
Kta Charlesa Sturridge'a (USA 1991) rowniez okazujg sie wiernymi i niezawodnymi
przyjaciétmi cztowieka. Do historii kina przeszedt Rin Tin Tin, ktory zagrat w 25
filmach i dwu serialach (1918-1932), podobnie jak Benji - w latach 1974-2000.

Pomaranczowy Pluto stworzony przez Walta Disneya bawi swojg nieporadno-
$cig od lat 30. ubiegtego wieku, podobnie jak antropomorficzny Goofy, a takze 101
dalmatynczykéw - od lat szesédziesigtych. Rowniez w celach komercyjnych stwo-
rzono postac Bingo, ucztowieczonego kundla m.in. jezdzacego na deskorolce (Bingo,
USA, 1991, rez. Matthew Robbins). Animowany telewizyjny serial Beethoven (1992)
zaprezentowal wizerunek poteznego bernardyna, obroncy rodziny Newtonow.
O jego popularnosci $wiadczy piec¢ sequeli (ostatni z 2003 r.).

Popularne kino prezentuje czesto nieprawdziwy, skomercjalizowany obraz
psa, ktory radzi sobie w kazdej sytuacji, pomaga cztowiekowi i nie ma praktycznie
zadnych wymagan. Familijne filmy upowszechnity obraz pséw szczesliwych i uczto-
wieczonych. Niekoniecznie przyczynity sie natomiast do lepszego rozumienia ich
potrzeb. Komediowy ton nie sprzyjat rozwazaniom o ich odpowiednim postrzega-
niu. Wzmacniat raczej ich przedmiotowe traktowanie - jako przytulanek i zabawek.

Spot Mafia dla psa nie odwotat sie wiec do nurtu tak uproszczonych przeka-
zOw, wprawiajacych widza w samozadowolenie i na dtuzszg mete przyczyniajacych
sie do porzucania pséw. Mafia dla psa nie jest kampania gratyfikacyjng. Poruszono
w niej rzeczywisty i niepopularny, bo ktopotliwy problem zwigzany ze zwierzetami
nieszczesliwymi i krzywdzonymi - w familijnym kinie nieobecny.

Seriale: silne psy zotnierzy i funkcjonariuszy

Telewizja zgodnie ze swojg naturg odzwierciedla paradygmaty wspoétczesnej
rzeczywistosci, czesto w kategoriach sensacji, a w dobie tabloidyzacji réwniez pa-
tologii, odrazy, kryminatu (Bauer 2010). Specjalizuje sie wiec w emitowaniu m.in.
seriali sgdowych, wojennych i policyjnych. Do roli pséw stuzbowych $§wietnie na-
daja sie owczarki niemieckie, bohaterowie np.: Czterech pancernych i psa Konrada
Nateckiego i Andrzeja Czekalskiego (Polska, 1966), Przygdd psa Cywila Krzysztofa
Szmagiera (Polska, 1970), Komisarza Rexa Petera Hajeka i Petera Mosera (Austria,
Niemcy, Wtochy, 1994), Komisarza Alexa Krzysztofa Langa i Roberta Wichrowskiego



Intermedialna kampania spoteczna: Mafia dla psa [139]

(Polska od 2012 - w 19. odcinku role przestepcy zagrat Piotr Cyrwus). Prezentujg
one owczarka jako wiernego towarzysza zotnierzy i policjantdw, pomagajacego
wytropi¢ przestepce, zauwazyc¢ i zlokalizowac niebezpieczenstwo, rozwigzac kry-
minalng zagadke itp. Nizej zamieszczony fotos (ryc. 4) ukazuje taki wtasnie portret
psa - towarzysza silnego mezczyzny, wyszkolonego sprzymierzenica, pomocnika
i opiekuna funkcjonariusza, przywracajacego spoteczng sprawiedliwos¢ i bezpie-
czenstwo. Wizualna dominacja nad cztowiekiem obrazuje site zwierzecia, a umiesz-
czenie w tle rzymskiego Colosseum sygnalizuje, ze walka sportretowanej pary prze-
stepcami toczy sie na $mier¢ i zycie.
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Ryc. 4. Policjant Richard Moser (Kaspar Capparoni) z Rexem — bohaterowie serialu Komisarz Rex.

Zrédto: Kaspar Capparoni Rex, http://pl.wikipedia.org/wiki/Plik:Kaspar_Capparoni_Rex.jpg (dostep:
12.12.2013)

Powigzanie spotu z policyjnymi serialami kaze odbiorcy pamietac o potencjal-
nie grozacych mu represjach ze strony strézéw prawa, odwotujacych sie w pracy do
pomocy psow.

Telewizja: apologia czasu terazniejszego

Nawiazujac do serialu, wykorzystano drugg wazng ceche estetyczng telewi-
zji: fakt, ze cecha jej przekazow jest osadzenie w czasie terazniejszym (Ogonowska
2009: 85). Jane Feuer zauwaza:

Podczas gdy klatka filmowa jest konkretnym zapisem przesztosci, klatka telewizyjna
(w relacji na zywo) jest odbiciem zywej, bezustannie zmieniajacej sie terazniejszosci.
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Telewizyjne relacjonowanie wydarzen na zywo, jak i samo wydarzenie, egzystuja w tej
samej terazniejszosci (Feuer 1997: 128).

Przestrogi i pouczenia gangstera nabierajg wiec waloru aktualnosci, wrecz do-
niesien z ostatniej chwili, poniewaz dla telewizji charakterystyczna jest retoryka
live (Godzic 2004: 67). Wypowiedzi wpisujg sie w konwencje serwisu informacyjne-
go lub wrecz zrealizowanego przez terrorystow filmu, wyswietlanego w telewizji na
ich zadanie pod grozbg zamordowania porwanego policjanta. Miato to dodatkowe
uzasadnienie w koncu grudnia, gdy trwajgca zima byla realnym zagrozeniem dla
wielu zwierzat.

Wskutek wykorzystania telewizyjnej strategii przekazu cierpienie psa powig-
zane zostato w §wiadomosci ogladajgcego z przemocy, biezagcymi realiami i realna
grozbg straszliwej kary. Telewizja sytuuje bowiem réwniez przekaz w otoczeniu
spotecznym bliskim uzytkownikowi. Stylizowana na telewizyjng strategia inter-
netowego przekazu ma wiec za zadanie wytworzy¢ przekonanie, ze w przypadku
ztego traktowania psa jego wtasciciel z pewnoscia spotka sie z sankcjami ze strony
gangsterow (w planie realnym).

Obsadzenie w gtéwnej roli aktora znanego przede wszystkim z telewizyjnego
serialu niesie tez dalsze konsekwencje semantyczne. Kaze postrzega¢ gangsterow
jako ludzi zwyczajnych, zatem rzeczywiscie potencjalnie groznych z uwagi na moz-
liwo$¢ bezposredniej obserwacji sposobu traktowania pséw przez wtascicieli.

Telewizyjny przekaz z gangsterami w roli gtéwnej przywotuje tez kategorie te-
lewizji globalnej, zatem rozszerza problem na rézne czesci Swiata, w ktorych psy sa
maltretowane oraz dziatajg réznego rodzaju mafie: wioska, sycylijska, amerykan-
ska, rosyjska, Chinskie Triady, kolumbijskie kartele i zorganizowane grupy prze-
stepcze, m.in. w Polsce.

Intermedialny transfer emploi Piotra Cyrwusa

Z telewizji wywodzi sie rowniez popularnosc¢ aktora, odgrywajacego w spocie
role bossa. Mimo wielu teatralnych rol kojarzony jest od 1997 roku z rolg chetnie
uznawanego za safandute Ryszarda Lubicza, jednego z bohateréw rodzinnej telesa-
gi Klan. Wcielat sie jednak rowniez w zupetnie inne postacie filmowe i serialowe:
cztonka totewskiej mafii (Ekstradycja 2), agenta Stuzby Bezpieczenstwa (Cwat, Czas
honoru - serial, Smier¢ jak kromka chleba), policjanta (Balanga, Podréz do $mierci,
Tatort - serial), strazaka (Bar Atlantic - serial), partyzanta Armii Ludowej (Stawa
i chwata - serial), obozowego straznika (Lista Schindlera) i gestapowca (Szachy).

Jednak Klan zdominowat emploi aktora i utrwalit w §wiadomos$ci widzéw jego
wizerunek jako oddanego meza i ojca trojki dzieci (dwoje adoptowanych, w tym
niepelnosprawne). Aktor skojarzony zostat z rolami: poczciwego takséwkarza, wta-
Sciciela firmy remontowej, impotenta i zawatowca. W odcinku z 22 lutego 2012 r.
bohater zostat ,u$miercony”: jako pozawatowy rekonwalescent nie przestat by¢
przyzwoitym cztowiekiem, wiec podnidst alarm na widok szpitalnego ztodzieja
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oprozniajacego portfel jednego z pacjentow. W wyniku szarpaniny zostat pchniety
na podtoge, a uderzenie gtowa okazato sie Smiertelne. Przecietna aparycje, banalny
zyciorys i w rezultacie mato sensacyjna $mierc¢ zestawiono wiec z wtasciwa mu bez-
interesowng i bezkompromisowa postawa.

Rycerska $mier¢ Rysia jako ikony popkultury zapowiedziata wiec kolejne jego
wecielenie - w gwiazdorskiej roli gangstera ze spotu Mafia dla psa. Zrealizowano
go kilka miesiecy pdzniej, gdy na rézne sposoby parodiowana ,zatoba” po $mier-
ci uznanego za frajera, ale tez poréwnywanego z Supermanem Rysia wcigz byta
zywa (na portalu You Tube umieszczono Kkilkadziesigt przeSmiewczych filmikow
na jej temat). Rysia i mafiosa potaczyto poczucie przyzwoitosci, ktéra zachowuja
bez wzgledu na okolicznosci: Rysiek odruchowo broni cudzej wtasnosci, nawet jesli
moze przyplacic¢ to zyciem, dlatego zagrany przez tego samego aktora gangster bez
wzgledu na reakcje otoczenia czy policji z pewnoscig nie bedzie tolerowat drecze-
nia pséw. Przekaz spotu zostat wzmocniony przez odwotania do wczesniejszych rél
aktora, w ktérych odgrywat silnych mezczyzn wymuszajacych podporzadkowanie
sie okreslonym regutom, nie zawsze zgodnym z ogdlnie przyjetymi.

W ten sposéb na zasadzie intermedialnego transferu (z telewizji do Internetu)
twarz celebryty i jego wcze$niejsze role oraz wzorotwoérczy potencjat serialu
wzmochily perswazje spotecznej kampanii, definiujac zyczliwe odnoszenie sie do
pséw jako postawe bezdyskusyjnie konieczng pod rygorem okrutnych sankcji.

Linie proste: racjonalnos¢ a dobro zwierzat

W spocie dominuja linie proste: wyznaczaja je krawedzie prostokatnego ekra-
nu, waskie krawaty gangsteréw, metalowe pétki na Scianach magazynu, kraty
w oknach, a takze wzmocnienia sufitu. Wnoszg one do przedstawionego $wiata ka-
tegorie racjonalnosci, ktéra wiaze sie z technicyzacja - zatem zaniedbaniem biolo-
gicznego wymiaru egzystencji, podstawowej w odniesieniu do psa.

Sceneria magazynu dowodzi powigzania gangsterow z biznesem finansowanym
by¢ moze z przestepstw. Wznoszace sie linie napisdw emanuja energig. Wpisuja sie
W perswazyjno-ostrzegawczy ton spotu, zapowiadajac zdecydowane dziatania gan-
gsterow w przypadku stwierdzenia przez nich faktu znecania sie nad psem.

Prosta linia, podkreslajaca stowo dla w wyrazeniu Mafia dla psa precyzyjnie
i dobitnie wyraza cel kampanii, obiecujac, ze zdobyte $rodki zostang wykorzystane
wylacznie na rzecz porzuconych pséw. Przyniosta ona 102 000 zti 1600 euro (TW
2013), spot obejrzato ponad 3,5 mln uzytkownikéw (do 10 grudnia 2013 r. - 3 432
129), a na portalu You Tube uzupeiniono go reklama komercyjna jako samodzielny
komunikat.

Mafia dla psa skutecznie wpisana zostata zatem w paradygmaty reklamy ko-
mercyjnej. Przyniosta podobne jak komercyjna efekty. Zwrocita tez uwage milionow
ludzi na istotny problem spoteczny.

Na stronie Fundacji ,Przytul Psa” przedstawiono materialny rezultat pieniez-
nej zbiérki: budy i karma zakupione dla pséw ze schronisk w Nowym Dworze
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Mazowieckim i Korabiewicach oraz przytuliska w Rachowie Starym, optacenie ste-
rylizacji zwierzat oraz opieki nad nimi.

Tego typu efekt mozna uznac¢ za dyskusyjny, sankcjonuje bowiem bezdomnos$¢
psow i naturalizuje ich los, a przez to réwniez przedmiotowe traktowanie i porzu-
canie tych zwierzat. Komercyjny efekt niewatpliwie zaktécit sens przekazu. Jednak
budy i karma zapewnity humanitarne warunki zycia zwierzetom starym i chorym,
ktorych nikt nie chciat przygarnac.

Kolory: brutalny swiat ludzi a wierny pies

W spocie dominujg przygnebiajace odcienie szarosci, czern i biel. Oddaja bru-
talno$¢ ludzkiego czarno-biatego $wiata, podzielonego na przyjaciét i wrogéw. Biate
sg koszule gangsterdw, czarne natomiast krawaty i garnitury.

Kolory s3g zimne, zgaszone. Czesto pojawiajg sie odcienie brazu - zwigzane-
go z kolorami twarzy i rak gangsteréw. Jest to takze kolor ponczoch naktadanych
przez nich na gtowy w celu zamaskowania sie. Brgzowa ponczocha postuzyta tez do
zakneblowania policjanta, a w wersji odrzuconej byta mu natozona na glowe w taki
sposob, ze zwisajace po bokach elementy tworzyty wizualng aluzje do opadajacych
psich uszu (Mediafun 2013).

Ciepty braz nawiazuje do jednego z najczestszych koloréow siersci psa.
Jednoczesnie, skojarzony z twarzami i rekami gangsteréw, podkresla ich ludzka na-
ture, wnosi ciepty element kolorystyczny i kojarzy go z obecnoscig wiernego zwie-
rzecia. Motyw brazu zostat sfinalizowany w zakonczeniu spotu, gdy w gangsterskim
aucie pokazano popularng maskotke: umieszczonego przy szybie ,usmiechnietego”,
jasnobrazowego pieska z plastiku. Jego kiwanie gtowa i ,u§miech” wnosza w zakon-
czeniu odprezenie i nastréj radosci.

Na tle subtelnych barw wyrdézniaja sie jaskrawoczerwone tylne $§wiatta gan-
gsterskiego auta. Ich blask ma funkcje ostrzegawcza, zwielokrotnia groze, ale wraz
ze $wiattami biatymi nawiazuje tez do polskich barw narodowych, wpisujac prze-
stanie reklamy w realia wspdtczesnej polskiej przestepczosci. Jednym z najdobit-
niejszych jej filmowych obrazéow byt Diug Krzysztofa Krauzego (Polska, 1999),
w ktorym gangster szantazuje biznesmendw, a ci w akcie desperacji obcinajg gto-
wy przes$ladowcom. Film ten wpisano w poetyke kina gangsterskiego, adaptujac
ja do rodzimych realiéow i polskich mafii: paliwowej, pruszkowskiej, wotominskiej,
t6dzkiej ,,oémiornicy” itp. (Emiliev 2013). Jako jeden z najbardziej znanych polskich
filmow Dtug dookresla wiec domniemane psychologiczne portrety bohateréw oma-
wianego spotu.

Opozycja kolorystyczna miedzy bielg i czernig a odcieniami cieptego brazu
przeciwstawia ludzka rywalizacje psiej wiernosci i przywigzaniu, cywilizacje natu-
rze, technike naturalnemu $rodowisku.

Kampanie przyporzadkowano kategorii ,Ekologia i $rodowisko”. Brutalne
realia wspotczesnej cywilizacji okazuja sie bowiem dla cztowieka zagroze-
niem, podczas awarii, klesk i katastrof czesto pomagaja ludziom ratownicze psy.



Intermedialna kampania spoteczna: Mafia dla psa [143]

Koresponduje to z powstatg w latach 70. ubiegtego wieku ekofilozoficzna refleksja
Henryka Skolimowskiego, wedtug ktdérego fizyka i racjonalnos$¢ nie wystarczajg do
zachowania ludzkiego gatunku, natomiast na uwage zastugujg paradygmaty biologii
(Skolimowski 1991: 219). Spot okazuje sie przypomnieniem biologicznego wymia-
ru zycia, symbolizowanego przez psa.

Kampania trafnie wpisana w paradygmaty intermedialnosci

Kampania Mafia dla psa zostata trafnie wpisana w paradygmaty intermedialno-
$ci, charakterystyczne dla wspétczesnych przekazéw kulturowych. Pozwolito to na:
1. Wzmocnienie sily jej przekazu (grozby gangsterow).

2. Wyzwolenie aktywno$ci odbiorcéow (reklama wirusowa).

3. Wpisanie spotu w komunikacyjne nawyki odbiorcéw (aluzje do kina gangster-
skiego, wulgaryzmy).

4. Wytworzenie efektéw humorystycznych (przedrzeznianie reklam spotecznych).

5. Osiagniecie finansowego sukcesu.

Trudna do zbadania pozostaje natomiast skutecznos¢ tej kampanii w najwaz-
niejszym wymiarze: nie wiadomo, czy i na ile przyczynita sie do poprawy traktowa-
nia psow przez ich witascicieli. Nie promowano bowiem postaw pozadanych, pietno-
wano jedynie niewtasciwe, ktére mogty przez to sta¢ sie nowymi wzorcami.

Niewatpliwie jednak niekonwencjonalne wpisanie spotu w zastane uniwer-
sum interpretacyjne - teksty literackie, filmowe, telewizyjne i reklamowe oraz pa-
radygmaty ich interpretacji - zapewnito reklamie rozpoznawalnos¢, stata sie ona
popularna i finansowo skuteczna.

Rozpowszechnianie bogatego w intertekstualne nawigzania spotu wpisato
go w rezimy odbiorcze wspdtczesnego filmu, telewizji oraz komercyjnej reklamy,
ogladanych dzi$ zwykle w zapisie elektronicznym, czesto na monitorze komputera.
Spot funkcjonuje wiec w planie fikcyjnym. Usytuowany zostat bowiem w realiach
intermedialnosci wspotczesnych przekazow kulturowych. Z drugiej strony jednak
wirusowa kampania ulokowata przekaz w otoczeniu spotecznym bliskim uzytkow-
nikowi i ma za zadanie ostrzec go, ze Zle traktujac psa, spotka sie z sankcjami ze
strony najblizszego otoczenia, ktére poparto te kampanie (plan realny).

Sita niekomercyjnego spotu okazaty sie wiec trafnie, precyzyjnie i niekon-
wencjonalnie dobrane konteksty. Dzieki nim kampania Mafia dla psa, podejmujac
drastyczny i kontrowersyjny temat, napietnowata niepozadane postawy pod zarto-
bliwg grozba okrutnych sankcji znanych z filmu gangsterskiego. Precyzyjne wyko-
rzystanie intermedialnych kontekstéw ukierunkowato przekaz i nadato mu zamie-
rzong site oddziatywania. Jest to wazna wskazdwka dla kolejnych organizatorow
spotecznych kampanii.
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Intermedial social campaign: an outraged mafioso
Abstract

Contemporary texts are received in intermedial contexts. Their interpretation depends on
the environment, to which they belong. It also determines interpretative paradigms of texts.

The film Mafia for Dogs was created as a social advertising, but represents a commercial
paradigm in order to run the appropriate for him behavior and practices of receiving and
of communication. A hired celebrity, Piotr Cyrwus, is known from a television series. The
advertisement drew attention to a social problem, which is inappropriate and cruel treatment
of dogs. A mafioso-boss is outraged and speaks directly to the viewer. The advertisement
has been styled on the model of Quentin Tarantino’s Reservoir Dogs (USA 1992) and other
gangster movies: The Little Caesar by Mervyn LeRoy’a (USA 1931), The Godfather by
Francis Ford Coppola (USA 1972), The Roaring Twenties by Raoul Walsh (USA 1939). The
soundtrack, including a song Little Green Bag performed by George Baker Selection, is known
from the Reservoir Dogs. The plot takes place in an abandoned warehouse and gangsters
have kidnapped policeman - just like in this movie. The cruelty of gangsters is expressed by
the tools of torture, harsh light and strengthened sounds.

Employment of Piotr Cyrwus is a part of the TV convention of reporting of current events.
Before the upcoming winter, homeless dogs are actually in deadly threat. In this advertisement
their suffering is punishable by gangsters.

Straight lines connote the categories of rationality, but warm browns are associated with dog
hair.

The advertisement was disseminated in a viral campaign. A rich intertextual and intermedial
references make the reception of the advert close to contemporary receiving regimes of film,
television and commercial advertising. It is located in the contemporary intermediality of
cultural transfers. No reference was made, however, to literature.

The campaign resulted in benefits. It has been seen by over 3.5 million people. They collected
money to buy houses for dogs from shelters, for sterilization of animals and taking care of
them.

Stowa Kkluczowe: interpretacja, kontekst, intermedialno$¢, reklama spoteczna, kampania,
spot, mafia, policja, pies

Key words: interpretation, context, intermediality, social advertising campaign, spot, mafia,
police, dog
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