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Kultura rocka a przestrzen Internetu

Jednym z kluczowych zagadnien zwigzanych z badaniem kultury rocka jest katego-
ria transmedialnosci. W kontekscie rozmaitych zjawisk zwigzanych z konwergen-
cja warto zwrdci¢ uwage na wybrane nowe media, szczeg6lnie internetowe zasoby
sieciowe, ktore zainteresowa¢ moga zaréwno fana, analitycznego obserwatora, jak
i kulturoznawce. Niniejszy tekst bedzie mie¢ w znacznej cze$ci charakter informa-
cyjno-pogladowy’. Poruszone zostang takze wybrane zagadnienia zwigzane z dzia-
falnos$cia fanéw rocka oraz ich twérczoscig w Internecie.

Amerykanski medioznawca Henry Jenkins konwergencje opisuje jako ,prze-
ptyw tre$ci pomiedzy réznymi platformami medialnymi, wspétprace réznych
przemystéw medialnych oraz migracyjne zachowania odbiorcéw mediéw, ktérzy
dotra niemal wszedzie, poszukujgc takiej rozrywki, na jaka majg ochote” (Jenkins
2007: 9). Mito$nicy rocka na catym swiecie stanowig liczna i aktywng grupe chetnie
wykorzystujacg obszerne zasoby internetowe. To zaangazowani entuzjasci, w przy-
padku ktérych mozna zaobserwowac trzy wyréznione przez Johna Fiske’a typy
tworczosci: semiotyczng, enuncjacyjng oraz tekstualng (Fiske 1992: 30-49, za:
Siuda 2012: 76). Pierwszy z wymienionych wiaze sie ,wytacznie z wypracowywa-
niem nowych znaczen” (Siuda 2012: 77), kolejny dotyczy produkcji poprzez ,inte-
rakcje uksztattowane woko6t owych znaczen” (Siuda 2012: 77) (przyktadem takiej
dziatalno$ci jest organizowanie zlotéw fanowskich), twérczos¢ tekstualna nato-
miast polega na tworzeniu rozmaitych tekstow kultury (Siuda 2012: 77).

Wojciech ]J6zef Burszta zauwaza, Ze rock nie jest tylko

mixem przebojow materializujacych sie w kolejnych ptytach i towarzyszacych im kon-
certach. Jego kulturowy kontekst tworza fani; to oni przenosza i rozwijaja styl i forme
artystycznej ekspresji, nadajac jej posta¢ przedmiotéw, gestéw i koddw zachowania, po
ktore siega sie Swiadomie, czesto z mys$la, ze 6w zestaw musi by¢ przede wszystkim ta-
two rozpoznawalnym signum: zaréwno grupy i stylu, jak i ,naszym”, a wiec tych, ktérzy

1 Z oczywistych przyczyn zaprezentowany materiat nie bedzie kompletny. W tekscie
naszkicowane zostang wybrane aspekty rozlegtej problematyki, oscylujacej wokét obecnosci
rocka w przestrzeni Internetu, ktére oczekuja kolejnych, pogtebionych badan.
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wtasnie tej grupy (stylu) stuchaja. Tylko zaistnienie owego sprzezenia zwrotnego nada-
je dynamike catosci (Burszta, Rychlewski 2003: 15),

ktdra wspomniany badacz nazywa kulturg rockowa (Burszta, Rychlewski 2003: 25).
Antropolog zwrdcit réwniez uwage na fakt, iz druga, poza koncertem ,coraz istot-
niejsza agorg, gdzie kwitnie dzisiaj kultura rocka jako wspdlnota uczuciowa, jest
Internet” (Burszta, Rychlewski 2003: 20).

Mitosnicy rocka pozyskuja z przestrzeni Internetu informacje na temat aktual-
nych wydarzen, zwigzanych z dziatalno$cig ulubionych artystéw, a takze wchodza
miedzy sobg w rozmaite interakcje, m.in. przygotowuja akcje koncertowe, wymie-
niajg sie spostrzezeniami dotyczacymi technicznych kwestii przy organizacji kon-
kretnych wydarzen, a takze za pomoca m.in. serwiséw spotecznosciowych komu-
nikuja sie z wybranymi artystami. Ponadto fani rocka sami chetnie tworza teksty
odwotujace sie do tworczosci konkretnych zespotéw oraz twoércoéw. Piotr Siuda,
analizujac zachowania fan6w, wymienia réznorodne formy produkcji: tworzenie
fanfikow, fan artu, fan films, a takze zjawiska takie jak filking czy cosplay (Siuda
2012: 77-81)% Wybrane zagadnienia zwigzane z rodzajami aktywnosci mitosnikéw
rocka zostang jeszcze podjete w dalszej czeSci szkicu oraz zilustrowane odpowied-
nimi egzemplifikacjami.

Na internetowe rockowe uniwersum sktadajg sie przede wszystkim takie kom-
ponenty, jak: oficjalne strony® zespotéw i artystéw, portale tworzone przez fanéw,
profesjonalne serwisy internetowe po$§wiecone tematyce muzycznej, nierzadko po-
wigzane z mediami tradycyjnymi (czasopismami?, stacjami radiowymi®, kanatami
telewizyjnymi®), blogi tematyczne’, profile w social media, serwisy streamingowe®
oraz fora internetowe’. W niniejszym tekscie sposréd wyzej wymienionych elemen-
tow poruszone zostang kwestie dotyczace tych najpopularniejszych wsrdd inter-
nautéw, zainteresowanych kulturg rocka, komponentow.

Podstawowymi miejscami w przestrzeni Internetu chetnie odwiedzanymi
przez mito$nikow tworczosci artystow rockowych sa wyzej wspomniane oficjal-
ne strony WWW danych twdércéw. Wsréd typowych zaktadek witryn, takich jak
newsy, dyskografia, zespét etc., szczegdlnie interesujacym elementem jest galeria,

2 Rozmaitymi zagadnieniami zwigzanymi z dziatalno$cia fanow zajmowali sie wczesSniej
réwniez inni badacze, zob. m.in. Lewis (1992); Jenkins (1992); Fuller (1996); Jenkins (2006).

3 Zob. np. strone internetowa grupy Black Sabbath http://www.blacksabbath.com/ czy
TSA http://www.tsa.com.pl/pl/. Dostep 15 stycznia 2016.

* Zob. np. strone internetowa magazynu ,Teraz Rock”: http://www.terazrock.pl/ lub
czasopisma ,Classic Rock”: http://classicrock.teamrock.com/. Dostep 15 stycznia 2016.

5 Zob. np. strone internetowa ,Antyradia” http://www.antyradio.pl/. Dostep 15 stycznia
2016.

6 Zob. np. strone internetowa kanatu telewizyjnego ,MTV Rocks”: http://www.mtv.
co.uk/mtv-rocks-channel. Dostep 15 stycznia 2016.

7 Zob. np. http://blogiomuzyce.blogspot.com/. Dostep 15 stycznia 2016.
8 Zob. np. https://www.spotify.com/pl/. Dostep 15 stycznia 2016.

9 Zob. np. https://metalrockforum.fora.pl/ czy http://www.rock-metal-forum.pun.pl/.
Dostep 15 stycznia 2016.
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stanowigca zbior fotografii cztonkéw zespotu niejednokrotnie ukazanych w niety-
powych sytuacjach, m.in. w garderobach, w terenie, tzw. backstage’u czy w autoka-
rach podczas odbywania tournée!®.

Ponadto oficjalne strony internetowe muzykéw rockowych nierzadko zawie-
rajg takze zaktadki zwigzane z aktywnoscia fanow. To miejsce, w ktérym odnalez¢
mozna wiele amatorskich zdje¢ przesytanych przez entuzjastéw rocka oraz liczne
przyktady zdigitalizowanej sztuki fanowskiej (fan art). Wspétczesnie znaczna czesé
sposrod oficjalnych serwiséw zespotéw posiada réwniez hipertacza do sklepow,
w ktorych wielbiciele danego twdércy moga zakupi¢ ptyty, ksigzki, akcesoria odzie-
zowe i inne towary mniej lub bardziej zwigzane z twoérczoscia danego wykonawcy*!.
Elementy te tworza owy, opisywany przez Marshe Kinder, supersystem rozryw-
kowy, czyli , komercyjng, intertekstualng sie¢ przekazéw i produktow (gadzetow)
rozwinieta wokot fikcyjnego badz rzeczywistego bohatera kultury popularnej”
(Wotaszewski 2013: 128, za: Kinder 1991: 122-123).

Z zasobow social media chetnie korzystajg twdrcy i fani rocka. Oficjalne pro-
file zespotdw s3 obserwowane przez liczne grono mito$nikow, ciggle oczekuja-
cych nowych informacji dotyczacych aktywnosci ich muzycznych idoli. Szczegdlnie
wazng w przypadku medidw spotecznosciowych cecha jest aktualno$¢. Agnieszka
Walorska w kontekscie zagadnien Readability/Content Usability (czytelno$é/uzy-
tecznos$¢ tresci) zwraca uwage na fakt, iz niezwykle frustrujacym odkryciem dla
uzytkownika sieci jest odnalezienie w zaktadce ,nowos$ci” konkretnej strony - nie-
aktualnych wiadomosci (Walorska). Szczeg6lnie nieaktualizowany fan page predko
staje sie nieatrakcyjny dla odbiorcow.

W przypadku kont muzykéw rockowych w serwisie Facebook niejednokrotnie
dochodzi do jeszcze innej sytuacji, mianowicie istnienia aktywnych kont niezyja-
cych juz tworcoéw, m.in. takich postaci, jak Janis Joplin'?, Jimi Hendrix'® czy Ronnie
James Dio!*. Moderatorzy udostepniajg rozmaite informacje zwigzane z Zyciem
i twdrczoscig danego artysty, tworza swoisty cyfrowy konglomerat wideoklipow,
nagran z zarejestrowanych wystepow, fotografii, cytatow muzyka, fragmentéw au-
tobiografii, prac i komentarzy fan6w, linkéw do artykutéw poswieconych dziatalno-
$ci tworcy, umieszczonych m.in. w profesjonalnych portalach muzycznych etc.

Szczegoblnie interesujaca w konteks$cie zagadnien zwigzanych z cyfrowa huma-
nistyka oraz kultura rocka jest aktywno$¢ internautéw i ich tworczo$¢ publikowana

10 Najczesciej jednak sg to ,pozowane fotografie” zwigzane z promocja nowej ptyty lub
zdjecia muzykéw ze scenicznych wystepdw wykonywane przez profesjonalistow w czasie
koncertdw, pdzniej odpowiednio retuszowane i przygotowywane do publikacji. W tym
kontekscie szczegdlnie interesujaca baze stanowia zdjecia fandéw, ktérzy chetnie dziela
sie swoimi obrazami z innymi uzytkownikami sieci internetowej, przede wszystkim za
posrednictwem serwiséw spotecznosciowych.

11 Zob. np. oficjalny sklep grupy Rammstein https://shop.rammstein.de/en/catalog czy
polskiego zespotu Acid Drinkers http://makumba.pl/sklep/. Dostep 15 stycznia 2016.

12 Zob. https://www.facebook.com/janisjoplin/?fref=ts. Dostep 15 stycznia 2016.
13 Zob. https://www.facebook.com/JimiHendrix/?fref=ts. Dostep 15 stycznia 2016.

14 Zob. https://www.facebook.com/OfficialRonnieJamesDio/?fref=ts. Dostep 15 stycz-
nia 2016.
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w wirtualnej sieci. W przypadku fanéw zespotéw rockowych wyraznie widoczna
jest wzmiankowana juz wcze$niej produkcja tekstualna. Za przyktad postuzy¢ moze
dziatalno$¢ mitosnikow grupy Motorhead - tworza oni amatorskie covery?®, a takze
utwory muzyczne inspirowane nagraniami brytyjskiego zespotu - przejrzysta ilu-
stracjq jest tu twdrczos¢ polskiej formacji Gomor, ktérej brzmienie, barwa wokalna
i spos6b $piewania wokalisty, szczegdlnie tzw. nieostuchanemu odbiorcy, wyraz-
nie przypominaja muzyke angielskiej grupy. Fani za posrednictwem popularnych
programéw graficznych chetnie konstruuja fotomontaze - jednym z nich jest ob-
raz, w ktorego centrum stoi lan ,Lemmy” Kilmister odziany w biate szaty, z szero-
ko roztozonymi rekoma. Muzykowi towarzyszy grupa odzianych w ,biblijne” szaty
mezczyzn, wérod ktérych mitosnik rocka rozpozna m.in. Roba Halforda (z grupy
Judas Priest), Jamesa Hetfielda (Metallika), Bruce’a Dickinsona (Iron Maiden) czy
Tony’ego lommiego (Black Sabbath).

LN
1. Chrystus Pocieszyciel 2. Fotomontaz obrazu Chrystus Pocieszyciel
Zrédto: http://dreamatico.com/jesus.html Zrédto: www.onlineinsgram.com
Dostep 16 stycznia 2016 Dostep 16 stycznia 2016

Fotomontaz jest ironiczng aluzja do powszechnie znanego, szczeg6lnie w kre-
gu judeo-chrzescijafiskim przedstawienia Jezusa Chrystusa w towarzystwie wier-
nych'¢, Praca dunskiego malarza Carla Heinricha Blocha, powstata w latach 1865-

15 Czesta praktyka wsréd fanow danego zespotu muzycznego jest nagrywanie krotkiego
filmu, udostepnianego pdzniej przewaznie w serwisie YouTube, w ktérym muzyk amator
odgrywa konkretne partie instrumentalne, np. gitary elektrycznej wybranego utworu
coverowanej grupy. Oryginalna kompozycja w wersji studyjnej jest najcze$ciej odtwarzana
réwnolegle i stanowi tto dla pokazu umiejetnosci fana. Zob. np. https://www.youtube.com/
watch?v=KSE_heLsSms. Dostep 15 stycznia 2016.

16 Nalezy mie¢ na uwadze fakt, ze praca moze by¢ przez $rodowiska chrzescijanskie od-
bierana negatywnie - jako ilustracja obrazajgca uczucia religijne. Przytoczona egzemplifika-
cja ma charakter pogladowy, stuzy pokazaniu pewnego sposobu tworzenia tekstow kultury
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1879, zatytutowana Chrystus Pocieszyciel stala sie podstawa do tworzenia dla
autora fotomontazu. Humorystyczny efekt zostat tutaj osiggniety za pomoca kon-
taminacji elementéw charakterystycznych dla wspomnianych gwiazd rocka - czar-
nego, kowbojskiego kapelusza na gtowie Kilmistera (kontrastujacego z jasnozotta
aureolg), niemieckiego Zelaznego Krzyza zwisajgcego muzykowi na szyi, zapalone-
go papierosa; ciemnych okularéw Roba Halforda czy nietypowego makijazu, tzw.
corpse paint Kinga Diamonda (dodatkowo w ciemnym cylindrze) i kontrastujacych
z rockowymi emblematami biblijnych szat czy drewnianej, prawdopodobnie apo-
stolskiej laski. R6znice widoczne sg takze na twarzach wiernych i rockmanéw - lider
grupy Motorhead przedstawiony jest z wyraznym grymasem w przeciwienstwie do
powaznej postaci Jezusa.

Fotomontaz zyskat w sieci internetowej znaczna popularnos¢ wsréd fanow
rocka. Sylwetka [ana Kilmistera, podobnie jak posta¢ Jezusa Chrystusa - niemal za-
checa spogladajacego na obraz do dotaczenia i przytulenia sie. Na obrazach central-
na osoba goruje nad reszta - ma to dla wielu mito$nikéw muzyki popularnej istotne
znaczenie. W kulturze rockowej, szczegolnie w kregach entuzjastow gatunkéw, ta-
kich jak hard rock, heavy-, thrash- czy speed metal, lider Motorhead, ktory urodzit sie
24 grudnia, zatem w wigilie chrze$cijaniskiego Swieta Bozego Narodzenia, byt kim$
na ksztatt ,rock’n’rollowego mesjasza”?’.

Henry Jenkins zauwaza, iz ,,aktywisci, fani, parodysci wszelkiej masci wykorzy-
stuja popularny program graficzny Photoshop do przetwarzania i takiej manipulacji
zdjeciami, by staty sie one wyrazem ich politycznych przekonan” (Czapliiska, Siuda
2008: 57). Analizowany w tym miejscu przypadek traktowaé mozna jako specyficz-
ny komunikat wyrazajgcy pewne kwestie §wiatopogladowe entuzjastow rocka®®.

Smier¢ Iana Kilmistera 28 grudnia 2015 roku wzmocnita jego kultowy status
i artystyczna mitologie. Dla wielu muzykow oraz fanéw rocka na catym $wiecie byta
to przygnebiajgca informacja - za posrednictwem m.in. serwisu Twitter pozegnal-
ne noty wraz z kondolencjami i wyrazami uznania dla artysty zamieszczali niemal
wszyscy zastuzeni dla kultury rockowej muzycy, m.in. cztonkowie takich zespotow,
jak Kiss, Metallika, Black Sabbath czy Alice Cooper . Po $mierci angielskiego piosen-
karza zaobserwowa¢ mozna byto pojawienie sie w Internecie licznych przyktadow
twérczosci fanéw. Piotr Siuda charakteryzuje fan art nastepujaco: jest to ,malowa-
nie obrazéw, tworzenie rysunkéw czy komikséw - rysowac kazdy moze, niezalez-
nie od umiejetnosci i wiedzy technicznej, totez fani produkuja olbrzymie iloSci prac
graficznych. Rysunki mogg by¢ wykonane przez fana dowolna technikg i, podobnie

przez niektérych fanéw. Wykorzystanie w pracach estetyki szoku, prowokacji, ironii czy hu-
moru jest charakterystyczne dla licznej grupy mito$nikéw rocka.

17 Zob. wypowiedzi fanéw w filmie dokumentalnym pt. Lemmy: The Movie, rez. Greg
Olliver, Wes Orshoski, Damage Case Films & Distribution, USA 2010.

18 Mito$nicy twoérczosci Kilmistera nierzadko wyznaja podobne (antyreligijne) poglady
do tych, ktore gtosit sam muzyk. Fotomontaz mozna zatem interpretowac jako komunikat
o charakterze kontestujacym religie, ukazujacy réwniez przedstawicieli kultury rocka jako
postaci krytyczne wobec wszelkich form religijnych.

19 Zob. m.in. http://www.blabbermouth.net/news/metallica-black-sabbath-slipknot-
motley-crue-members-pay-tribute-to-lemmy/. Dostep 15 stycznia 2016.
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jak wiekszos¢ wytwarzanych przez fandom débr, trafiaja do sieciowej przestrzeni”
(Czaplinska, Siuda 2008: 57).

Moderatorzy oficjalnej strony WWW grupy Motorhead oraz profili w mediach
spotecznosciowych jeszcze przed $miercia wokalisty dbali o udostepnianie zdigi-
talizowanej twdrczosci fanéw. Po 28 grudnia 2015 roku prace nabraty jednak cha-
rakteru swoistego hotdu sktadanego przez mito$nikéw grupy jej zatozycielowi.
Jeden z obrazdéw, ktérego autorem jest John Zielinski, przedstawia logotyp zespotu
Motorhead, nawiazujacy do oktadek ptyt grupy, szczegélnie do obwoluty albumu
Rock’n’Roll (1987).

3. Fan art — praca upamietniajgca grupe Motorhead 4. Fan art - praca malarska przedstawiajaca
Zrédto: https://www.facebook.com/OfficialMotorhead/ lidera Motorhead — lana Kilmistera
photos/. Dostep 27 stycznia 2016 Zrédto: https://www.facebook.com/

OfficialMotorhead/photos/.
Dostep 27 stycznia 2016

DYTA EDY BAR OTWIERAS
1 CZY MAMY WASTYNY

5. Fan art — rysunek humorystyczny zwigzany
z sylwetka lana Kilmistera

Zrédto: http://paczaizm.pl/lemmy-kilmister-w-
niebie-pyta-kiedy-otwieraja-bar-i-czy-mamy-ma-
szyny/. Dostep 27 stycznia 2016

Fani grupy, wykorzystujgc réznorodne techniki plastyczne tworza prace upa-
mietniajace posta¢ angielskiego muzyka, m.in.: proste szkice przy wykorzystaniu
otowka lub wegla, obrazy malowane na ptétnie farbami olejnymi, rozmaite formy
graffiti (street art), plakaty. Nastepnie chetnie dzielg sie wynikami swojej tworczosci
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z innymi uzytkownikami Internetu. Nie brakuje takze humorystycznych projektow,
w ktérych w zartobliwy sposéb wspominane sg specyficzne upodobania artysty.
Jeden z rysunkéw ukazuje rockmana z gitarg w reku stojacego w przestrzeni nie-
bianskiej przed siedzaca na tronie postacig boska i aniotem, ktérego wypowiedz
jest aluzja do ulubionych form spedzania czasu wolnego przez muzyka, mianowicie
konsumpcji barowych trunkéw oraz grania na maszynach hazardowych w tzw. jed-
norekiego bandyte.

Za posrednictwem serwisOw spoteczno$ciowych fani rocka wchodza w rozma-
ite interakcje, organizujg takze spotkania, wiece, akcje koncertowe, petycje interne-
towe. Po $mierci Iana Kilmistera entuzjasci rocka, w szczegélno$ci osoby zamieszku-
jace amerykanskie miasto Los Angeles, komunikowali sie ze sobg za posrednictwem
portali internetowych, by 9 stycznia 2016 roku spotkac sie wspolnie na terenie cze-
$ci Bulwaru Zachodzacego Stonica i ztozy¢ hotd zmartemu arty$cie?’. Wsréd mito-
$nikow twdrczosci angielskiego wokalisty zauwazy¢ mozna rowniez przejawy tzw.
cosplay, polegajace na tworzeniu przebran i strojow majacych upodobni¢ fana do
swojego idola - do owej kategorii amatorskiej produkcji Piotr Siuda zalicza takze
zjawisko sobowtoéréow gwiazd, m.in. Michaela Jacksona czy Elvisa Presleya (Siuda
2012: 80).

Warto wspomnie¢ takze o innej formie enuncjacyjnej produkcji, jaka jest orga-
nizowanie petycji. Po $mierci Kilmistera fani postanowili za posrednictwem stro-
ny www.change.org przeprowadzi¢ akcje, ktérej celem byto nazwanie ulubionego
drinka wokalisty - mieszanki whiskey firmy Jack Daniels z coca-colg - jego pseu-
donimem. Po skutecznej interwencji i tysigcach podpiséw entuzjastow rocka pod
wirtualng petycjg wydawca magazynu ,Food & Beverage” Michael Politz oficjalnie
ogtosit, iz nowy drink nosi¢ bedzie nazwe ,Lemmy”?.

Interesujaca jest rowniez komunikacja pomiedzy uzytkownikami sieci a nie-
ktéorymi muzykami rockowymi prowadzona za posrednictwem mediow spotecz-
nosciowych?? Przyktadem zaangazowanego w budowanie relacji ze swoimi fanami
artysty jest walijski gitarzysta Philip Campbell. Instrumentalista chetnie odpowiada
na zadawane przez uzytkownikéw serwisu Twitter pytania dotyczace rozmaitych
kwestii - od aspektéw zwigzanych z wtasciwos$ciami technicznymi uzywanego
sprzetu muzycznego do spraw osobistych. Niejednokrotnie chwali i promuje mto-
de zespoty, udostepnia hipertacza, odnoszace sie do artykutéw poswieconych m.in.
grupie Motorhead w portalach muzycznych, czesto tez w humorystyczny sposéb
komentuje wpisy fanow?.

20 Zob. np. http://metalhammer.teamrock.com/features/2016-01-11/in-pictures-we-
went-to-lemmy-s-memorial-on-the-sunset-strip. Dostep 16 stycznia 2016.

2 Zob. https://www.fb101.com/2016/01/the-lemmy/. Dostep 16 stycznia 2016.

22 Przewaznie jednak moderacja oficjalnych kont w serwisach spotecznosciowych

popularnych aktoréw, muzykéw, sportowcoéw czy celebrytéw zajmuja sie wyznaczone do
tego celu osoby - wspotpracownicy gwiazd lub specjalisci z zakresu social media.

% Zob. https://twitter.com/MotorheadPhil. Dostep 16 stycznia 2016.
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Sposrod rozmaitych elementéow sktadajgcych sie na internetowe rockowe uni-
wersum warto wskazac jeszcze dwa interesujgce serwisy, mianowicie Discogs.com?*
oraz Genius.com?®. Pierwszy z nich jest zarejestrowana od 2000 roku, powstatg
z inicjatywy programisty Kevina Lewandowskiego, rozwijana i ciggle aktualizowana
przez uzytkownikow bazg dyskografii zespotéw muzycznych, reprezentujacych roz-
maite gatunki - w tym grup rockowych. Uzytkownik poszukujacy w sieci informacji
na temat tworczosci danego artysty, nie tylko odnajdzie biogram czy liste chrono-
logicznie uporzadkowanych albuméw konkretnego wykonawcy (oficjalnych, stu-
dyjnych, koncertowych, kompilacyjnych, jak i nieoficjalnych materiatéw), ale moze
takze zapoznac sie z licznymi ich wersjami, dostepnymi na réznorodnych no$nikach.

Phil Campbell @MotorheadPhil - 24.01
Piss offl Just kidding.., but NO WAY_. Good try though sir!

Sergii Smirnov @s=milesrg

@MotorheadPhil While you're playing on this red guitar can | borrow your
orange LAG?

9 2
6. Przyktadowa odpowiedz? Philipa Campbella w serwisie , Twitter”
Zrédto: https://twitter.com/MotorheadPhil. Dostep 27 stycznia 2016

Za przyktad niech postuzy dyskografia angielskiego zespotu Black Sabbath, kt6-
ra uzytkownik moze obejrzec¢ w serwisie - obok tytutu ptyty znajduje sie informacja
o liczbie wersji danego albumu (doktadne informacje o konkretnych egzemplarzach
ukaza sie po kliknieciu w pole), a takze nazwa wytwdrni ptytowej i rok wydania.

Entuzjasci konkretnego tworcy lub zespotu tworzg, m.in. listy albumoéw, ktére
planuja zakupi¢ (Wantlist) lub oznaczajg ptyty, ktére juz majg w swoich kolekcjach
(Collection). Wsrdd wielu opcji w serwisie uzytkownicy moga tworzy¢ wirtualne
spotecznosci, odwiedzac grupy, blogi, a takze prowadzi¢ transakcje zakupu i sprze-
dazy wydawnictw. To interesujgca baza dla fanéw muzyki popularnej, kolekcjone-
réw i sprzedawcéw albumow.

Drugim z wymienionych wyzej serwiséw jest Genius.com. To stworzona
w 2009 roku przez Mahboda Moghadama, Toma Lehmana i Ilana Zechory’ego baza
danych - tekstow piosenek oraz interpretacji utworéw - rozwijana przez internau-
tow. Odbiorca tresci moze zapoznac sie z tekstem danego utworu oraz stworzonymi
m.in. przez fanéw danej kompozycji przypisami - komentarzami, czesto opatrzo-
nymi obrazami - do kolejnych werséw piosenki. W serwisie istnieje rowniez funk-
cja odstuchu wybranych oryginalnych wersji dzwiekowych konkretnych utworow.
Baza jest ciggle rozbudowywana. Serwis Genius posiada takze zaktadke, dotycza-
ca polskiej muzyki - odnalez¢ tam mozna do$¢ skromng baze, jednak sukcesywnie
ukazuja sie w niej nowe teksty piosenek wraz z komentarzami i fragmentarycznymi

% https://www.discogs.com/. Dostep 18 stycznia 2016.
%5 http://genius.com/. Dostep 18 stycznia 2016.
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Masters of War

BOB DYLAN

ALBUM

MASTERS OF WAR LYRICS K’/ k {

[Verse 1]

Come you masters of war GENIUS ANNOTATION 1 contributor

You that build all the guns Here the narrator addresses those the start,

You that build the death planes < tacilitate, and perpetuate war. He calls on them to
. p listen to his song and hear his objections to them -

You that build all the bombs the war hawk politician, the weapons

You that hide behind walls manufacturer, and high ranking members of the

You that hide behind desks military.

I just want you to know hupvote +2 g1 4 § W o

I can see through your masks

9. Fragment tekstu utworu ,Masters of War” Boba Dylana (po lewej stronie) wraz z komentarzem
do poczgtkowych wersow stworzonym przez uzytkownika (po prawej stronie)

Zrédto: http://genius.com/Bob-dylan-masters-of-war-lyrics. Dostep 27 stycznia 2016

interpretacjami internautéw - prosumentéw, ktérzy w cyfrowych czasach nie sa juz
tylko odbiorcami, ale takze produkujg, wspéttworza i modyfikuja tresci.

Interesujacym zagadnieniem w kontekscie problematyki dotyczacej rocka
aprzestrzeni Internetu, ktére w niniejszym szkicu zostanie jedynie zasygnalizowane
- jest uczestnictwo, szczeg6lnie mtodych ludzi, we wspdiczesnej kulturze. Ciekawe,
wieloaspektowe ustalenia odnalez¢ mozna w Raporcie Centrum Badan nad Kulturg
Popularng SWPS, zatytutowanym Mtodzi i media. Nowe media a uczestnictwo w kul-
turze (Filiciak 2010). Historie badanych mtodych oséb zestawione m.in. z komen-
tarzami zastuzonych naukowcéw, specjalistow w podejmowanej tematyce, m.in.
Wojciecha J. Burszty, Wiestawa Godzica czy Marka Krajewskiego, ilustruja rozmaite
problemy zwigzane z partycypacja mtodego pokolenia w przestrzeni medialne;j.

Przywotany w Raporcie zostaje m.in. przyktad Anki, ktéra jest wielbicielka
twérczos$ci Wernera Herzoga, jednak jej droga do zostania fanka filméw niemieckie-
go artysty rozpoczeta sie od namietnego stuchania ptyt Davida Bowiego. Ciekawos¢
i niestrudzone poszukiwania informacji o aktywnosci angielskiego piosenkarza, stu-
chanie jego dziet (tzw. trylogii berliniskiej, pobranej w formacie mp3 z Internetu),
docieranie do muzycznych inspiracji Anglika - tworczo$ci grupy Popol Vuh, nagry-
wajacej muzyke filmowg do produkcji Herzoga - doprowadzity badang do filméw
niemieckiego rezysera, ktore nie zwazajac na kwestie praw autorskich i legalnosci
materiatléw pobierata z sieci (Filiciak 2010: 12-13). Autorzy Raportu w odniesieniu
do polskich realiéw dostrzegaja, iz w zremediowanym, cyfrowym Swiecie:

tresci kultury, takie jak film Herzoga, s tez plikami komputerowymi - kraza w sieciach,
sg $ciggalne i kopiowalne. Ich publiczno$¢ jest tez innego rodzaju niz tradycyjna wi-
downia kinowa - to usieciowiona publiczno$¢ ludzi, dla ktérych wazniejsze niz fizycz-
ne miejsce (kino) i czas (seans) jest zainteresowanie filmami Herzoga i w tym sensie
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Herzog i te filmy dzieki sieciowym technologiom gromadza ludzi z r6znych miejsc w Pol-
sce. Nie widza tego jednak ani statystyka dystrybutora, ani wyliczenia sprawdzajgce, na
ile filmem interesuja sie mtodzi Polacy i mtode Polki, ani pojecia kazace widzie¢ w Ance
odbiorczynie oficjalnej, instytucjonalnej kultury lub nie widzie¢ jej wcale (Filiciak
2010: 13).

W innym miejscu przytoczonego tekstu opisana zostata posta¢ fana rocka, nie-
jakiego Zuka, ktéry za poérednictwem Internetu zgromadzit ok. 11 tysiecy nagran
Metalliki. Mito$nik tworczosci amerykanskiego zespotu chetnie dzieli sie pozyski-
wanymi z sieci utworami z innymi internautami, udziela sie na forum poswieconym
grupie, nawigzuje nowe kontakty z osobami o podobnych zainteresowaniach, ktére
pozniej okazuja sie przydatne w realnym zyciu (Filiciak 2010: 136). Henry Jenkins
w rozmowie z Mirostawem Filiciakiem zwraca uwage na opracowywang przez sie-
bie koncepcje ,rozprzestrzenialnych” medidw (spreadable media), czyli ,mediow,
w ktdrych dystrybuowaniu istotng role odgrywaja odbiorcy przesytajacy sobie na-
wzajem interesujace ich zdaniem tresci” (Filiciak 2010: 137). Medioznawca stwier-
dza, iz w badaniach koncentruje sie na ,drobnych, podejmowanych lokalnie decy-
zjach zwigzanych z tym, czy jeden uzytkownik przekaze tre$¢ drugiemu, opatrujac
ja zazwyczaj tylko prostymi tagami lub dotaczajac krétka wiadomo$¢” (Filiciak
2010: 137). Amerykanski badacz dostrzega, ze

indywidualne wybory dotyczace cyrkulacji tre$ci wywieraja jednak sumarycznie
ogromny wptyw na wspoétczesny krajobraz medialny - pewne materiaty staja sie wi-
doczne, inne tracg uwage uzytkownikéw, a to wszystko wynik wtasnie tych drobnych
przejawéw uczestnictwa. Swiat, w ktérym odbiorcy pomagaja ksztattowaé przeptyw
tre$ci medialnych w sieciach, to zupetnie inny $wiat niz ten, w ktérym odbiorcy pasyw-
nie akceptowali oferte udostepniang w kanatach nadawczych. Wszystko wskazuje na
to, ze mtodzi ludzie postrzegaja dzis siebie i swojg role w kontaktach z mediami inaczej
niz starsze pokolenia - zdajg sobie sprawe, ze dysponuja potencjatem umozliwiajacym
wywieranie widocznego wptywu na te sfere (Filiciak 2010: 137).

Wojciech ]. Burszta, ktéry wraz z Barbarg Fatyga kierowat przeprowadzony-
mi w 2008 roku badaniami na temat stanu kultury miejskiej w Polsce (raport Czas
wolny, Swiadomos¢ kulturalna i kompetencje kulturalne. Zréznicowanie i stan kultury
w Polsce), zauwaza, iz jestesmy $wiadkami tworzenia sie tozsamosci, ktéra nazywa
tozsamoscia typu insert:

Sa to tozsamosci zawsze otwarte na propozycje i gotowe wiaczy¢ wszelkie dostepne ma-
teriaty, na rowni pochodzace z doswiadczen przezytych, jak i medialnych, o ile moga one,
na okreslony czas, ,warunkowo”, stworzy¢ koherentna catos¢. Tozsamosci takie jednak
na rowni ,witaczaja”, jak i pozbywaja sie rzeczonych materiatéw, stad sa ciagle w trakcie
budowania-burzenia. [...] tozsamos¢ typu insert doktadnie odzwierciedla zmieniajacy
sie model uczestnictwa w kulturze - pozainstytucjonalny w tradycyjnym sensie, zapo-
Sredniczony medialnie i charakteryzujacy sie nieustanng zmiana oferty i pogtebiajaca
sie krétkotrwatoscia ,,obowiazujacych” wartos$ci (Filiciak 2010: 141).

Nakreslone powyzej zostaly wybrane aspekty zwigzane z wielowymiaro-
wym zjawiskiem, jakim jest kultura rocka rozpatrywana w kontekscie Internetu.
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Sie¢ internetowa pozwala na dostep do wcigz aktualizujgcej sie dzieki dziataniom
podejmowanym przez uzytkownikéw - wieloelementowej ,encyklopedii” rocka.
Mito$nicy konkretnych artystéw, wymieniajgc sie opowiesciami z koncertdw, prze-
sytajac sobie zdjecia i filmy, Zywo komentujgc konkretne wydarzenia rockowe two-
rzg specyficzne ,wspolnoty uczuciowe”, internauci chwalg sie posiadaniem wirtu-
alnych , kolekcji” plikéw muzycznych, obrazowych etc., ktérymi dzielg sie z innymi,
kreujac w ten spos6b rowniez swéj wizerunek jako ,znawco6w” wsréd zainteresowa-
nych podobna tematyka uzytkownikdéw sieci. Dzieki wtasciwosciom medidw spo-
tecznosciowych skrécony zostat natomiast dystans pomiedzy fanami a niektérymi
gwiazdami rocka, bedacymi réwniez aktywnymi uzytkownikami sieci internetowe;j.

Jednostki tworzace ,rockowg spoteczno$¢” partycypuja w kulturze konwer-
gencji, gdzie, jak wskazuje Henry Jenkins, ,przecinaja sie drogi starych i nowych
medioéw, gdzie zderzajg sie media fanowskie i korporacyjne, gdzie wtadza produ-
centa mediow i wtadza konsumenta mediéw wchodzg w nieprzewidywalne inte-
rakcje” (Jenkins 2007: 8). Warto wiec poszerzac refleksje nad przejawami kultury
rocka oraz zachowaniami medialnymi, zaréwno fanéw, jak i twércéw w przestrzeni
internetowej, gdyz to witasnie Internet, jak powiada Wojciech Burszta, jest obec-
nie ,Zrédlem prawdziwie niezaleznego forum krazenia rockowej mysli” (Burszta,
Rychlewski 2003: 20).
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Kultura rocka a przestrzen Internetu

W artykule podjeto refleksje na temat miejsca kultury rocka w przestrzeni Internetu.
W kontekscie zagadnien konwergencji zwrécono uwage na wybrane nowe media, interesujace
z perspektywy odbiorcy tresci o tematyce rockowej. Ponadto poruszone zostaty pewne
aspekty zwigzane z dziatalno$cig fanéw rocka i ich twérczoscig w sieci internetowe;.

Rock Culture and Internet Space

The article focuses on the area of rock culture in the Internet space. In the context of the
convergence issues, the text touches upon the selected new media, interesting from the
perspective of a rock fan. Furthermore, the article touches upon the aspects covering rock
fans activity and fan art on the Internet.

Stowa kluczowe: Internet, media spotecznos$ciowe, kultura rocka, fani, twérczos¢ fanéw
Key words: Internet, social media, rock culture, fans, fan art
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