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Reklama we wszystkich rozwinietych spoteczenistwach na $wiecie jest integralnym
elementem ich kultury i historii. Towarzyszy nam w codziennym Zyciu, wiernie od-
zwierciedla styl zycia, zwyczaje, wartos$ci kultury, poziom relacji spotecznych. Jed-
nak znalez¢ w archiwum odpowiednie dane o jej ewolucji na terytorium przedwo-
jennej i wojennej Czechostowacji, jest rzecza skomplikowang a nawet niemozliwa.

Wynikiem badania i kilkuletniego systematycznego poszukiwania naukowca,
profesora uniwersyteckiego, specjalisty od marketingu i komunikacji, posiadajgce-
go takze doswiadczenia w pracy w wielu agencjach reklamowych, jest monografia
REKLUB 1927-1949. Rola czechostowackiego Klubu Reklamy w historii czeskiej rekla-
my [REKLUB 1927-1949. Role Reklamniho klubu cCeskoslovenského v dejindch Ceské
reklamy]. Niniejsza publikacja jako pierwsza i jedyna w swoim rodzaju, stara sie
w pelni opisa¢ rozwéj reklamy w Czechach. Ksigzka powstata w oparciu o doktadne
badania fachowej literatury, materiatéw archiwalnych z tego okresu, ktére opisuja
teorie i praktyke reklamy. Autor korzystat réwniez z 6wczesnych fachowych cza-
sopism i zapiséw rozméw z bytymi cztonkami i dziataczami stowarzyszenia, ktére
odegrato decydujaca role w latach 1927-1949. Jednoczes$nie klub ten reprezento-
wat pewien spiritus agens, gdy organizowane byto zycie reklamy w pierwszej poto-
wie XX wieku na terenach Czechostowacji.

Ksigzka zawiera sporo dotychczas niepublikowanych informacji, szczegétowo
opisuje wiele zaskakujacych dziatan Reklubu, ktére $wiadcza o niecichnacej kre-
atywnosci oraz profesjonalnej i obywatelskiej odwadze pracownikéw marketingu,
i to nie tylko w sferze reklamy komercyjnej, ale rowniez propagacji panstwa z mie-
dzynarodowym zasiegiem. W szczegdlnosci ukazuje linie rozwoju, ktéra pomaga
zrozumie¢ kwestie wspoétczesnej reklamy. Analizuje 6wczesne taczenie teorii i prak-
tyki w dziataniach podejmowanych dla zwiekszenia stopnia efektywno$ci reklamy,
na przyktad przez faczenie kilku srodkéw reklamowych w ramach spéjnej strategii
dziatan. Takie podejscie byto zwiastunem przysztej nowoczesnej koncepcji zinte-
growanej komunikacji marketingowe;.
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Dotychczas o Reklubie w zrédtach fachowych poswieconych reklamie odnaj-
dziemy tylko sporadyczne wzmianki, mimo Ze jego wktad i korzysci z tego ptynace
dla rozwoju dziedziny marketingowej komunikacji jest niezaprzeczalny i niezasta-
piony. Tak orientowana publikacja, ktdra mapuje historie dyscypliny, powigzan
i kontekstdow pomaga nie tylko zrozumie¢ stan obecny rozwoju branzy, ale réw-
niez buduje profesjonalng identyfikacje i moze by¢ znaczacym Zrédiem kreatywnej
inspiracji.

Na podstawie danych statystycznych, autor w historycznej retrospektywie
ukazuje konteksty, istotne spotecznie, ekonomiczne, kulturowe z punktu widzenia
wyksztatcenia, produkcji, biznesu, mediéw, urbanizmu i inne, ktére budowaty przy-
jazne srodowisko dla instytucjonalizacji dziatan reklamowych na czeskim teryto-
rium. Autor ukazuje miejsce Reklubu w ramach ksztatcenia w dziedzinie dziatan
oswiatowych, na uchwyceniu rzeczywistej roli reklamy przy formowaniu kultury
tych czasow na réznych poziomach bogato strukturyzowanego pojecia kultura ijed-
nocze$nie Sledzi proces ustanowienia reklamy jako dziatan specyficznych nakiero-
wanych na komunikacje, ktéra stopniowo tworzy swdj fachowy jezyk - w wielu
przypadkach réwniez wielorako$¢ tresci pojec¢, o czym traktujg fachowe wydawnic-
twa ksigzkowe i czasopisma.

Ksigzka ukazuje nieznane dotad etapy rozwoju Reklubu i zaangazowania jego
cztonkéw w okresie zagrozenia Czechostowacji ze strony Niemiec i po odaczeniu
przygranicznych regionéw po uktadzie monachijskim i w latach II wojny $wiato-
wej. Dokumentuje propozycje Reklubu skierowane do najwyzszych wtadz panstwo-
wych, do aktywnej proczechostowackiej frakcji politycznej w kraju i za granica.

Za inspirujacag uwazam cze$¢ poswiecong kwestiom efektywnego oddziatywa-
nia reklamy, prezentujgca rozwazania teoretykow i praktykow reklamy od potowy
XIX wieku. Autor starat sie na podstawie analizy zrédet z tego okresu wskaza¢ na-
rzedzia, za pomocg ktérych dwczesni pracownicy marketingu mierzyli efektywnos¢.
Autor podkres$la rowniez inicjatywe Reklubu wprowadzenia obiektywnego systemu
weryfikacji danych deklarowanych przez wydawcéw reklamodawcom o wydanych
i sprzedanych egzemplarzach gazet i czasopism, w tamtych czasach masowych no-
$nikéw reklamy.

Znakiem wspdélnym dziewieciu rozdziatéow jest ich doktadno$¢ opracowania,
ktéra dokumentuje sumienna, niemalze archeologiczng prace autora. Autor sygna-
lizuje tez czytelnikowi, ze niektérych danych nie ma juz nawet w archiwum. Czes$¢
z nich uzyskat od jeszcze zyjacych pracownikéw Reklubu lub cztonkéw ich rodzin,
jednak wiele fragmentéw tej uktadanki prawdopodobnie juz na zawsze zostanie nie
do odtworzenia. Niezaprzeczalnym atutem tej publikacji sa informacje, ktére udato
sie autorowi wydoby¢ i ocali¢, cenne dane pokryte patyng czasu lub skazane na za-
pomnienie, a przydatne i mozliwe do wykorzystania takze przez kolejne generacje.

Prezentowana monografia jest o tyle wazna, ze brakowato podobnej pracy
na temat poczatkow instytucjonalizowania reklamy w Czechach. Nie tylko mapu-
je, opisuje, ale w nader jasno osadza reklame w kulturowo-historycznych, ekono-
micznych, spotecznych, politycznych i rozwojowo-specjalistycznych korelacjach.
Monografia réwniez dostarcza wielu przyktadéw inicjatyw ustawodawczych,
staran o systemowe, fachowe ksztalcenie kreatywnych pracownikéw reklamy.
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Czechostowacki Klub Reklamowy przez caty okres swojej dziatalnosci, w latach
1927-1949 systematycznie dbat o rozw6j dobrych praktyk, rowniez w sferze etyki
zawodowej i wskazal na mozliwosci zastosowania strategii reklamowych réwniez
w sferach pozarynkowych - w sferze propagacji panstwa i w dziedzinie, ktora dzi-
siaj nazywamy reklama spoteczna.

Monografia Prof. PhDr. Dusana Pavl{, CSc., mimo ze operuje wysoce erudycyj-
nym jezykiem, czyta sie jak powie$¢ przygodowa. Jest to fascynujace spojrzenie na
czasy nie tak dawne, ktdre autor plastycznie przedstawit na kartach ksiazki, a pre-
zentowane zrédta archiwalne ukazuja czytelnikowi sens pracy i przekonujaco do-
wodza wysokiego profesjonalizmu teoretykéw i praktykéw reklamy w ich przemy-
$lanej i harmonijnej strategii a okres dziatalnos$ci Czechostowackiego Reklamowego
Klubu w latach 1927-1949 jest znaczacym i waznym rozdziatem w historii czecho-
stowackiej reklamy.



