Stowo od Redaktora

Oddajemy do rak Czytelnikéw kolejny numer monograficzny ,Studia de Cultura”
poswiecony nowym strategiom badania mediéw i ich uzytkownikéw. Punktem od-
niesienia do tych badan jest tym razem cyberpsychologia, czyli nowa perspektywa
badan psychologicznych, ktéra z uwagi na swoéj hybrydyczny i inter- (trans)dyscy-
plinarny charakter faczy w polu analiz tematy i metody badan psychologicznych
i medioznawczych. Po to, by wspdtczes$nie obja¢ mozliwie peine spektrum intere-
sujacych nas zjawisk i dotrze¢ - mozliwie blisko i skutecznie - do ich sedna, coraz
czesciej trzeba wyjs$¢ poza obszary jednej nauki, jednej dyscypliny.

W kulturze Web 2.0/ Web 3.0 centralng role odgrywaja uzytkownicy mediéw,
ktérzy poprzez swoje aktywnos$ci w cyberprzestrzeni wptywaja na strukture i za-
warto$¢ nowych technologii, a nierzadko staja sie ich ofiarami. Nasuwaja sie zatem
pytania, jak bada¢ te zachowania uzytkownikéw, jak analizowac krétko- i dtugoter-
minowe skutki oddziatywan nowych technologii na sfere naszych zachowan emocji
iuczuc? Jaki wptyw wywierajq one na ludzkie procesy poznawcze, neuropsychiczne,
jezykowo-komunikacyjne, oraz w jakim stopniu ten wptyw jest jeszcze kontrolo-
wany przez cztowieka? Jak zmieniaja sie struktura i formy potrzeb pod wpltywem
mediéw i w kontakcie z nimi? W jakim zakresie media sie juz zautonomizowaty
i przejety kontrole nad naszym zyciem indywidualnym i spotecznym? Jakie sg skutki
spoteczne, kulturowe i psychologiczne tego stanu rzeczy? Jak na tozsamo$c¢ i osobo-
wos¢ cztowieka wplywaja rézne formy cyborgizacji jego ciata, ktére obserwujemy
w transplantologii, telemedycynie, sztukach nowych mediéw czy w terapiach psy-
chologicznych i logopedycznych online?

Postawione pytania z pewno$cia nie nalezg do najtatwiejszych i nawet intuicyj-
nie czujemy, iz trudno udzieli¢ na nie proste odpowiedzi. Nie udzieli ich w pojedyn-
ke, z pewnoscia, ani medioznawca, ani kulturoznaweca, ani psycholog, ani tez spe-
cjalista w zakresie cyberpsychologii. Jedynie interdyscyplinarny namyst nad tymi
zagadnieniami pozwoli przedstawicielom nauk humanistycznych i spotecznych na
przyblizenie sie do prawdy, ktéra nigdy nie bedzie miata charakteru ostatecznej
diagnozy, co wynika z dynamiki zmian obserwowanych we wspotczesnej cywili-
zacji medialnej. Gwattowny i wielu przypadkach niekontrolowany rozwdéj nowych
mediéw nie pozwala nam wspoétczes$nie jednoznacznie wyrokowac¢ o pozytywnych
i negatywnych skutkach tej sytuacji w przysztosSci; nie mozemy takze bazowac na
uprzednich do$wiadczeniach, gdyz wymiar zjawiska zwanego cywilizacja medialna



nie miat swojego odpowiednika w przesztosci w zadnej skali i na zadnym poziomie
zycia spotecznego i psychicznego. Artykuly zgromadzone w tym tomie maja przy-
blizy¢ nas do odpowiedzi na pytanie, co medioznawcy moga zyska¢ we wspotpracy
z cyberpsychologami, i dlaczego ich badania sg tak istotne dla rozwoju cyberpsycho-
logii i media studies w XXI wieku.
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