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Sie¢ wytrzyma wszystko. Troche o niszach muzycznych
i nadmiarze dzwiekowym w dystrybucji cyfrowej

Czasem muzyka przypomina hatas,
w istocie jest bowiem hatasem
lub czyms do niego podobnym,
zgodnie z zamiarem kompozytora.

Ross 2011: 8

Wyzwolona z ram i ograniczen tworczo$¢ muzyczna na dobre zadomowita sie w sie-
ci. Kazdy styl i gatunek znajduje swoje miejsce na serwerach. Szeroko rozumiana
definicyjnie muzyka popularna we wszelkich swych odmianach - od niszowej po
masowy, jest dostepna w kazdym momencie, bez wiekszych przeszkdd czy ogra-
niczen. Stuchacz, jezeli tylko wyrazi che¢, jest w stanie szybko zlokalizowac inte-
resujgce go zjawisko muzyczne. Dostepnos¢ i tatwos$¢ wyszukiwania to elementy
kluczowe, zwtaszcza w kontekscie tej muzyki, ktéra ze wzgledu na mniej komer-
cyjny charakter nie miata wczes$niej wiekszego wsparcia instytucjonalnego czy fi-
nansowego. A wsparcie byto konieczne, Zeby wydac¢ ptyte lub po prostu zaistnie¢ na
rynku muzycznym. Zmiany, jakie zaszty w dystrybucji muzyki, spowodowaty pewna
demokratyzacje dostepu, zaréwno dla twoércéw, jak i dla odbiorcow. Demokraty-
zacja réznego rodzaju kanatéw dystrybucji pozwolita na wprowadzanie produk-
tow, jednak nie gwarantuje, ze bedg one oferowane - pisze Harry Lehmann. Badacz
zauwaza tym samym, ze warunkiem rozwoju gospodarki niszowej jest demokra-
tyzacja Srodkow produkcji, co zaistniato wraz z digitalizacjg (Lehmann 2016: 62).
Wiaze sie z tym nadal wiele probleméw, w tym problemy nowe, niemniej sytuacja
wydaje sie lepsza niz w czasach, kiedy muzyke zdobywato sie innymi niz sieciowa
dystrybucja kanatami. Poniewaz rynek dystrybucji cyfrowej caty czas sie rozwija,
trudno formutowac ostateczne wnioski, mozna jedynie $ledzi¢ biezace zmiany, co
w konteks$cie nisz i nadmiaru stara sie czyni¢ niniejszy tekst.

Jak juz wspomniano, muzyczne ramy ulegly erozji, obecnie jedyne to te, kto-
re konstytuowane sg przez samego stuchacza i kresla jego granice ,wytrzymatosci”
dzwiekowej. Przyktadem moze by¢ nieformalny, acz faktycznie istniejacy model
piosenki popularnej rezydujacej w komercyjnych stacjach radiowych, gdzie utwory
sa krotkie, szybkie, z wielokrotnie powtarzanym refrenem. Trzeba doda¢, ze media
dawno juz rozminety sie z potrzebami konsumentéw, szczegdlnie tak zwane stare
media (radio, telewizja), poniewaz proponowaty nieciekawg oferte muzyczng lub



Sie¢ wytrzyma wszystko. Troche o niszach muzycznych... [107]

w ogole z muzyki rezygnowaty (Nozynski 2016). Ich dziatalno$¢ przypomina obec-
nie pogon za stuchaczem i obserwacje tego, co dzieje sie na portalach spotecznoscio-
wych i serwisach strumieniowych. Konkurowanie tradycyjnego radia z serwisami
strumieniowymi to trudne wyzwanie, zwtaszcza ze samo pojecie ,radio” zostato
przejete przez ustugi sieciowe, cho¢ reprezentuje inng funkcjonalno$¢ w obszarze
platformy dystrybuujacej dZzwiek. W takiej sytuacji pojawienie sie cyfrowej dystry-
bucji spowodowato przede wszystkim alternatywe wobec tej wcze$niejszej, bar-
dziej oficjalnej, instytucjonalnej. Narzedzia cyfrowe i umiejetnos$¢ ich obstugi oraz
pozyskane kompetencje medialne spowodowaty proces deinstytucjonalizacji, Harry
Lehmann pisze o ,wolnych scenach”: wolnych od instytucjonalnych naciskéw, ale
takze od zabezpieczen systemow sztuki (Lehmann 2016: 74). Poczatki tej rewolucji
zwigzane byty z wymiang plikdéw mp3 i programami typu Napster, o czym wiele juz
napisano. Niemniej jak zauwaza Patryk Gatuszka, cze$¢ badaczy podwaza wptyw
nowych technologii komunikacyjnych na zmiany istoty catego systemu (Gatuszka
2015: 118). Serwisy strumieniowe zaoferowaty stuchaczowi dostep do bazy mu-
zycznej, przede wszystkim za$ bogate zasoby i natychmiastowos¢, przesunety za-
interesowanie stuchacza z radia na serwisy strumieniowe i portale typu YouTube.
Sie¢ zaoferowata miejsce dla kazdego rodzaju twérczos$ci muzycznej, r6wniez takiej,
ktéra ze wzgledu na niekomercyjny charakter nie miata szans zaistnie¢ w radiu czy
telewizji. Oczywiscie takze w obszarach cyfrowych mamy do czynienia z dynamika
zmian manifestujgcych sie cho¢by zamknieciem ustugi iTunes po 18 latach dziatania
rynkowego™.

Czy ogon jest dtugi?

Chris Anderson w 2004 roku skonceptualizowat teorie dtugiego ogona (ang.
long tail), analizujac sposoby dziatania firm takich jak Amazon czy Netflix. Anderson
zastosowal modele statystyczne, ktére zaimplementowat do ekonomii i biznesu.
Najogoélniej - dtugi ogon oznacza posiadanie szerokiego asortymentu towarow, kto-
ry zaspokaja indywidualne potrzeby klientéw, a dochdd z towaréw niszowych ge-
neruje wieksze zyski niz produkty sprzedajace sie najlepiej?, co w praktyce powinno
oznaczac poszerzanie oferty zamiast promowania tego samego towaru (Chacinski
2013). Przektadajac to na specyfike rynku muzycznego - szeroka oferta zawiera-
jaca muzyke niszowa moze przynosi¢ wieksze przychody niz wyselekcjonowa-
ne bestsellery. Same ptyty jako nosniki, czy w ogéle fizyczne artefakty, zabieraty
przestrzen magazynowa i stawaty sie problematyczne pod wzgledem logistycznym.
Sytuacja zmienita sie diametralnie w momencie, kiedy wahadlo sprzedazy zacze-
to sie przechyla¢ w strone handlu plikami cyfrowymi, ktére odcigzyty poétki maga-
zynowe, zapetniajac jedynie serwery. Sprzedawcy sieciowi mogli trwale obnizy¢
koszty magazynowania ksigzek, piosenek czy filméw w postaci cyfrowej (Lehmann
2016: 62). Wraz z multiplikacjg ofert multiplikuja sie gusta, poniewaz odbiorcy nie

! https://www.theguardian.com/technology/2019/jun/02/apple-expected-close-
-itunes-tim-cook (dostep: 20.06.2019).

% https://mediaclick.pl/koncepcja-dlugiego-ogona-long-tail-chrisa-andersona/ (dostep:
20.06.2019).
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musz3a czeka¢ na promowane produkty, ale budowac¢ wtasne nisze (Szlendak 2013:
10). Anderson swoja publikacjg zwrdcit takze uwage na problem swoistej pogoni
za przebojowoscia w showbusinessie, za §wiatem zbudowanym na fundamencie hi-
tow, blockbusterow i ztotych ptyt (Anderson 2008).

XXI wiek miat by¢ wiekiem nisz, ktére znalazty swoje miejsce w sieci. Powstat
rynek dla kultury niszowej, ktéry w takiej skali nie miat szans zaistnie¢ przed re-
wolucja cyfrowa. Digitalizacja oznacza bowiem demokratyzacje dystrybucji, w kto-
rej wszystkie produkty zyskuja dostep do rynku (Lehmann 2016: 62). Przewage
w koncepcji long tail mieli zyska¢ artysci ze Sredniej i niskiej p6tki popularnoscio-
wej, ktérych wspiera¢ powinni stuchacze reprezentujacy ,niewidzialng wiekszos$¢”.
Anderson dokonat komparatystyki jako$ciowej wzgledem XX i XXI wieku, kon-
kludujac, ze pierwszy byt zwigzany z przebojami, drugi za$ bedzie wiekiem nisz.
Czy tak sie stato?

Kilka lat po publikacji Andersona dziennikarz John Seabrook, analizujac rynek
muzyczny, doszedt do innych wnioskéw (Seabrook 2016). Przede wszystkim - zda-
niem Seabrooka - zapowiadany triumfalny pochéd niszowej muzyki w gtéwnym
nurcie nie miat i nie ma miejsca. 77 procent zyskdw generowanych jest przez 1 pro-
cent artystow, co oznacza, ze polityka promowania popularnego wykonawcy jest
z punktu widzenia ekonomii bardziej sensowna. Seabrook twierdzi, ze long tail to
dobra koncepcja zaktadajaca dobrobyt dla wiekszej liczby artystéw, jednak biznes
muzyczny nie dziata logicznie. Producenci muzyczni oraz figury okreslane przez
dziennikarza jako hitmaker doskonale wiedza, w jaki spos6b tworzy¢ popularne pio-
senki. Te specyficzng metode komponowania / produkcji Seabrook nazywa track-
-and-hook. Wazne s3 tutaj wieloletnie doswiadczenia zwigzane z komercyjnym
radiem, ktére wypracowato format merkantylnie zorientowanej piosenki z poten-
cjatem przebojowosci. Co istotne, mimo narastajgcej przewagi dystrybucji cyfrowej
rynek muzyczny oparty na fizycznych no$nikach nadal istnieje, a w wielu krajach
ma przewage nad nowymi kanatami dystrybucji. I nie chodzi tutaj tylko o mocna
pozycje plyty winylowej, ale rowniez o ptyty CD, ktore ciggle dobrze sie sprzedaja,
a takze powracajaca na fali retro czy sentymentu - kasete magnetofonowa. Zatem
z jednej strony brak logiki rynku muzycznego, a z drugiej nagte zwroty powoduja, ze
trudno antycypowac kierunek, w ktérym podazac bedzie cata machina muzycznego
biznesu. Sytuacja jest ztozona, obok bardzo popularnych wykonawcéw sie¢ zapetnia
sie tworczos$cig réznorakiej proweniencji.

Nisze niszowe i popularne

»Cata kultura to platanina nisz, po ktérych poruszac sie coraz trudniej” - pisze
Bartek Chacinski, rozumiejac nisze szerzej - jako mate kultury (Chacinski 2010: 7).
Dookreslajac nisze jako te muzyczne, kieruje sie uwage gléwnie na sama muzyke,
mniej za$ na stuchaczy, ktérzy moga reprezentowac¢ dang subkulture, ale nie mu-
sz3. Odwotujac sie do muzyki, nisze charakteryzuja twoérczo$¢ mniej masowa, cze-
sto o stabszym potencjale komercyjnym, ale w duzym stopniu oryginalng. Wéwczas
pojawiaja sie rowniez okreslenia takie jak: muzyka alternatywna, offowa, niezalez-
na, niekomercyjna i tym podobne, lub okreslenia gatunkowe. Stosowane bywaja
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zamiennie, a ich sens ujawnia sie wtedy, kiedy trzeba podkresli¢ odrebno$¢ od mu-
zyki popularnej o zasiegu masowym, takiej, ktdra najczesciej pojawia sie w komer-
cyjnie zorientowanych mediach wszelkiego typu. Nisza moze oznaczac¢ takze pewna
przestrzen niezagospodarowang, na gruncie muzyki bedzie to na przyktad orygi-
nalne brzmienie, nietypowe instrumentarium, nowy styl czy gatunek. ,Niszowym”
jest wedtug Stownika jezyka polskiego miedzy innymi ,wolne miejsce, jakie moze
zajac¢ np. producent na rynku towaréw”3, ponadto okreslenie to zupetnie dobrze
funkcjonuje w jezyku potocznym czy w publicystyce muzycznej i jest powszechnie
zrozumiate.

Rodzi sie pytanie, co jest wazniejsze przy okreslaniu nisz: oryginalnos¢, kto-
ra przektada sie na kameralny charakter, czy tez relatywna popularnos¢ liczona po
prostu w ilosci stuchaczy? W jaki sposéb zakresli¢ granice niszy, czyli kiedy niszo-
wos¢ sie konczy (tatwiej okresli¢, kiedy sie zaczyna)? Anna Nacher pisze w tym kon-
tekScie o pograniczach popkultury, o zjawiskach niedostrzegalnych poza niszami,
wobec ktérych nietatwe jest okreslenie, czy sa elementem codzienno$ci czy sztuka
(Nacher 2012: 13). Nie spos6b pomina¢ pewnej ekskluzywnos$ci nisz muzycznych,
przy ktérych bardziej adekwatne i uzyteczne okazuja sie narzedzia badawcze per-
spektywy socjologicznej. Stuchanie oryginalnej muzyki niszowej nosi znamiona
autokreacji poprzez konsumpcje, jak nazywa to Lukasz Iwasinski (Iwasinski 2015:
15). Tomasz Misiak wikta nisze w aspekt technologiczny, piszac tak:

Za sprawg rozmaitych, coraz bardziej mobilnych urzadzen, umozliwiajacych rejestra-
cje, odtwarzanie i przeksztatcanie dzwieku, ludzie stali sie konstruktorami wtasnych,
oryginalnych sposobdéw stuchania i faczenia dZzwieku z innymi elementami codziennych
do$wiadczen zmystowych. Mozliwo$ci te uzmystowity cztowiekowi, ze tradycyjne pola
kultury i muzyki popularnej posiadaja swoje nisze, piwnice i strychy. To przestrzenie,
w ktérych ma miejsce tworczo$¢ niewpisujaca sie w iloSciowy aspekt kultury i muzyki
popularnej. Z twdrczoscia ta za$ zwigzane sa niestandardowe formy stuchania, ktére
staja sie elementami kultury popularnej tylko w tej mierze, w jakiej czerpia z oferowa-
nych przez nig mozliwos$ci technologicznej dostepnosci (ale nie zawsze przystepnosci).
Stworzona przez audiotechnologie muzyka popularna rozbijana jest wspoétczesnie na
miriady konkurujacych ze soba brzmien, co powoduje, ze kazdy moze by¢ rozumiany
w swojej niszy bez szkody dla innych nisz ani dla kultury popularnej jako takiej. I od-
wrotnie: kultura, muzyka popularna, zywiaca sie ilo$cig odtworzen, pomimo staran me-
diéw gtéwnego nurtu nie jest w stanie zahamowac rozwoju nisz i peryferii, ktére dzieki
tym samym technologicznym mozliwo$ciom rozwijaja niepostrzezenie swoj kunszt (Mi-
siak 2017: 88).

Technologia wzmocnita nisze, dajac im mozliwos¢ szerszego zaistnienia, mowa
tutaj przede wszystkim o urzadzeniach rejestrujaco-odtwarzajacych, o no$nikach
dzwieku i o globalnej sieci komunikacyjnej. Rowniez rozw6j nowych instrumen-
tow muzycznych miat tu niebagatelne znaczenie; podiaczenie urzadzen do pradu,
a takze caty ciag analogowych, cyfrowych i wirtualnych form muzykowania i kom-
ponowania. Zapis umozliwit uchwycenie dzwieku, ktéry przestat by¢ ulotny i stat
sie tworzywem, materiatem poddajacym sie przetwarzaniu i rekombinowaniu.

3 https://sjp.pwn.pl/slowniki/niszowy.html (dostep: 20.06.2019).
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Komputer osobisty przeobrazit sie w narzedzie kompozytorskie, studio nagranio-
we oraz instrument sam w sobie. Wypierajac wiele instytucji i urzadzen, pozwala
na komponowanie, rejestrowanie, a takze reklamowanie i dystrybuowanie wtasnej
tworczosci. Istotnym, acz niepodejmowanym w tekscie zagadnieniem jest finanso-
wanie, szczegdlnie wazne przy rozpatrywaniu zasad dziatania niezaleznych labeli,
ktére najcze$ciej wspieraja muzyke niszowa. Niszowo$c¢ jest czesto takze stanem
wymuszonym, spowodowanym wykluczeniem przez media, ktérych dziatanie skon-
centrowane jest wokoét zysku, a ten z kolei generowany za pomoca muzyki, bedacej
wypadkowgq badan preferencji stuchaczy, gustu i do§wiadczenia redaktoréw mu-
zycznych lub kuratoréw oraz - coraz czeSciej — wskazan algorytmu.

Wydaje sie, ze nisze istniaty zawsze. Sie¢ zaoferowata w miare demokratycz-
ne ich wspotistnienie, zaréwno w kwestii wzajemnego bytowania samych nisz, jak
i wspétdzielenia przestrzeni ze zjawiskami o bardziej komercyjnym charakterze tu-
dziez wiekszej popularnosci wsréd stuchaczy. Rownos¢ manifestuje sie miejscem na
serwerach, natomiast kreowanie popularnosci odbywa sie r6znymi drogami, czesto
jest sztucznie zwielokrotnione (kupowanie iloSci: polubien, odstuchan). Zdarzaja
sie sytuacje, ktore wiele lat temu zaistnialy w radiu, znane jako payola. Innymi sto-
wy, watpliwe etycznie zabiegi spoza internetu, pojawiajace sie wcze$niej w Swiecie
zorganizowanym wokot biznesu i mediéw starego typu, przeniosty sie do Swiata cy-
frowego. Tomasz Szlendak pisze o sieciowym uniszowieniu przekazu, rzeczy trud-
niejsze w odbiorze znajda swoje miejsce w sieci, tatwiejsze w telewizji komercyjne;j.
Niszowos¢ zdaniem badacza niweluje podziaty na sztuke wysoka i niska (Szlendak
2010: 95).

W obszarze popularnosci nisze pozostaja niszami, ale dzieki algorytmom wy-
szukujacym daja sie lokalizowaé¢. Muzyka niszowa moze rozwing¢ sie w nurt popu-
larny (literalnie) lub wrecz popularny o zasiegu masowym. W sprawach definicyj-
nych, biorgc pod uwage szerokie okreslenie muzyki popularnej, nisze moga do
niej przynalezec¢. Przemawia za tym mozliwos¢ przejscia do gtéwnego nurtu kultury
muzycznej i/lub moda na niszowos¢ manifestujaca sie chocby popularnoscig badz
wrecz moda na oryginalne festiwale muzyczne, wydawnictwa ptytowe czy nieza-
lezne labele. Wyjatkiem sa nisze reprezentujace bardzo awangardowe podejscie do
dZzwieku, jednak to czesto one stanowia rdzen i konstytuuja zjawisko. Anna Nacher
pisze:

Z poczatkiem XXI wieku coraz trudniej okresli¢, co mamy na mysli, méwigc o kulturze
popularnej - kryterium masowosci zdecydowanie stracito bowiem znaczenie, a okres-
lenie niszowy stato sie Swietym Graalem wspétczesnego marketingu. A zatem kultura
popularna nie zawsze jest obecnie kulturg masowa (Nacher 2012: 13).

Nisze koegzystuja z gléwnym nurtem muzycznym, okazjonalnie zamienia-
jac sie miejscami. Mocno przepracowane i ostuchane gatunki, ktére stracity walor
nowosci, Swiezosci i atrakcyjnos$ci, wracaja w obszary niszowe (co nie oznacza, ze
nisze sg artystycznie wyeksploatowane). Jednym z przyktadéw takich migrujacych
gatunkéw muzycznych moze by¢ boogie, ktére nadal egzystuje wsréd dobrze zor-
ganizowanych fanéw (réwniez w Polsce). Jest to jednak egzemplifikacja uwzgled-
niajgca gatunek muzyki popularnej, ktéra ewoluowata od ciekawostki az po nurt
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gléwny, czesto masowy, i wrécita do pozycji poczatkowej. Inaczej zas przedstawia
sie droga, ktorg przechodzi awangarda, startujgc z pozycji granicznej ciekawostki
obrzezy muzycznych. W sprzyjajacych warunkach moze przeistoczy¢ sie w muzyke
popularng (o réznym zakresie popularnosci). Przyktadem moze by¢ muzyka elek-
troniczna, reprezentowana przez wiele gatunkdw, ktéra swe korzenie ma w dzwie-
kowych laboratoriach eksperymentalnych, czesto organicznie i genetycznie zwig-
zanych z o$rodkami radiowo-telewizyjnymi. Zreby gatunku, szczeg6lnie te bardziej
przyjazne dla ucha, stanowig podstawe muzyki, ktéra zawtadneta klubami muzycz-
nymi. Muzyka elektroniczna rodzaca sie w studiach eksperymentalnych weszta do
gléwnego nurtu dzieki miedzy innymi Giorgiowi Moroderowi czy grupie Kraftwerk.
Obecnie zas, oprocz ugruntowanej pozycji i miana kanonu, stata sie domena entu-
zjastow brzmien vintage, a gatunki, ktére z niej wyewoluowaty, stanowiag muzyke
popularna (np. muzyka techno z Detroit). Takze hip-hop, ktéry zaczynat jako lokalna
ciekawostka, stat sie jednym z dominujacych nurtéw schytku XX wieku. Awangarda
muzyczna ubiegltego stulecia wiele takich osobliwosci dzwiekowych ufundowata,
bedac jednoczesnie wptywowa oraz inspirujaca.

Lepiej opisana systematyka dotyczy pojecia ,gatunku”. Jennifer Lena i Richard
Peterson przedstawiaja ciekawa i szczeg6towo zakreslong ewolucje gatunkéw mu-
zycznych (Tabela 1), wiaczajac nastepujace etapy: awangardy, sceny, przemystowy
i tradycjonalistyczny (Lena, Peterson 2008). Sceny muzyczne - jak zauwaza Patryk
Gatuszka - zostaty zaimplementowane ze $wiata publicystyki muzycznej do obsza-
réw naukowych. Gatuszka opisuje cechy takich scen, uwzgledniajac zmienne do-
okreslajgce zjawisko, miedzy innymi: sceny lokalne, wirtualne czy zorganizowane
wokoét gatunku muzycznego (Gatuszka 2015). Wzajemne przenikanie sie i zamien-
nos¢ pojec: ,gatunek” i ,nisza”, jest tematem na osobng publikacje.

Przej$cie z muzycznych peryferii do gtéwnego nurtu moze sie tez wigzac
z profesjonalizacja - ewolucja od muzykowania amatorskiego po profesjonalne.
Przyktadem moze by¢ bogata w wydarzenia historia bluesa, ktérego poczatki, nie-
zaleznie od wielu przyjetych perspektyw, wigza sie z muzykowaniem amatorskim,
a konicza w pelni zawodowym graniem. Niemniej podr6z ku Zrédtom i genezie tej
muzyki oraz préba odtworzenia oryginalnego brzmienia zajmuja czas wielu etno-
muzykologom. Dzieki temu s3 oni w stanie odtworzy¢, czy wrecz - jak pisze Michat
Libera - stworzy¢ model amerykanskiej piosenki ludowej (Libera 2012: 100). Wiele
gatunkéw muzycznych rodzito sie z czego$, co w swych poczatkach mogtoby by¢
nazwane niszami. Ten stan trwal, w zaleznosci od gatunku, krécej lub dtuzej, na-
stepnie swoisty cykl rozwojowy ewoluowat w kierunku popularnosci, masowosci
albo odwrotnie - uwigdu i zaniku. S3 takze nisze, ktore konsekwentnie pozostajg na
stalym poziomie.

Nadmiar wszystkiego

We wstepie artykutu napisano o nowych problemach, ktére pojawity sie przy
okazji dystrybucji cyfrowej. Jednym z nich jest niewatpliwie fakt, ze korporacje dos¢
szybko zareagowaty na mozliwosci, jakie daje sie¢. Po okresie walki z nielegalna
dystrybucja, ktérej symbolicznym zakonczeniem byto miedzy innymi zamkniecie
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Napstera, wielki biznes zaprzagl nowe technologie do pracy na swoja korzysc.
Dlaczego symbolicznym? Poniewaz biznes muzyczny w nowej, cyfrowej rzeczywi-
stosSci zaczat wydatnie korzystac z rozwigzan, ktére tworzone byty takze przez entu-
zjastow muzyki chcacych bez skrepowania wymieniac¢ sie zbiorami. Symbolicznym
rowniez dlatego, ze po Napsterze nastapit wysyp innych programoéw, ktére opieraty
sie na modelu komunikacji peer-to-peer (P2P) lub na protokotach konwersji i dys-
trybucji BitTorrent. Oficjalna dystrybucja cyfrowa, szczegdlnie za$ strumieniowa,
znacznie uspokoita sytuacje, co nie oznacza, ze wszystkie strony sa zadowolone.
Zwtaszcza ze biznes zwigzany z muzyka strumieniowa prowadzi do ponownej kon-
troli rynku (Sun 2019).

Spoza hurraoptymizmu strumieniowego wytania sie obraz zagubionego uzyt-
kownika, ktéry wydaje sie bezbronny wobec nieprzebranych zbioréw muzycznych
i dla ktérego konieczno$¢ wyboru staje sie problemem. Inny typ stuchacza stawia
konsekwentnie na to, co zna i lubi. Znajomos¢ jest jedng ze zmiennych, ktére de-
terminujg wybo6r wykonawcy czy piosenki. Zatem korzystajac z ogromnej bazy mu-
zycznej, stuchacz nawykowo przyzwyczajony do sprawdzonych wyboréw ignoruje
wielkos¢ i zakres potencjalnych mozliwosci, poniewaz interesuje go doktadnie to
samo, co wczesniej zapisane byto na nosnikach fizycznych (kasetach lub ptytach).
Tylko teraz te konkretnga muzyke witacza natychmiast, na zadanie. Dla takiego kon-
sumenta ustug strumieniowych wazna jest szybko$¢ i dostep, zmienit on tradycyj-
ny no$nik na wygodniejszg forme cyfrowego stuchania. Jako$ciowa zmiana dotyczy
w tym wypadku bardziej funkcjonalnego sposobu odstuchu, a nie samego wejscia
do globalnej bazy muzycznej. Szeroki dostep powoduje waski wybér. Wazniejsze
sa nowe mozliwosci technologicznie zaposredniczonych sposobéw stuchania, nie
za$ brama do nieograniczonego $wiata dzwieku. Dlatego coraz istotniejsza jest rola
algorytmu, ktory podpowiada uzytkownikowi mozliwe rozwigzania na podstawie
budowanego profilu stuchacza. Razem z tak zwanym kuratorem tworza hybrydo-
wy silnik rekomendacji (Nozynski 2018: 78-80). Jednak i tutaj istnieje dylemat, po-
niewaz narzucone propozycje odbierajg uzytkownikowi element przypadku, ktory
w poszukiwaniach muzycznych moze by¢ bardzo cenny*.

Warunkiem sine qua non jest pragnienie eksplorowania bazy muzyczne;j.
By¢ moze wraz ze wzrostem mozliwos$ci maleje che¢ poznawania nowej muzyKki.
Nawigowanie w sytuacji nadmiaru wrazen - pisze Rafat Ksiezyk - nalezy do najwaz-
niejszych umiejetnosci (Ksiezyk 2018: 15). Dostep do wszystkiego w trybie natych-
miastowym moze rozleniwia¢, a swoista kultura nadmiaru zwyczajnie zniecheca¢
do poszukiwan. Powyzsze uwagi wydaje sie potwierdza¢ Simon Reynolds, ktéry
w swojej ksigzce pisze o przejsciu z technologii analogowej na cyfrowg. Owo przej-
$cie spowodowato uptynnienie muzyki, rezygnacje z no$nikéw fizycznych na rzecz
dystrybucji cyfrowej, konsekwencjg czego stato sie zdewaluowanie muzyki, spadek
jej wartosci, a zatem i mniejsze emocje wzgledem stuchanego dzwieku. Swoisty ape-
tyt na muzyke znacznie zmalat na skutek obsesyjnego $ciagania - a obecnie odstu-
chiwania - muzyki. Obfito$¢, réznorodno$c¢ i dostep spowodowaty zdaniem badacza

* https://polifonia.blog.polityka.pl/2017/08/26 /smartfon-dal-nam-dostep-do-muzyki-
-zawsze-i-wszedzie-a-co-zepsul/ (dostep: 8.07.2019).
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skutek odwrotny do zamierzonego (Reynolds 2018: 179-180). Mozna by rzec, ze
muzyka ze styszanej-stuchanej stata sie muzyka odstuchiwana. Stuchacz przestat
pozadac muzyki, poniewaz ma do niej prawie nieograniczony dostep.

,Nadmiar jest reprezentacja pustki” - pisze Rafat Ksiezyk (Ksiezyk 2018: 20).
Tomasz Szlendak zwraca uwage, ze wszystkiego jest za duzo, rowniez muzyKki, ar-
tystow, medidw - kazdy twoérca: amator czy profesjonalista, odkrywczy i wtérny,
znajdzie swoje miejsce w sieci (Szlendak 2013: 8). Sporo méwi sie i pisze o kul-
turze nadmiaru, nadpodazy, nadprodukcji. Branza muzyczna preferuje stuchacza
wszystkozernego, ktérego charakteryzuje eklektyzm i brak uprzedzen (Reynolds
2018: 178-179). Z jednej strony moze to oznaczac, ze stuchacze otworzyli sie na
muzyke i przestali - jak to bywato - identyfikowac sie tylko z jednym nurtem lub
wrecz z pojedynczym wykonawca, co mogto by¢ domeng klasycznie hierarchizowa-
nej dystynkcji. Z drugiej strony by¢ moze jest to efekt nieustajgcego dzwiekowego
potoku, ktéry dostarczany jest nieprzerwanie za posrednictwem mediéw. Kontakt
z muzyka przestat by¢ incydentalny, wszechogarniajacy dzwiek otacza i wciela, na-
wet w przypadku kiedy sobie tego nie zyczymy. Réwniez zacieranie granic gatun-
kowych w muzyce, swoisty eklektyzm, sprawia, ze stuchacze w naturalny sposéb
przyjmuja kazda forme muzyczna. Ptynne definicje muzyki popularnej pokazuja, ze
sztywne podziaty nie przystaja do wspétczesnosci i sa trudne do obrony. Cztowiek
obyty - pisze Lukasz Iwasinski - wyposazony w wysoki kapitat kulturowy, bedzie
sie czul swobodnie, obcujac zaréwno z tak zwana kulturg wysoka, jak i z popkultu-
ra (Iwasinski 2015: 16). Niehomologiczna wszystkozernos¢ zastepuje snobistyczne
zachowania, ktore charakteryzowaty podzielone klasy spoteczne (Szpunar 2018:
127). Tym samym skonczyta sie epoka elitarnego punktu widzenia (styszenia) w za-
kresie oceny tworczosci muzycznej, ktéra charakteryzowata miedzy innymi teorie
krytyczng Theodora Adorno.

Metal music studies a nisze

Rock music studies i metal music studies rozwinety sie na przestrzeni ostatnich
lat jako subdyscypliny (Kosek 2017: 161) bedace pochodna dyscypliny o ugrunto-
wanej pozycji - popular music studies. Ta z kolei powigzana jest z szerszym sound
studies, ich wzajemne zwiazki przedstawia Tomasz Misiak:

Z perspektywy sound studies interesujace sg wszelkie media, wehikuty, maszyny, funk-
cje, ktére umozliwiaja i zapoczatkowujg, a w konsekwencji takze modeluja sposoby
pojawiania sie i oddzialywania muzyki popularnej w szerokich polach kulturowych
doswiadczen. To, co interesujace w muzyce popularnej, w ramach tej perspektywy wy-
znaczone jest raczej przez peryferie, osobliwosci, przypadki zwigzane z potr6éjnym za-
posredniczeniem: technologicznym, indywidualnym i kulturowym (Misiak 2017: 83).

Muzyka metalowa (stosujgc zapobiegawczo najbardziej ogélne okreslenie) jest
ze swej natury niszowa, poniewaz stanowi przesuniecie gatunkowe muzyki rocko-
wej w bardziej dosadna, wyrazista, czesto takze ekstremalng strone. Tym samym
bywa trudniejsza w odbiorze, ale jest to innego rodzaju trudnos$¢ niz na przyktad
ta, ktéra ujawnia sie podczas stuchania jazzu czy tez tworczosci z obszaru sound
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artu. Im bardziej muzyka metalowa jest skrajna i bezkompromisowa, tym bardziej
staje sie niszowa. W tym sensie paleta gatunkowych barw metalu jest zdecydowa-
nie szersza niz ta reprezentujaca pop, we wspoélnej bowiem rodzinie mozna znalez¢
zaréwno zjawiska sytuujgce sie po stronie popularnosci masowej (np. Iron Maiden,
Linkin Park), jak i zespoty oraz wykonawcdéw reprezentujacych graniczne gatunki
(np. niektére podmioty zorganizowane woko6t norweskiej sceny metalowej). Sama
kategoria ,ciezkosci” bywa definiowana réznie, o czym $wiadczy The 50 Heaviest
Bands Ever! - zestawienie zespotow przygotowane przez magazyn ,Revolver”,
gdzie pierwsze miejsca zajmuja klasyczne zespoty rockowe takie jak Black Sabbath,
Led Zeppelin, Soundgarden czy Metallica. Pomiedzy nimi w pierwszej dziesiatce li-
sty znalazly sie takze: Neurosis, Slayer, Kyuss, Meshuggah, The Melvins i Godflesh.
Magazyn ,Kerrang!”® z kolei przygotowat liste 50 ,najciezszych” albuméw w historii,
tutaj miedzy innymi: Reign in Blood grupy Slayer, Master of Reality - Black Sabbath,
Converge - Jane Doe, lowa - Slipknot, Slaughter of the Soul - At the Gates, Leviathan -
Mastodon, Damaged - Black Flag, The Shape of Punk to Come - Refused, Scum -
Napalm Death, czy tez Calculating Infinity - The Dillinger Escape Plan. Mnogos¢
subgatunkowa muzyki metalowej jest wyjatkowo bogata i przypomina w tym kon-
tek$cie muzyke elektroniczna, gdzie czesto operuje sie nazwa gatunku czy stylu, nie-
koniecznie za$ nazwa konkretnego zespotu.

Dokonujac historycznego ogladu, mozna zauwazy¢, ze muzyka metalowa wy-
datnie przesuwata i poszerzata granice muzyki popularnej w kierunkach bardziej
esencjonalnych muzycznie, a zarazem mniej komercyjnych. Metal jako gatunek
zaczat sie wyodrebnia¢ w latach siedemdziesiatych, rozkwit przezywat w latach
osiemdziesiatych, a juz dekade pdzniej zostat rozbity na wiele odmian (Major 2013:
28). Praktycznie od poczatku stanowit ewolucje muzyki rock’n’rollowej i rockowej
w strone brzmieniowej ciezko$ci, opierajac sie na przesterowanych gitarach i moc-
nym rytmie perkusji. I chociaz jest sktadowg czes$cig muzyki popularnej - uwydatnia
sie jego zdecydowanie mniej masowy charakter. Niemniej przyktadow ptyt z muzy-
ka metalowg, ktére osiggnety sporag popularnos¢, jest wiele - zeby wymieni¢ tylko
Roots Sepultury’ czy Iowa Slipknot®. Obie ptyty i ich zestawienie nie sg przypad-
kowe, 1aczy je osoba Rossa Robinsona, producenta, ktéry stworzyt wiele albumoéw
z ciezka muzyka posiadajacych jednoczes$nie walor komercyjny - w znaczeniu: do-
brej sprzedazy.

Muzyka metalowa wymaga doswiadczenia w stuchaniu, gdyz odbiega od kano-
nu muzyki lekkiej, zwykle prezentowanej w mediach. Mozna zaryzykowac opinie,
ze muzyka niszowa w ogoéle wymaga od stuchacza wykonania pewnej pracy, na kto-
ra sktada sie cho¢by doswiadczenie stuchacza, wiedza muzyczno-historyczna czy
ostuchanie. Spogladajac w badania preferencji muzycznych, mozna utwierdzic sie

5 The World’s Loudest Rock Magazine, The 50 Heaviest Bands Ever!, ,Revolver” 2004,
nr 31 (grudzien).

% 50 Heaviest Albums of All Time, ,Kerrang!” 2011, nr 1389 (listopad).
7 Roadrunner Records, 1996.
8 Roadrunner Records, 2001.
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w przekonaniu, Zze muzyka metalowa jest w Polsce niszowa. Przyktadowo CBOS® po-
daje, ze metalu i heavy metalu (ujetych razem) stucha tylko 2 procent badanych. Ale
juz rocka i hard rocka (ujetych razem) - 16 procent. Rock alternatywny oraz indie
(ujete razem) daje wynik 1 procentu, a punk i punk rock 0,40 procent. Narodowe
Centrum Kultury!® z kolei publikuje wyniki badan preferencji muzycznych nasto-
latkéw. Wéréd wielu wymienianych gatunkéw nie ma muzyki metalowej, rock zas
wskazuje 33 procent badanych. W podsumowaniu najpopularniejszych wykonaw-
coéw i piosenek, ktore opublikowat serwis Spotify!!, rowniez brakuje wykonawcow
z kregu omawianej muzyki. Piotr Metz w jednym z wywiad6w przyznat, Ze ,co$, co
w Polsce uchodzi za muzyke, nie jest muzyka. Jest tylko i wytgcznie rozrywka”'.
Jednocze$nie dziennikarz muzyczny przyznaje, iz w PRL muzyka nie byta sensow-
nie reprezentowana w mediach, lecz stanowita rodzaj kulturowej niszy. By¢ moze
faktyczne podazanie w strone rozrywki stanowi jednoczesnie cze$¢ odpowiedzi na
pytanie o niszowos$¢ muzyki w ogoéle. W sieci wszystkie zjawiska dzwiekowe maja
swoje miejsce, tam gdzie dominuje rozrywka, pojawiaja sie przeciwne do niej oso-
bliwosci. Réznica polega tylko na szybkosci dotarcia do interesujgcego fenomenu.
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Streszczenie

W artykule starano sie przedstawi¢ uwiktanie niszowej muzyki w cyfrowa dystrybucje dZzwie-
ku. XXI wiek miat by¢ wiekiem nisz - w koncepcji ,,dtugiego ogona”. Jak funkcjonuje muzyka
niszowa w sytuacji powszechnego dostepu, wszystkozernos$ci oraz kultury nadmiaru? Czy
stuchacz docenia mozliwos$¢ korzystania z ogromnej bazy muzycznej, czy tez zagubiony pro-
buje korzysta¢ ze wskazan algorytmu; jakie sg jego preferencje; czy stucha wyselekcjonowa-
nej muzyki (gatunku, wykonawcy)? A moze muzyka jest dla niego nieprzerwanym potokiem
dzwieku, traktowanym niezwykle funkcjonalnie.

The network will withstand anything; a little bit on music niches and excess sound
in digital distribution

Abstract

The article attempts to present the entanglement of niche music in the digital distribution
of sound. The 21st century was supposed to be the age of niches - in accordance with the
concept of a “long tail”. How does niche music function in a situation of universal access,
omnivorousness and culture of excess? Does the listener appreciate the possibility of using
a huge musical base or does the lost listener try to use the indications of the algorithm; what
are his preferences; is he listening to selected music (genre, performer)? Or perhaps, music is
for him an uninterrupted stream of sound, treated in an incredibly functional way.

Stowa kluczowe: nisze, dystrybucja cyfrowa, dtugi ogon, muzyka popularna, metal music
studies, internet

Key words: niches, digital distribution, long tail, popular music, metal music studies, the
Internet
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