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# hashtag — element dyskusji w mediach spotecznosciowych

Wprowadzenie

Wspotczesny obraz polityki definiowany jest przez takie okreslenia jak post truth
politics, czyli polityka postprawdy, w ktérej gtéwnym wyznacznikiem goérujacym
nad faktami sa emocje i odwotywanie sie do nich (Post-truth politics, Art of the lie).
Podmioty polityki w procesach komunikowania politycznego wykorzystujg rézne
kanaty i narzedzia, w ktérych przedstawiaja projekty uporzadkowania tadu spo-
tecznego, a szczegoélnie daza do zdobycia poparcia dla prezentowanych pomystow.
Ich gtéwnym celem staje sie podtrzymanie w sSwiadomosci odbiorcy zasadnosci pre-
zentowanych faktdw i zdarzen, tak, aby byty uznawane za prawdziwe.

W dyskusjach uczestniczg trzy grupy podmiotéw: politycy - media - publicz-
nos¢. W istniejacym uktadzie dotychczas najwieksza role odgrywaty dwie pierwsze
grupy, jednakze wraz z ekspansjg sieci spotecznosciowych wpisanych w kanon no-
wych mediéw rola ostatniego podmiotu, czyli odbiorcdw, zyskata na znaczeniu. Jak
podkreslit Andrew Chadwick: ,nowe media czeSciowo przekonfigurowaty spotecz-
ne, ekonomiczne, polityczne, przestrzenne i czasowe relacje pomiedzy istniejacymi
elitami medialnymi, politycznymi i publiczno$cia” (Chadwick 2017: 29). Szczegdblnie
dzieki rozwigzaniom sieci 2.0, a przede wszystkim wykorzystaniu urzadzen mobil-
nych. Obserwatorzy biezacej polityki, manifestujac sprzeciw lub wyrazajac apro-
bate dla danych dziatan, zyskali mozliwo$¢ pozostawienia $ladéow w sieciowych
dyskusjach.

Manuel Castells stwierdzal, ze ,cyfrowe sieci spoteczno$ciowe zapewnia-
ja mozliwo$¢ nieskrepowanej dyskusji i koordynacji dziatan” (Castells 2013: 21).
Potaczeni siecig internetowa uzytkownicy moga uczestniczy¢ w zbiorowym akcie
sprzeciwu lub poparcia dla struktur wtadzy i dziatan jej przedstawicieli. Jak podkre-
$lit Jakub Nowak,

[...] logika nowych medi6éw, jako infrastruktury sprzeciwu, sprawia, ze w niektérych sy-
tuacjach do wziecia udziatu w protescie kapitat spoteczny nie jest potrzebny: przeciw-
nik jakiej$ kwestii, wdajac sie w sieciowa dyskusje, tylko zwieksza jej widoczno$¢ przez
stymulacje dystrybucji tresci na jej temat, co, nawiasem moéwiac, czyni beneficjentem
procesu nie tylko protestujacych, walczacych o miejsce w agendach medidow (gléwno-
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nurtowych i prywatnych agendach poszczegdlnych uzytkownikéw), ale i cyfrowych po-
$rednikoéw, zainteresowanych wszelkq aktywnos$cia ludzi online (Nowak 2017: 300).

Czesto ich aktywnos$¢ miata na celu jedynie wypowiedzenie sie, bez wywotywa-
nia wyraznych konsekwencji spotecznych czy politycznych. Obywatele angazujacy
sie w dyskusje w sieci, przeciwnicy lub zwolennicy danej kwestii, staja sie uczestni-
kami polityki w skali mikro.

John Fiske wskazywal, ze ,,duch pluralizmu liberalnego” byt czynnikiem spraw-
czym do tego, aby kazdy mégt ,wypowiedzie¢ swoje zdanie i zosta¢ wystuchanym
niezaleznie od wilasnej sytuacji spotecznej” (Fiske 2010: 175). To rozwd4j nowocze-
snych systeméw demokratycznych postulujgcych pluralizm, wspartych rozwojem
technologicznym uwarunkowat wieksze angazowanie sie obywateli dysponujacych
prawem do glosowania, ale takze i do nieskrepowanej wypowiedzi. Mozliwosci ku
temu przyniosty osiggniecia technologiczne spoteczenstwa informacyjnego (Castells
2008: 469). Idee wyznaczone przez rozwoj sieci 2.0 daty uzytkownikom mozliwos$¢
szerokiej partycypacji i aktywnos$ci w ramach struktur sieciowych. Rozwdj sieci
spotecznosciowych i obecno$¢ w nich przedstawicieli establishmentu spowodowat,
ze realizacja polityki poziomu mikro stata sie mozliwa. Poprzez bezposrednie zaan-
gazowanie sie, ale takze poprzez zwiekszanie ilo$ci dystrybuowanych danych w po-
ruszanej kwestii. W tej sytuacji ruchy spoteczne wykorzystujace sie¢ do argumen-
towania wlasnego stanowiska zyskuja poparcie. Ponadto inni uzytkownicy, czesto
niezainteresowani, widzac zasieg danego problemu w sieci, chetniej dotaczaja do
dyskus;ji, wyrazajac wtasne stanowisko.

Aktywno$¢ uzytkownikéw w spolityzowanych mediach spotecznosciowych,
spowodowata powstanie okreslonych sposobéw komunikowania na tym poziomie.
Medioznawca Tim Highfield wskazat na tzw. zrytualizowane praktyki mediéw spo-
tecznosciowychiich relacje z polityka (Highfield 2016: 44-53). Wyr6znit: memy, gre
stow (hashtagi), parodie i intertekst - Graphics Interchange Format (grafiki w tzw.
formacie GIF). Nalezy podkresli¢, ze ,parodia, satyra i przeSmiewczo$¢ sa popular-
nymi strategiami komunikacji online” (Highfield 2016: 51). Element humorystyczny
wystepuje przy kazdym z rytuatéw. Stanowi nieodtaczny element meméw, wzmac-
nia przekaz hashtagéw oraz uzupetia dyskusje w komentarzach poprzez dotaczane
GIF-y. Zart, ktéry sie pojawia, jest niewatpliwie czynnikiem nadajagcym im znaczenia
i podkreslajacym ich role. Highfield stwierdzit, iz Zaden z rytuatéw nie jest politycz-
ny, ale kazdy z nich pozwalat polityke okresla¢, promowac czy kontestowac.

W niniejszym opracowaniu uwaga badawcza zostata skupiona na komuniko-
waniu z uzyciem hastagéw. Powstato ono na gruncie réznorodnej oferty medidw
spotecznosciowych jako efekt limitowania publikowanej tresci, a wiec mozliwosci
wpisania w komentarzu czy poscie wszystkiego, co uzytkownik chciatby opubliko-
wac. Spowodowato to, Ze zaczeto stosowac kody, znaki, ktére miaty na celu zawrzec
calg tre$¢ w ograniczonej ilosci tekstu. Jak podkreslita Michele Zappavigna: ,tagi
pojawity sie poprzez mikroblogowanie, praktyka publikowania krétkich postow
o0 ograniczonej liczbie znakéw w otoczeniu odbiorcédw, od tego czasu rozpowszech-
nity sie w innych formach mediéw spoteczno$ciowych i zostaty zintegrowane z in-
nymi kontekstami, takimi jak telewizja i reklama” (Zappavigna 2015: 275).
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Media spotecznosciowe charakteryzujg sie specyficznym rodzajem metada-
nych. W odrdznieniu od tzw. tradycyjnych metadanych, ktére z reguty sa ukryte
przed odbiorcg w systemach informacyjnych, tak metadane wystepujace w mediach
spotecznosciowych, sg widoczne, implikowane do dyskusji na ich poziomie, tak aby
spetniaty okreslone role w dyskursie. Metadane spotecznosciowe sg tworzone przez
uzytkownika, i jak podkreslita M. Zappavigna, sa tworzone na zasadzie in text, czy-
li wewnatrz tekstu, tagowane s3g rézne formy komunikacyjne. Szczegélnym rodza-
jem metadanych sg hashtagi, ktore ,sa najbardziej widoczng i wszechobecng forma
tagu spoteczno$ciowego uzywanego w mediach spotecznosciowych” (Zappavigna
2018: 21). Oznaczone symbolem ,krzyzyka - #”, ktéry wskazuje na ich specyficz-
ny status jako znacznika, charakteryzuje je i identyfikuje. Po symbolu #, nastepuje
stowo kluczowe, fraza lub klauzula (Zappavigna 2015: 275; Gackowski i in. 2018a:
31). Symbol ,krzyzyka” - hash - stat sie emblematem ,reprezentujagcym sposéb my-
$lenia, ktéry gteboko przeniknat swiadomos¢ kulturowa” (Zappavigna 2018: 17).
To wtasnie hashtagi ,pozostaja popularnym Srodkiem koordynujgcym dyskusje
w mediach spotecznosciowych, odwotywania sie do pomystéw, dowcipéw i produk-
cji metakomentarzy” (Zappavigna 2018: 18). Hashtagi mogg petnic¢ ,szereg funk-
cji komunikacyjnych, od oznaczania tematéw po wspieranie spotecznosci online”
(Zappavigna 2015: 276). Staty sie nie tylko elementem pewnego kodu kulturowego,
ale symbolem, znacznikem identyfikujacym okres$lone zagadnienia wewnatrz sie-
ciowej dyskus;ji.

Tim Highfield stwierdzat, ze tworzenie hashtagéw jest rzemiostem. Podkres$lat,
ze: ,rzemiostem jest stworzenie jednej linijki taczacej w jednym tweecie niewiary-
godnos¢iaktualnos$¢” (Highfield 2016: 48). Rzemies$lniczy charakter oznaczat rodzaj
sztuki, zdobywania umiejetnosci. Z kontekstu historycznego, rzemiosto oznaczato
jakos¢, a rzemieslnik musiat przej$¢ pewne etapy, aby zosta¢ mistrzem. Highfield
twierdzil rowniez, ze cechg tego ,rzemiosta jest Sciesnienie, skumulowanie (mdéwigc
jezykiem komputerowym: spakowanie - przyp. K.M.), czy wrecz skondensowanie
catej istoty problemu w jednym tweecie” (Highfield 2016: 48). Otagowany zwrot,
zdanie, wyraz powinien przywotywaé skojarzenie z konkretna sytuacja, zdarze-
niem, faktem lub problemem. Highfield ulegt nieco fascynacji tworzenia i publiko-
wania hashtagéw. W praktyce jednak korzystajace z nich podmioty polityki z rze-
miosta uczynity przemyst'.

Wielu uzytkownikéw medidw spotecznos$ciowych, w tym podmioty politycz-
ne zaczely patologizowac zastosowanie hashtagéw, ulegajac ,epidemii kulturowe;j”
(Zappavigna 2018: 23), co skutkowato naduzywaniem tych symboli w publikowa-
nych wpisach. Powodowato to, Ze nie identyfikowaty bezposrednio okreslonego
problemu, a czesto takze nie wykazywaty z nim zwiazku. Po kliknieciu w # uzyt-
kownik powinien zosta¢ odestany do wiekszos$ci, komentarzy, w ktérych tag zostat

! Wielokrotnie podmioty polityki uzywaja hashtagéw do okreslania koncepcji, haset
programowych, gtéwnych zatozen realizowanej polityki. Ugrupowanie Prawo i Sprawiedli-
wos$¢ w publikowanych postach czesto postugiwato sie tagami #DobraZmiana, czy #500+
jako reprezentatywne do ich haset programowych. Opozycja natomiast parafrazowata te tagi,
uzywajac #DojnaZmiana czy #KorytoPlus.
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uzyty. Czesto w publikowanych wpisach byt to tylko jeden zapis, ktéry wygladat
atrakcyjnie w poscie czy tweecie danego autora, stwarzajac pozory umiejetnego po-
stugiwania sie tg symbolika. Jak podkreslita M. Zappavigna, owa epidemia kultu-
rowa spowodowata, ze zaczeto naduzywac praktyki wykorzystywania hashtagow,
czesto w funkcji wy$miewania siebie lub innych (Zappavigna 2018: 23).

Cel badan

Celem opracowania byto pokazanie, jak w oparciu o wybrane zdarzenia po-
wstaja hashtagi i jak funkcjonuja w procesach komunikowania politycznego w me-
diach spotecznosciowych. Nalezy podkresli¢, Ze analizowane zagadnienie dotyczace
miejsca hashtagow jest dos¢ nowe i mozna wskazac niewiele opracowan odnosza-
cych sie bezposrednio do przedmiotu badan. Role hashtagéw w mediach spotecz-
nosciowych podejmowata Michele Zappavigna (Zappavigna 2015, 2018). Pojawity
sie takze publikacje, w ktérych wzmiankowano o roli hashtagéw, w kontekscie
wykorzystywania ich na platformie Twitter (Gackowski i in. 2018a). Wiele badan
dotyczyto bezposrednio Twittera jako platformy komunikacji (Gackowski 2014;
Machnik 2014; Miragliota 2012; Adamik-Szysiak 2014, 2015, 2018).

Badanie zostato oparte na podstawie wpiséw opublikowanych na mikroblogu
Twitter. Uzasadnieniem doboru tego medium byta przede wszystkim rola Twittera
jako narzedzia komunikacji politycznej (Gackowskiiin. 2018a: 5). Mikroblog umoz-
liwiajacy publikowanie krétkich, obecnie 280 znakowych wpiséw jest jednym z naj-
czesciej wykorzystywanych narzedzi przez podmioty polityki, srodowiska opinii
i uzytkownikéw indywidualnych.

Analizie poddano 877 tweetéw dobranych wedtug algorytmu ,najlepsze”,
w ktorych zawarte byty hashtagi dotyczace trzech faktéw otagowanych jako Kulson,
AtlasKotow oraz BiednyJakGowin. Kryterium doboru tych tagéw byla przede
wszystkim ich popularnos¢. Nalezy podkresli¢, iz wszystkie trzy fakty zaistnia-
ty w przestrzeni publicznej. Byly przedmiotem dyskusji w mediach tradycyjnych
i mediach spotecznosciowych. Analizowane # powstalty w kontekscie poszukiwania
aspiranta Kulsona, lektury Atlasu kotéw przez Jarostawa Kaczynskiego oraz niefor-
tunnej wypowiedzi ministra szkolnictwa wyzszego Jarostawa Gowina®.

Tworzenie # odbywato sie w sposéb 1:1. Jeden # oznaczony zostal jednym wy-
razem - #Kulson, 1:2 - # zbudowany z dwéch wyrazéw - #AtlasKotéw, oraz 1:3 -
#ztozony z trzech wyrazéw - #BiednyJakGowin. Nalezy takze podkresli¢, ze wskaza-
ne hashtagi wystepowaty w réznych zapisach, wynikajacych ze stosowania matych
i duzych liter, np. #kulson/#Kulson, #atlaskotow/#AtlasKotéw, czy #biednyjakGo-
win/#Biedny]JakGowin. Pierwszy analizowany hashtag zostat utworzony w kontek-
écie marszu narodowcéw w dniu Swieta Niepodlegtosci 11 listopada 2017 roku,

2 Zob. ,Kulson” usiadtby, ale z wrazenia! W jeden dzieni podbit sie¢ i stat sie bohaterem
memow, 13.11.2017, www.wprost.pl [dostep: 12.08.2018]. ,Atlas kotow” i Kaczynski w Sej-
mie. Sprytni spin-doktorzy czy gtupie i przewidywalne media?, 28.11.2017, www.tokfm.pl
[dostep: 12.08.2018], Biedny jak Gowin? Internet Zartuje ze stow wicepremiera, 1.03.2018,
www.tvn24.pl [dostep: 12.08.2018].
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jako remedium na aktywnos¢ interweniujgcej wowczas policji. Osoby reprezentu-
jace Obywateli RP, ktore zostaty zabrane do radiowozu, ttumaczyly, ze policjanci
zachowywali sie ordynarnie i wowczas do jednej z kobiet miaty pas¢ stowa ,siadaj
kurwo”. Zostato to zdementowane twierdzeniem, Ze na zarejestrowanym nagraniu
wyraznie stychac ,siadaj Kulson”. Od tego momentu aspirant Mateusz Kulson stat
sie najpopularniejszym policjantem w panstwie, a przedstawiciele Policji stwier-
dzali, Ze jest dobrze znany w Warszawie. Cata sytuacja spowodowata, zZe internauci
bardzo szybko przejeli inicjatywe i zaczeli poszukiwaé aspiranta Kulsona, na tym
zdarzeniu bazowato utworzenie hashtagu #Kulson.

Druga sytuacja zaistniata 24 listopada 2017 roku. Zwigzana byta z gtosowa-
niem i dyskusjg w Sejmie nad ustawami dotyczacymi sadownictwa, podczas, kto-
rej Jarostaw Kaczynski oddawat sie lekturze Atlasu kotéw. Opozycja parlamen-
tarna potraktowata to, jako pewnego rodzaju obelge. Dziatanie prezesa Prawa
i Sprawiedliwosci szybko zyskato oddzwiek w sieci i popularnos¢ dzieki hashta-
gowi #AtlasKotow. Ostatnia sytuacja dotyczyta wypowiedzi ministra szkolnictwa
wyzszego Jarostawa Gowina w trakcie wywiadu w Radiu ZET 28 lutego 2018 roku.
J. Gowin stwierdzit, Zze w czasie, gdy byt ministrem sprawiedliwosci, zarabiajac po-
nad dwanascie tysiecy ztotych miesiecznie, czesto borykat sie z tym, Ze nie starczato
mu do pierwszego: ,Miatem tréjke dzieci na utrzymaniu, studiowaty. I stowo hono-
ru, czasami nie starczato do pierwszego” - podkreslif’. Internauci niemal natych-
miast otagowali wypowiedZ: #biednyJakGowin.

Wskazane tagi analizowano w okresach czterodniowych, co byto podyktowane
przede wszystkim okresem najwiekszej popularnosci danego tagu. Z reguty dany
hashtag jest najczesciej publikowany przez trzy dni od momentu zaistnienia dane-
go zdarzenia, nastepnie jego popularnos$¢ maleje, co potwierdzity wyniki badania.
Przyjete okresy dla tagu Kulson: 12-15 listopada 2017, AtlasKotow: 24-27 listopa-
da 2017 oraz BiednyJakGowin: 28 lutego - 3 marca 2018. Badanie przeprowadzono
w oparciu o analize statystyczng hashtagéw. Postuzono sie rowniez technika analizy
zawarto$ci tresci tweetow.

Wyniki badan

Na zawartych ponizej ilustracjach przedstawiono screeny przyktadowych
tweetéw z analizowanymi hashtagami. Tweet z reguty zawierat tekst, czesto obra-
zek/video lub link, w ktérym kluczowym elementem byt hashtag oznaczony kolorem
niebieskim, stanowigcy tzw. hipertacze, ktore po naci$nieciu odsytato do wszystkich
tresci, w ktorych dany tag zostat uzyty.

3 ,Biedny jak Gowin”, Memy z ministrem podbijajq internet, 2.03.2018, http://www.ga-
zetakrakowska.pl [dostep: 16.08.2018].
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llustracja 1. Screeny przyktadowych tweetéw z analizowanymi hashtagami

Anonimowy Internauta @Anonimintemaut - 12 lis 2017
Odnalazt sie mi. asp. Mateusz #Kulson

Al =

SIADAJ KULSON

B 1 35 Qw B

Zrédto. Twitter, www.twitter.com [dostep: 12.11.2017]

Percy Blakeney @Scarl_Pimpernel - 25 lis 2017
- Kaimirz patrz, #Kaczynski wierzchem jedzie!!
- Nie moze by¢, na kocie?

=atlaskotow

#

¢ 3 1 14 Q 30 ™

Zrédto: Twitter, www.twitter.com [dostep: 25.11.2017]

Kamil Mazurek
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b, Grzegorz Furgo @Grzegorzfurgo - 28 lut v
A zbiorka trwa ..#BiednyJakGowin

Q a i ) ea B8

Zrédto: Twitter, www.twitter.com [dostep: 28.02.2018]

W zawartych ponizej tabelach zaprezentowane zostaty szczegétowe dane doty-
czace analizowanego zagadnienia. Liczba opublikowanych tweetéw z analizowany-
mi #hashtagami ilustruje tabela 1.

Tabela 1. Liczba opublikowanych tweetéw z analizowanymi hashtagami wg kryterium ,najlepsze”

#

#Kulson/ #AtlasKotow/ #biednylakGowin/

#kulson #atlaskotow #BiednyJakGowin
12.11.2017 88 24.11.2017 118 28.02.2018 97
13.11.2017 83 25.11.2017 76 1.03.2018 96
14.11.2017 72 26.11.2017 40 2.03.2018 99
15.11.2017 37 27.11.2017 45 3.03.2018 26
Razem 280 279 318

Zrédto: Opracowanie wiasne na podst. www.twitter.com [dostep: 12-15.11.2017, 24-27.11.2017,
28.02.2018-3.03.2018]

Zaprezentowane wartos$ci pokazuja ,cykl popularnosci” hashtagu w serwisie
spotecznosciowym. W pierwszych dwoch, trzech dniach zainteresowanie danym
zagadnieniem oraz liczba opublikowanych tagéw jest wysoka. W czwartym dniu
warto$ci te ulegajg zmianom, czesto jest to zmiana niewielka, zazwyczaj jednak
mozemy wskazywac¢ na zmiane na poziomie 50% opublikowanych tagéw. Oznacza
to, Ze zainteresowanie danym zagadnieniem maleje, lub zostaje wypierane przez
inne, ktore staje sie popularne. Zaprezentowane wyniki pokazuja, ze w przypadku
#Kulson 12 listopada 2017 r. pojawito sie 88 tagéw, byt to pierwszy dzien, kiedy za-
czeto wskazywac na aspiranta Kulsona. W kolejnym dniu intensywnos$¢ tagowania
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nieznacznie zmalata, co wynikato z faktu poszukiwan zagadkowej postaci, ktora byt
Mateusz Kulson. Wéwczas nie tylko w mediach spotecznosciowych, ale takze i tra-
dycyjnych pytano, kim byt aspirant Kulson? 14 listopada 2017 r., a wiec w momen-
cie, kiedy Policja przedstawita aspiranta Kulsona, wpisy zawierajace otagowanie
#Kulson pojawity sie 72 razy. Natomiast 15 listopada 2017 wida¢ wyraznie spadek
zainteresowania omawianym zagadnieniem, tylko 37 wpiséw, co facznie w analizo-
wanym okresie dato wynik 280.

Podobnie, jak w przypadku tagu #Kulson, #AtlasKotéw funkcjonowat najinten-
sywniej w debacie publicznej via Twitter przez cztery dni, od 24 do 27 listopada
2017 roku. Najintensywniej tagowano przez pierwsze dwa dni, a wiec od zaistnie-
nia faktu (Jarostaw Kaczynski czytajgcy Atlas kotéw w tawach sejmowych podczas
glosowania) do momentu wylicytowania i sprzedazy poprzez serwis Allegro owej
ksigzki. Liczba tagéw wyniosta wéwczas tacznie 194. W trzecim dniu zainteresowa-
nie tematem zmalato (okres licytacji), tylko 40 tagéw. W czwartym dniu nieznacznie
wzrosto (zakonczenie aukgcji i sprzedaz) - 45 tagéw. Lacznie ,Atlas Kotow” otago-
wano 279 razy.

Oba przypadki potwierdzaja, ze w momencie zaistnienia danego faktu, ktdory
musiat by¢ na tyle charakterystyczny, ze stat sie przedmiotem dyskusji publicznej,
intensyfikacja tagowania jest wysoka. Internauci chetnie wtaczaja sie do dyskus;ji,
komentuja, krytykuja, wyrazaja swoj stosunek do danego zdarzenia. W kolejnych
dniach, kiedy nastepuje np. poszukiwanie asp. Kulsona, aukcja Atlasu kotéw, dys-
kusja przygasa, aby nastepnie przybierac na sile (ostatni dzien: pokazanie Kulsona,
sprzedaz Atlasu kotéw).

Inaczej byto w przypadku #biednyjakGowin. Dyskusja trwata dos¢ krotko,
aw drugim, trzecim dniu nie stato sie nic, co wzmogto by jej intensywnos¢. W pierw-
szych dniach liczba tagéw utrzymywata sie powyzej 90, tacznie opublikowano
292 tagi. Natomiast juz czwartego dnia zainteresowanie tematem zmalato, liczba
tagow spadta do 26. Spadki liczby publikowanych tagéw nie oznaczaty catkowitego
zamkniecia dyskusji, jedynie wskazywaty na mniejsze zainteresowanie.

Przedstawione dane pokazywaty liczbe wszystkich tweetéw w badanym okre-
sie, w ktérych uzyto analizowanych tagéw. W tabelach ponizej dokonano uszcze-
gbétowienia analizy wskazujac na liczbe tweetéw, w ktérych internauci uzyli poje-
dynczego tagu #Kulson, #AtlasKotéw oraz #BiednyJakGowin (tab. 2). Natomiast
w tabelach 3-8 wskazano na tzw. ciaggi tagéw, a wiec na uzycie danego tagu wraz
z innymi, ktére mozemy zidentyfikowac¢ jako majace bezposredni zwigzek z oma-
wiany zagadnieniem; identyfikujga np. podmiot polityki, program, fakt lub zdarzenie.
Wskazano takze na ciggi tagéw, w ktoérych uzyto analizowanych tagéw, ale nie miaty
one bezposredniego zwigzku z danym tagiem, a wiec nie pozwalaly wprost zidenty-
fikowac podmiotu, problemu czy zaistniatego faktu.

W tabeli 2 zilustrowano liczbe pojedynczych hashtagéw. Oznaczato to, ze
dany hashtag wystapit samodzielnie w danym tweecie. Przyjeto ujednolicony za-
pis bez podziatu na mate i wielkie litery. Laczna liczba samodzielnych hashta-
gow Kulson wyniosta 217 na 280 wszystkich tagéw, co stanowito 77,5% wpiséw.
#AtlasKotéw otagowano 222 razy na 279 analizowanych tweetéw, co stanowito
78,85%. Natomiast #biednyJakGowin opublikowano samodzielnie 251 razy na 318,
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co stanowito 78,93%. Przedstawione wartosci pokazuja, ze ponad 75% stanowity
wpisy zawierajace pojedyncze hashtagi.

Tabela 2. Liczba pojedynczych hashtagéw w tweetach

#
#AtlasKotow, #biednylakGowin
#ulson/#kulson #atlaskotéw/ #Biedn\:/lakGowin/

12.11.2017 68 24.11.2017 95 28.02.2018 75
13.11.2017 62 25.11.2017 57 1.03.2018 76
14.11.2017 55 26.11.2017 29 2.03.2018 82
15.11.2017 32 27.11.2017 41 3.03.2018 18
Razem 217 222 251

Zrédto: Opracowanie wiasne na podst. www.twitter.com [dostep: 12-15.11.2017, 24-27.11.2017,
28.02.2018-3.03.2018]

W przypadku wskazania na poszczegdlne dni przyjeto wartosci najwyzsze
w danym dniu stanowigce okreslony procent wszystkich opublikowanych tagow.
W pierwszych dwoéch dniach (12 i 13 listopada 2017) liczba opublikowanych
#Kulson wynosita 68 i1 62 na 280, co stanowito odpowiednio 24,28% oraz 22,14%
opublikowanych w tym okresie tweetéw z hashtagiem #Kulson. W przypadku tagu
AtlasKotéw najwiecej hashtagéw opublikowano 24 i 25 listopada 2017, 951 57 na
279, co stanowito 34,05% i 20,43% opublikowanych tweetéw. Natomiast w przy-
padku tagu BiednyJakGowin, najwiecej hashtagéw opublikowano w trzecim dniu,
2 marca 2018 roku - 82 na 318, co stanowito 25,78%.

Osobng kategorie stanowity tzw. ciagi hashtagéw. Uwaga badawcza zostata
zwrdcona na inne tagi, z ktérymi wystepowat analizowany hashtag. Tabela 3 ilu-
struje ciagi hashtagéw dla tagu #Kulson.

W tabeli zestawiono #Kulson z innymi hashtagami, ktére bezposrednio iden-
tyfikowaty calg sytuacje. Wsréd najbardziej charakterystycznych hashtagéw na-
lezy wskaza¢: #SiadajKulson, #KulsonMa¢/#KulsonMac, #TeamKulson, #Marsz
Niepodlegtosci, #11listopada, a takze #Policja, ktére wystepowaty razem z tagiem
Kulson, w réznych potaczeniach. Lacznie opublikowano 38 tagéw pozostajacych
w bliskiej relacji z #Kulson, co stanowito 13,57% wpiséw.

Najwiecej razy internauci uzywali potaczenia: #Kulson#SiadajKulson - 11 wpi-
sow, co stanowito 3,92% ogolnej liczby. Ciag #Kulson#SiadajKulson#KulsonMa¢
uzyto 5 razy, co stanowito 1,78% wpiséw. Natomiast w oSmiu wpisach odwotywano
sie do potaczenia #Kulson#MarszNiepodlegtosci/#11listopada, co stanowito 2,85%.
Ciagi, w ktdérych pojawito sie zestawienie #Kulson#KulsonMaé¢/ #KulsonMac, sta-
nowity 0,71% wszystkich wpisow. Podobnie wpis #Kulson#KulsonMac#Siadaj
Kulson#MarszNiepodlegtosci - 0,71%.

Czesto tez identyfikowano #Kulson z Policja. Tagi, w ktérych pojawit sie ha-
shtag #policja, np. #sovoirvivrePOlicji, #WesotaPolicja, #pdk#policja, #mtodzie-
zwszechpolska#policja, #goorski#humor#policja, #Btaszczuk#Policja#Zte2lata,
opublikowano 6 razy, co stanowito 2,14% wszystkich wpiséw.
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Tabela 3. Ciggi hashtagéw dla tagu #Kulson (zwigzek bezposredni)

#Kulson/#kulson 12.11.2017 | 13.11.2017 | 14.11.2017 | 15.11.2017
#MarszNiepodlegtosci/#11listopada 3 2 2 1
#SiadajKulson 4 3 4 0
#KulsonMac/#KulsonMa¢ 1 1 0 0
#KulsonMac#KulsonNaPrezydenta 1 0 0 0
#KulsonMac#SiadajKulson 0 5 0 0
#KulsonMac#SiadajKulson#MarszNiepodlegtosci 0 1 1 0
#IKEA#SiadajKulson#rtm 1 0 0 0
#KulsonSiadaj#fandrzejrysuje 0 1 0 0
#TeamKulson#sovoirvivrePOlicji 1 0 0 0
#TeamKulson 1 0 0 0
#WesotaPolicja 0 0 0 1
#pdk#policja 0 1 0 0
#mtodziezwszechpolska#policja 0 0 1 0
#goorski#thumor#policja 0 0 1 0
#Bfaszczuk#PolicjatiZte2lata 0 0 1 0
Razem 12 14 10 2

Zrédto: Opracowanie wiasne na podst. www.twitter.com [dostep: 12-15.11.2017]

W tabeli 4 zawarto zestawienie ciaggéow tagow, ktére wystepowatly z tagiem
#Kulson, ale nie wskazywaty bezposredniego zwiazku z analizowanym zagadnie-
niem. Oznaczato to, ze samodzielnie wystepujace nie datyby sie w zaden sposdb po-
wigzac z hashtagiem #Kulson.

Tabela 4. Ciggi tagdw dla #Kulson (brak zwigzku bezposredniego)

#Kulson/#kulson 12.11.2017 | 13.11.2017 | 14.11.2017 | 15.11.2017
#KOD/#kod 2 0 0 0
#Owsiak#Rudnicki
#Rudnicki

#protip

#SportowyFinatTygodnia

#stasinski
#RT
#Kartofliska
#Kulfon
#PISKomuna
#PatacKultury

#borubara
#onet100

o|lo|lo|lo|lo|lo|r|N|r|kr|o]|r
rlr|lo|r|r|lr|lo|lo|lo|lo|r|o
o|lo|o|o|o|o|lo|o|o|o|o|o
o|lo|r|o|lo|o|lo|o|o|o|o|o
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#Bazyl 0 1 0 0
#Vitapol#Hobby 0 0 0 0
#larekWymyslit#Holecka 0 0 1 0
#MotylaNoga#twMordeMisia#fmemy 0 0 1 0
#Zte2lata#Dobre2lata 0 0 1 0
#Dobre2lata#DebataPE 0 0 0 1
#JavierCulson 0 0 1 0
#Merkel 0 0 1 0
#PISsony 0 0 1 0
#sawka 0 0 1 0
#postprawda 0 0 0 1
Razem 8 7 7 3

Zrédto: Opracowanie wiasne na podst. www.twitter.com [dostep: 12-15.11.2017]

Lacznie opublikowano 25 wpiséw zawierajacych ciagi tagéw dotaczone do tagu
#Kulson, co stanowito 8,92% wszystkich wpiséw. Byty to pojedyncze tagi np. #bo-
rubara, #onet100, #Bazyl, #Vitapol#Hobby, #protip, #RT czy #]avierCulson. Warto
zauwazy¢, ze pojawit sie rowniez tag #postprawda, ktory wystapit tylko raz w catej
analizie. Oznaczato to, Ze internauci nie wskazywali na relacje pomiedzy postpraw-
da a analizowanym tagiem.

W tabeli 5 wskazano na tagi wystepujace z #AtlasKotow, ktére zakwalifikowa-
no jako majace bezposredni zwigzek z analizowanym zagadnieniem.

Tabela 5. Ciggi tagdw dla #AtlasKotow (zwigzek bezposredni)

#AtlasKotow/#atlaskotow 24.11.2017 | 25.11.2017 | 26.11.2017 | 27.11.2017
#kaczynski 4 6 3 1
#WolneSady 4 3 0 0
#WolneSady#gorszysort#KOD 0 1 0 0
#larostaw#ordynacja 4 0 0 0
#rekonstrukcjarzgdu 1 0 0 0
#MuremZaPJK 1 0 1 1
#sejm 1 0 0 0
#opozycjatcats#itangodown 0 1 0 0
#dobrazmiana 0 1 0 0
#zakazhandlu 0 1 0 0
#PJK 0 1 0 0
#AtlasKaczorow 0 1 1 0
#AtlasKaczynskiego 0 1 0 0
#Allegro 0 0 1 0
Razem 15 16 6 2

Zrédto: Opracowanie wiasne na podst. www.twitter.com [dostep: 24-27.11.2017]
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Lacznie opublikowano 39 tagéw, co stanowito 13,97% ogoélnej liczby wpisow.
Pojawity sie wpisy identyfikujace #AtlasKotow z #kaczynskim tgczna liczba wpiséw
wyniosta 14, co stanowito 5%. #AtlasKotéw taczono takze z tagiem #WolneSady.
#AtlasKotow#WolneSady umieszczono 7 razy, co dato 2,5%. Pojawit sie rowniez
pojedynczy tag #AtlasKotow#WolneSady#gorszysort#KOD. Publikowano tez tagi
#AtlasKaczynskiego #AtlasKaczoréw, #dobrazmiana czy #Allegro, ktére stanowity
jednak marginalny procent (1,4%) wszystkich tagow.

W tabeli 6 umieszczono ciagi tagéw, ktére samodzielnie nie moga zostac ziden-
tyfikowane z #AtlasemKotéw, byty to pojedyncze tagi, ktére taczono we wpisach
z analizowanym zagadnieniem.

Tabela 6. Ciagi tagdw dla #AtlasKotow (brak zwigzku bezposredniego)

#AtlasKotow/#atlaskotow 24.11.2017 | 25.11.2017 | 26.11.2017 | 27.11.2017
#TVN24style 1 0 0 0
#UchoPrezesa 1 0 0 0
#goorski#humor 1 1 0 0
#GW 1 0 0 0
#magdoklejka 1 0 0 0
#andrzejrysuje 1 0 1 0
#Ciamajdan3#Twitter 1 0 0 0
#RT 1 0 0 0
#wtylewizji 0 1 0 0
#KocioGrzyb 0 0 1 0
#TeamPsy#PiesNajlepszyPrzyjaciel 0 0 1 0
#misia 0 0 1 0
#StowniklezykaPolskiego 0 0 1 0
#PiesTuska 0 0 0 2
#wieszwiecej 0 0 0 1
#Coffee 0 0 0 1
Razem 8 2 5 4

Zrédto: Opracowanie wiasne na podst. www.twitter.com [dostep: 24-27.11.2017]

Lacznie opublikowano 19 tagow (6,81%). Byty to pojedyncze tagi, wsréd kté-
rych najmniej rozpoznawalne byty #Coffee, #misia, #KocioGrzyb, #magdoklejka.
Pokazuje to, Ze internauci czesto publikujg dany hashtag w otoczeniu innych, ktére
sg znane wylacznie przez osoby je publikujace i nie dajace sie przez to bezposrednio
zidentyfikowac.

W tabeli 7 zanalizowano tagi, ktére mogly by¢ bezposrednio identyfikowane
z ministrem Gowinem. Lacznie opublikowano 65 takich tagéw, ktdére stanowity
20,44% wszystkich wpisow.



# hashtag — element dyskusji w mediach spotecznosciowych

Tabela 7. Ciagi tagdw dla #biednyJakGowin (zwigzek bezposredni)
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#biednyJakGowin/#BiednyJakGowin

28.02.2018

1.03.2018

2.03.2018

3.03.2018

#DojnaZmiana

7

6

#BiednyGowin

#DojnaZmiana#KorytoPlus

#SiePomaga#ZalMiGowina

#DojnaZmiana#BiednyGowin#PIS

#nagowina #BiednyGowin

#0ddajcieKase

#KorytoPlus

#dojnazmiana#BiednyGowin

ol [N|[Rr|Rr|R |, |o

R lOlOl0O|lO|lOC|O | &

O|lRr|lOjlO|lO|lOC|O|UT |

oO|lo|lojlo|lo|lo|O | |

#BiednyGowin #BiednyMinister #Go-
win #GowinBieduje

o

[ERN

o

o

#GowinPlus #BiednyGowin #BiedaGo-
wina

#DojnaZmiana #FolwarkPiSiecy
#Nowoczesna

#PiS #Tvpis #wieszwiece]j #Biedny-
Gowin #DojnaZmiana #Woroniczal7
#ZotnierzeWykleci #ZolnierzeNiezlomni

#KlepacBiedelJakGowin

#Gowin

#abydopierwszego

#BiedaGowina #andrzejrysuje

#BiednyGowin#Gowin

o |lo|o|oOo|o

OIN | ([N |-

mlO|lO|lO|O

o|lo|lo|o|o

#Ator #Blog #DailyVlog #Dona #Gowin
#Komentarz #Komentator #Minister
#PIS #PO #Polityka #Polska #Sejm
#Tusk #Vlog #Wideoprezentacje #Woi-
niak #Wideoprezentacje

#bogatylakMacierewicz/#Rozrzutny-
JakMacierewicz

0

0

2

#PiSCard#MasterPisCard

0

0

1

Razem

20

20

17

Zrédto: Opracowanie wiasne na podst. www.twitter.com [dostep: 28.02.-3.03.2018]

Niektére opublikowane ciagi

bezposrednio wskazywaty na Jarostawa

Gowina, np. #BiednyGowin, #Gowin, #nagowina, #ZalMiGowina, #BiednyMinister,
#GowinBieduje, #GowinPlus, #BiedaGowina. L.acznie wpiséw ze wskazanymi taga-
mi opublikowano 29, co stanowito - 9,11%. W tej grupie najczesciej tag #Biedny
JakGowin wystepowat w ciggu z tagiem #DojnaZmiana tgcznie 25 tagéw (7,86%)
oraz z tagiem #BiednyGowin 16 wpiséw (5,03%). Mozna wskaza¢ takze na ciag
#BiednyJakGowin#DojnaZmiana#BiednyGowin, ktéry pojawit sie tylko raz stano-

wiac 0,31%.
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W tabeli 8 zawarto ciagi tagéw, ktére wystapity w publikowanych tweetach
z hashtagiem #biednyJakGowin, jednakze opublikowane samodzielnie nie moga by¢
bezposrednio zidentyfikowane z analizowanym zagadnieniem.

Tabela 8. Ciagi tagdw dla #biednyJakGowin (brak zwigzku bezposredniego)

#biednyJakGowin/#BiednyJakGowin 28.02.2018 | 1.03.2018 | 2.03.2018 | 3.03.2018
#goorsky#humor 1 0 0 0
#czarnyhumor 1 0 0 0

#hiphop #soundcloud #rapper #rappers #music
#hiphopmusic #like4like #soundcloudrapper #news
#Celebrity #bars @TwitterMusic #Twitter #twitter- 0 1 0 0
music #SundayMorning #YouTube #Mastering #RT
#poznajemytwitterowiczow #FF #mojcrush

Razem 2 1 0 0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podst. www.twitter.com [dostep: 28.02.-3.03.2018]

Lacznie mozna wskazac¢ na 3 wpisy, ktore stanowity 0,94% opublikowanych
tagow. Tagi w ciggu #goorsky#humor oraz #czarnyhumor w potaczeniu z tagiem
#BiednyJakGowin odwotywaly do kwestii zwigzanych z ministrem Jarostawem
Gowinem. Natomiast bardzo rozbudowany ciag #hiphop #soundcloud #rapper
#rappers #music #hiphopmusic #like4like #soundcloudrapper #news #Celebrity
#bars @TwitterMusic #Twitter #twittermusic #SundayMorning #YouTube
#Mastering #RT #poznajemytwitterowiczow #FF #mojcrush#biednyJakGowin
mial na celu zwiekszenie zasiegu danego tagu niz bezposredni zwigzek ze sprawa
Gowina.

Podsumowujac dane zawarte w powyzszych tabelach, nalezy podkresli¢, ze we
wszystkich trzech analizowanych przypadkach najwieksze wartosci stanowity ciagi
tagéw majgcych bezposredni zwigzek z analizowanymi zagadnieniami. Dla #Kulson
- 38, #AtlasKotow - 39 oraz #biednyJakGowin - 65. Natomiast mniejsze wartosci
stanowity ciaggi niewykazujgce bezposredniego zwigzku, odpowiednio: #Kulson -
25, #AtlasKotow - 19, #BiednyJakGowin - 3. Pokazuje to, ze uzytkownicy w publi-
kowanych wpisach raczej identyfikuja dane zagadnienie poprzez dookreslanie go
zestawami innych rozpoznanych tagéw. Warto takze wskaza¢ na statych komenta-
toréw danych zagadnien, chociazby poprzez wystepowanie wszystkich analizowa-
nych hashtagéw w ciagach #goorsky#humor oraz #andrzejrysuje. Oznacza to, ze
w przypadku tagowania okreslonego zjawiska lub faktu odwotania do zartu, ironii,
humoru maja swoje state miejsce i sg elementem dyskusji sieciowe;.

Podsumowanie

Hashtagi stanowig niewatpliwie istotny element wspotczesnego jezyka komu-
nikacji w mediach spotecznosciowych, co wynika nie tylko z rytualizacji polityki,
ale takze i dazenia do uproszczen. Tylko w okresie przeanalizowanych dwunastu
dni, na Twitterze opublikowano wg algorytmu najlepsze 877 wpiséw z omawianym
hashtagami. Najbardziej popularnym w tej grupie byt #biednyJakGowin, ktérego
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uzyto 318 razy, natomiast w dwoch pozostatych przypadkach wartosci byty zbli-
zone #Kulson - 279 i #Atlaskotéw - 280. Wyniki przeprowadzonych badan jedno-
znacznie pokazujg, ze wokot okreslonych zagadnien, dla ktérych impulsem moze
by¢ jedno zdarzenie, uzyte stowo, badz wypowiedz, tworzone sa tagi, ktdre organi-
zuja dyskusje w mediach spotecznosciowych.

Internauci publikujacy dany wpis najczesciej postuguja sie pojedynczym hash-
tagiem, wokoét, ktérego zorganizowana zostaje dyskusja. Uzycie pojedynczego
hashtagu stanowi ponad 75% wpis6w, dla danego zjawiska. Warto$ci te nieznacznie
réznity sie pomiedzy poszczegblnymi tagami, gdzie réznica wynosita do kilku pro-
cent (#Kulson - 77,5%, #AtlasKotéw - 78,85%, #BiednyJakGowin - 78,93%).

W przypadku uzywanych tagéw wielokrotnie internauci rozpoznaja kontekst
zdarzenia, przez, co publikujg dany tag w ciggu innych, ktére go identyfikujg lub
dookreslaja. Ciagi tagoéw, ktére bezposrednio zwigzane byly z danym zdarzeniem
stanowity od 13 do 20% opublikowanych dla danej sytuacji wpiséw (#Kulson -
13,62%, #AtlasKotow - 13,92%, #biednyJakGowin - 20,44%). Wielokrotnie inter-
nauci wydaje sie, ze podazajg za innymi dotaczajac do dyskusji. Publikuja wéwczas
dany tag bez jakiegokolwiek zwigzku z omawianym zagadnieniem, przez co, czesto
umieszczane tagi wydaja sie nie zrozumiate. Niejednokrotnie stuza tez zwieksza-
niu tzw. zasiegu, czyli budowaniu popularnosci wtasnych tagéw w oparciu o inne.
[lo$¢ opublikowanych tagéw stanowita od 1 do 9% wszystkich wpiséw (#Kulson
- 8,96%, #AtlasKotow - 6,78%, #biedny]JakGowin - 0,94%). Nalezy podkresli¢, iz
najlepiej zidentyfikowanym i dookreslonym tagiem byt BiednyJakGowin.

Hashtagi peinia funkcje komunikacyjne i kulturowe. Powstajg jako odpowiedz
na zdarzenie, sytuacje lub fakt, ktéry identyfikuja. # staty sie czesto elementem in-
tegrujacym wokét okreslonych zagadnien, w tym politycznych. Po analizie tweetéw
widoczne byto, iz po zaistnieniu danego faktu/zdarzenia i pierwszych wpisach, ko-
lejni uzytkownicy dotgczali do dyskusji, cho¢ nie ulega watpliwosci, Ze byty to dys-
kusje krotkotrwate, najbardziej intensywne przez dwa, trzy dni. Analizowane tagi
spetniaty funkcje krytyczne (#Kulson, #BiednyJakGowin), oraz funkcje aprobujace
(#AtlasKotow). Tag Kulson uzywany byto jako wyraz sprzeciwu wobec ttumaczen
przedstawicieli Policji. Z publikowanych tresci jednoznacznie mozna byto odczy-
tywac¢ krytyke nieudolnej préby wybrniecia z trudnej do wyttumaczenia sytuacji.
Podobnie w przypadku #BiednyjakGowin, ktéry stuzyt przede wszystkim dez-
aprobacie wypowiedzi ministra Jarostawa Gowina. Szczeg6lnie, gdyz dotyczyto to
aspektu finansowego. Stad wzmacniano przekaz poprzez inne tagi #BiednyGowin,
#DojnaZmiana czy #KorytoPlus dezawuujac rzad Prawa i Sprawiedliwosci.
Natomiast w przypadku #AtlasKotéw internauci wyrazali aprobate dla zachowania
Jarostawa Kaczynskiego, chociazby poprzez dodawanie do tagu #MuremZaP]JK*.

Hashtagi stanowia swoisty kod komunikacyjny w mediach spotecznosciowych,
ktorego zrozumienie wymaga po pierwsze znajomosci szerokiego kontekstu danej
sytuacji lub zaistniatego faktu. Po drugie, hashtagi wystepujace w ciggach, mimo ze
stanowig maksymalnie 20% publikowanych wpiséw, pozwalaja latwiej zrozumie¢
istote danego zagadnienia poprzez dookreslenie go innymi rozpoznanymi tagami.

* PJK - Prezes Jarostaw Kaczynski.
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W przeciwnym razie powoduje to sytuacje, w ktdrej publikowane tagi wystepuja
jako uzupetnienie innych i stuza odmiennym celom niz dyskusja nad okreslonym
zjawiskiem. Po trzecie, pojedyncze hashtagi, ktdre stanowig najwiekszy procent pu-
blikowanych wpis6w maja znaczenie dopiero po analizie jako$ciowej tresci wpisow,
dla ktérej stanowia dopetnienie. Zawartos$¢ tresci pozwala w petni zrozumie¢ prze-
kaz danego tagu.
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# hashtag — element dyskusji w mediach spotecznosciowych [65]

Streszczenie

Rozwéj wspétczesnej komunikacji, w tym takze komunikacji politycznej spowodowat, ze
w najwiekszym stopniu odbywa sie ona za posrednictwem narzedzi i rozwigzan oferowanych
przez sie¢. Rozwoj technologiczny, internet, aplikacje mobilne w tym media spotecznoscio-
we spowodowaty, ze wiele dyskusji przeniosto sie w te sfere. Mozliwos$ci oferowane przez
tego typu rozwigzania powoduja, zZe pozwalaja one na realizacje tzw. mikropolityki, a wiec
oddolnej aktywno$ci uzytkownikéw internetu zalogowanych w social media. Mikropolityka
wyrosta na gruncie pluralizmu liberalnego i postuguje sie r6znymi narzedziami, ktore de fac-
to ja identyfikujg i okreslaja. Sa to tzw. rytuaty, ktére nie bedac bezposrednio politycznymi
identyfikuja i obrazuja polityke w skali makro. Wsroéd tych narzedzi istotna rola przypadta
#, ktore stanowig element dyskusji w mediach spotecznosciowych. Powoduja, ze wytworzyt
sie kod symbolizujacy okreslone dyskusje oscylujace wokét faktéow, zjawisk czy zdarzen. To
dzieki hashtagom internauci identyfikuja sie z danym zagadnieniem, ale réwniez moga w ten
sposdb kontestowac lub aprobowac¢ zachowania i procesy polityczne.

# hashtag — an element of discusion on social media

Abstract

The development of modern communication, including political communication, has made
it the largest possible through the tools and solutions offered by the network. Technological
development, the Internet, mobile applications, including social media, have caused many
discussions to have moved into this sphere. The possibilities offered by this type of solutions
make it possible to implement the so-called micro-politics, ie bottom-up activity of internet
users logged into social media. Micropolitics grew out of liberal pluralism and uses various
tools that de facto identify and define it. They are so-called rituals that are not directly political
and identify politics on a macro scale. Among these tools, a significant role has been given to
#, which are part of the discussion in social media. They cause that a code has been created
symbolizing specific discussions oscillating around facts, phenomena or events. It is thanks to
hashtags that Internet users identify with a given issue, but also can thus contest or approve
of behavior and political processes.
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