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Profilowanie pojec jako narzedzie
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(na przykfadzie obrazowania polskiego rzadu
w Wiadomosciach TVP 1 i Faktach TVN-u)

Wstep

Celem artykutu jest ukazanie przydatnosci koncepcji profilowania poje¢ jako narze-
dzia mediolingwistycznych badan poréwnawczych. W pierwszej czesci tekstu przy-
pominam podstawowe zatozenia metody profilowania poje¢, jak rowniez wskazuje,
dlaczego jest ona przydatna podczas analiz przekazéw medialnych. W drugiej czeSci
prezentuje omawiane narzedzie w dziataniu - przedstawiam réznice w profilowa-
niu obrazu polskiego rzadu w dwdch popularnych telewizyjnych programach in-
formacyjnych: Wiadomosciach TVP 1 i Faktach TVN-u. Materiat badawczy pochodzi
z okresu od wrze$nia do listopada 2019 roku.

Profilowanie poje¢ — podstawowe zatozenia®

Profilowanie pojec¢ to metoda zwigzana z badaniami jezykowego obrazu swiata.
Przyjmuje sie, ze kazdy z jezykéw i kazda z kultur ukazuje rzeczywisto$¢ na swdj
niepowtarzalny sposoéb, inaczej ja kategoryzujac, opisujac, interpretujac i warto-
$ciujac. Cechy przypisywane okreslonemu fragmentowi rzeczywisto$ci przez dana
spotecznos¢ nie musza by¢ istotne obiektywnie (naukowo), czesciej sa to atrybuty
stereotypowe, czyli ,powtarzalne, ustabilizowane wtasciwosci typowego obiektu
nalezgcego do danej kategorii” (Bartminski 1993: 83), i skojarzeniowe, opieraja-
ce sie na codziennych do$wiadczeniach i wyobrazni (Grzegorczykowa 1999: 51).
Czesto zwraca sie uwage na cechy percepcyjne (szczegélnie wzrokowe) oraz funk-
cjonalne, czyli dotyczace przydatnosci obiektu dla cztowieka (Mackiewicz 1999: 51).

! Omawiam koncepcje profilowania poje¢ w rozumieniu Jerzego Bartminskiego i innych
badaczy z kregu lubelskiego, nie zajmuje sie natomiast profilowaniem w ujeciu Ronalda Lan-
gackera. Podobienstwa i réznice obu koncepcji profilowania opisuje Urszula Majer-Baranow-
ska (Majer-Baranowska 2004).
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Catoksztatt utrwalonych spotecznie wyobrazen o przedmiocie nazywa sie koncep-

tem (lub stereotypem) bazowym albo bazq doswiadczeniowq (lub wyobrazeniowg)?.

Profilowanie to zabieg jezykowo-pojeciowy opierajacy sie na selekc;ji i hierar-
chizacji danych zawartych w koncepcie bazowym. W kazdym z profilow, w zalezno-
$ci od przyjetego punktu widzenia, typu racjonalnosci i hierarchii wartosci, uwypu-
kla sie wybrane cechy przedmiotu obrazowania, marginalizuje za$ lub pomija inne
(Bartminski 2006: 99). W wyniku profilowania otrzymuje sie profil, czyli zrelatywi-
zowany podmiotowo wariant wyobrazenia danego przedmiotu.

Rekonstrukcja profilow odbywa sie na podstawie danych tekstowych, podczas
analizy ktorych zwraca sie szczegdlng uwage miedzy innymi na:

a) sposoby jezykowego wskazywania obiektu - stosowane nazwy pospolite i/lub
wlasne;

b) relacje nazw z innymi okresleniami, przede wszystkim: hiperonimia i hiponimia,
synonimia, typowe opozycje (czemu obiekt jest przeciwstawiany) i typowe ko-
lekcje (z czym jest wspdlnie wymieniany);

c) zestaw aspektéw (faset) - ogélnych kategorii grupujacych cechy okreslonego
typu, na przyklad [WYGLAD], [DZIALANIA], [LOKALIZACJA], [ZAWARTOSC],
[FUNKCJE] itp.; podobne pojecia majg podobne zestawy faset;

d) typowe tresci wypetniajgce poszczegdlne fasety.

Status poszczegdlnych wskaznikéw zmienia sie w zaleznosci od typu profilo-
wanego pojecia i rodzaju badanych tekstow. Na przyktad w przekazach ludowych te
same elementy $wiata przyrody (zjawiska pogodowe, rosliny, zwierzeta itp.) maja
nierzadko wiele r6znych nazw, ktére silnie uczestnicza w profilowaniu odpowiada-
jacych im poje¢ (np. Brzozowska 1998; Bartminski 2015: 24). Z kolei w przypadku
profilowania poje¢ zwigzanych z zyciem spotecznym bardzo wazne moga by¢ opo-
zycje (por. profile pojecia ‘lud’ - Bartminski 2006: 186-200).

Liczba profiléw danego pojecia jest niczym nieograniczona. Relacje miedzy
poszczeg6lnymi profilami pojecia mogg mie¢ rozmaity charakter (Niebrzegowska-
-Bartminska 2015: 40-41), jednak zwykle s3 one komplementarne. Rdznice miedzy
profilami danego pojecia mogg uwidaczniac¢ sie na kilku poziomach. O najwiekszej
odmiennos$ci wypada mowi¢ wtedy, gdy u podstaw poszczegdlnych profilow leza
odmienne wstepne kategoryzacje, czyli wskazuje sie rézne gtéwne cztony definicji
kognitywnej*. W innych przypadkach réznicowanie pojawia sie na nizszych pozio-
mach charakterystyki i uwidacznia sie w postaci innego zestawu faset, innej ich hie-
rarchizacji, jak rowniez odmiennego zestawu tresci w fasetach.

2 Baze do$wiadczeniowa (koncept bazowy) rekonstruuje sie na podstawie trzech gtéw-
nych zrédet danych: systemowych (stowniki), korpusowych (liczne i zré6znicowane uzycia)
oraz ankietowych (odpowiedzi respondentéw) (Bartminski, Chlebda 2013: 72).

3 Definicja kognitywna sktada sie z licznych sgdéw o przedmiocie, ukazujacych wszel-
kie cechy powszechnie kojarzone z obiektem i utrwalone w jezyku. Jej gtbwnym zadaniem
jest ,zdanie sprawy ze sposobu pojmowania przedmiotu przez méwigcych danym jezykiem”
(Bartminski 2006: 42). W definicji kognitywnej, inaczej niz w taksonomicznej, czton gtéwny
nie musi by¢ typowym hiperonimem, moze takze nie by¢ gtéwnego sktadnika kategoryzu-
jacego - tozsamo$¢ moze sie opierac np. na opozycji wzgledem innego pojecia (Bartminski
1993: 84).
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Zastosowanie koncepcji profilowania poje¢ do mediolingwistycznych badan
poréwnawczych

0 przydatnosci koncepcji profilowania poje¢ do rekonstrukcji medialnych ob-
razéw $wiata pisatem juz w innym miejscu (Kaszewski 2019), wskazujac wiele ko-
rzysci, jakie mozna dzieki temu uzyskac*. W tym miejscu chciatbym zwrécic¢ szcze-
gblng uwage na zastosowanie omawianego narzedzia do badan poréwnawczych,
ktére mozna uznac za jedno z gtéwnych zadan mediolingwistyki, bardzo istotne
naukowo i spotecznie.

W demokratycznym spoteczenstwie i w wolnorynkowej konkurencji natural-
nym stanem jest pluralizm i wolno$¢ mediéw. Kazdy z nadawcéw medialnych ina-
czej ukazuje rzeczywistos¢, w zwigzku z wilasng hierarchig wartosci, wyznawana
ideologia, celem swojej dziatalnos$ci (nadawcy prywatni - zysk, publiczni - misja,
spoteczni - integracja srodowiska), poruszana tematyka czy modelowym odbiorca.
Sposo6b obrazowania rzeczywisto$ci moze réwniez wynikaé z intencji nadawcy i nie
pokrywac sie z jego wlasnym postrzeganiem rzeczywistosci, lecz stanowi¢ narze-
dzie perswazji, manipulacji, autoprezentacji itp.

W tej sytuacji dojrzaty odbiorca - czytelnik, stuchacz, widz, internauta - nie
moze pozostawac biernym konsumentem kierowanych do niego tresci. Podstawa
jest Swiadomos¢, Ze nie istnieje przekaz obiektywny (mozliwe jest jedynie dazenie
do obiektywizmu). Odbiorca otoczony rozmaitymi obrazami tej samej rzeczywi-
stosci musi nieustannie dokonywac ich krytycznej oceny, a potem wyboréw badz
syntezy - z wielu otrzymanych wizji Swiata wybiera¢ lub konstruowac jedna, odpo-
wiednig dla siebie.

Jednym z waznych zadan mediolingwistyki jest opisywanie réznych sposobéw
medialnego ukazywania $wiata, a takze wskazywanie jego mozliwych przyczyn, ce-
16w oraz oddzialywanie (realne i potencjalne) na jednostki i spoteczenstwo. Istotne
sg rowniez analizy i diagnozy, czy obrazowanie $wiata przez dane medium jest spoj-
ne i konsekwentne (co stanowi argument za jego autentycznoscia), czy tez eklek-
tyczne i zmienne (co moze wskazywac na perswazyjna kreacje).

Rzetelne poréwnywanie medialnych (i nie tylko) obrazéw rzeczywistosci jest
jednak mozliwe tylko wtedy, gdy wszystkie poréwnywane obrazy sg rekonstruowa-
ne przy uzyciu tej samej, precyzyjnej, powtarzalnej i weryfikowalnej procedury.
Profilowanie pojec jest taka wtasnie aparaturg, a jej dodatkowg zaletg jest to, ze
siega bardzo gleboko w jezyk przekazu, wskazujac elementarne formy i znaczenia,
ksztattujace od podstaw sposob myslenia o obiekcie. Pozwala ponadto nie tylko wy-
raznie ukazac podobienstwa i réznice obrazowania §wiata przez badanych nadaw-
c6w medialnych, ale takze ujawni¢, jak wiele (i co konkretnie) poréwnywane media
czerpia ze wspolnej bazy kulturowe;j.

* Chodzi przede wszystkim o precyzje i uporzadkowanie opisu obrazowania oraz o jas-
nos¢, co w analizowanym obrazowaniu jest kopia sadéw o obiekcie utrwalonych w jezyku, co
za$ indywidualng kreacja danego nadawcy medialnego. W medialnym obrazowaniu rzeczy-
wisto$ci uczestniczg zaréwno profile konwencjonalne, czyli juz rozpowszechnione i utrwalo-
ne spotecznie (nie tylko w mediach), jak i nowe, indywidualne i mniej trwate, (wy)kreowane
$wiadomie i celowo przez danego nadawce medialnego.
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Pamieta¢ jednak nalezy, Ze rekonstrukcja obrazéw to jedynie dobrze zorga-
nizowana ekscerpcja danych, ktére wymagaja interpretacji - profilowanie pojec
pozwala opisa¢ obraz wykreowany medialnie, nie wyjasnia jednak, dlaczego jest
on taki, a nie inny. Mediolingwista moze poszukiwa¢ wyjasnienia samodzielnie®
badZz dostarcza¢ bogatego materiatu innym badaczom - do interpretacji danych
jezykowych sa bowiem przydatne narzedzia i kategorie wielu dziedzin nauki: me-
dioznawcze, politologiczne, kulturoznawcze, socjologiczne, psychologiczne, public
relations itd.

Zastosowanie metody profilowania poje¢ w badaniach poréwnawczych
medidow: obrazowanie polskiego rzadu w Wiadomosciach TVP 1 i Faktach TVN-u

Badaniu poddano dwa popularne telewizyjne programy informacyjne - gtéw-
ne wydanie Wiadomosci, nadawane w Programie Pierwszym Telewizji Polskiej co-
dziennie o 19.30, oraz Fakty, emitowane w telewizji TVN kazdego dnia o 19.00.

Oba badane programy i ich macierzyste kanaty taczy to, ze maja (stosunkowo)
dtuga tradycje, dobrze rozpoznawalng marke oraz ugruntowang pozycje rynkowa.
Wystepuje tez jednak miedzy nimi wiele réznic, zwigzanych miedzy innymi z typem
wtasnosci nadawcy. Wiadomosci to program o oficjalnym, misyjnym charakterze,
stanowigcy wazny element oferty telewizji publicznej, silnie zaleznej od przemian
politycznych. Fakty to produkt niezaleznej telewizji prywatnej, nastawionej na dzia-
talno$¢ komercyjng. Program TVN-u ma ambicje wyznaczania standardéw nowo-
czesnej telewizji (Kaszewski 2018: 396-400).

Na uzytek artykutu zbadano po 12 losowo wybranych wydan Wiadomosci
i Faktéw z okresu od wrze$nia do listopada 2019 roku. Byt to okres do$¢ specyficz-
ny, obejmujacy konncdwke kampanii wyborczej (wybory do sejmu i senatu odbyty
sie 13 pazdziernika 2019 roku), czas samych wyboréw oraz formowania sie nowe-
go rzadu. Nastepstwa badawcze tej sytuacji to wieksza réznorodnos¢ przyktadow,
w niektorych przypadkach utrudniajaca wskazanie, co w obrazowaniu jest typowe,
a co okazjonalne.

W zgromadzonym materiale znalazto sie ponad 280 przyktadéw bezposred-
nio odnoszacych sie do 6wczesnie pracujacego rzadu polskiego (premier Mateusz
Morawiecki) oraz kilka dotyczacych rzadu poprzedniego (premier Beata Szydto)®.
Przyktady przeanalizowano pod katem opisanych wczes$niej wskaznikow charakte-
ryzujacych profile.

Czestosc i sposoby nazywania rzadu i jego sktadnikdw w badanych programach

Pierwszy czynnik silnie ksztattujacy obraz analizowanego obiektu to czestos$¢
i sposoby jego bezposredniego nazywania. Badane programy informacyjne wyraz-
nie r6znily sie pod tym wzgledem, co przestawia Tabela 1.

> Bogustaw Skowronek przyjmuje, ze jednym z zadan analiz mediolingwistycznych
jest szukanie wyjasnien zjawisk jezykowych w rzeczywisto$ci pozajezykowej (Skowronek
2013:92).

% Wiecej badanych elementéw zawieraty Fakty, mimo iz wydanie tego programu byto
$rednio o 5 minut krétsze niz wydanie Wiadomosci.
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Tabela 1. Czestos¢ nazywania rzadu i jego sktadnikow

Wiadomosci Fakty
Rzad 53,7% 32,3%
Premier 13,8% 19,3%
Ministerstwo 17,1% 16,8%
Minister 10,6% 31,17%
Inne 5% 0,5%

Zrédto: opracowanie wiasne

W Wiadomosciach przewazato (ponad 50 procent przyktadéw) moéwienie
o rzadzie jako cato$ci, jako podmiocie zbiorowym; znacznie rzadziej komunikowa-
no o pojedynczych cztonkach rzadu, czyli o premierze i ministrach. W Faktach byto
odwrotnie - ponad potowa przyktadéw dotyczyta konkretnych oséb wchodzacych
w sktad rzadu (premier, minister, wiceminister), rzadziej wskazywano rzad jako
ogo6t. Program TVN-u ukazywat wiec Rade Ministrow zdecydowanie bardziej osobo-
wo i personalnie niz program telewizji publiczne;j.

Zauwazalna odmienno$¢ wystepowata réwniez w sposobach jezykowego nazy-
wania wskazywanych elementéw. W Faktach siegano po $rodki najprostsze i najkrot-
sze: Rade Ministréw nazywano rzgdem, a jej prezesa premierem’. W Wiadomosciach
chetniej rozbudowywano okreslenia: pojawiato sie potaczenie premier Mateusz
Morawiecki, a takze nazwy doktadniej charakteryzujace rzad, typu rzqd Zjednoczonej
Prawicy, rzqd Mateusza Morawieckiego, rzqd Prawa i Sprawiedliwosci.

Opozycje

W przeanalizowanym materiale znalazto sie zbyt mato przyktadéw, by mozna
byto méwi¢ bez wahania o typowych opozycjach. Jednak nawet przy stosunkowo
matej liczbie przyktadéw uwidocznity sie wyrazne réznice miedzy badanymi pro-
gramami, dlatego warto poswieci¢ temu czynnikowi chwile uwagi.

Wiadomosci zdecydowanie chetniej niz Fakty ukazywaly przeciwienstwa pol-
skiego rzadu, zawsze wtedy jednoznacznie warto$ciujgc go pozytywnie, czton opo-
zycyjny za$ - negatywnie. Przyktady:

1. Najpierw towarzystwa emerytalne zabraty czes$¢ oszczednosci przez wysokie optaty
i prowizje, a p6zniej 150 miliardéw z obligacyjnej cze$ci oszczednosci Polakéw w OFE
zabrat rzad PO-PSL. Po decyzji rzadu Donalda Tuska Polacy catkowicie stracili zaufanie
do funduszy emerytalnych, stad miedzy innymi decyzja obecnego rzadu o oddaniu po-
zostatych w OFE $rodkéw szesnastu milionom obywateli [W 7 XI].

2. Rzad Prawa i Sprawiedliwo$ci konsekwentnie byt przeciwny przyjmowaniu imigran-
téw z obszaru Bliskiego Wschodu i Afryki Pétnocnej. Inaczej Platforma Obywatelska,
ktéra za czaséw swoich rzadéw gotowa byta na taki ruch [W 3 XIJ.

3. Kiedy przedstawiciele rzadu byli wszedzie tam, gdzie poszkodowani przez zywiot
mieszkancy potrzebowali pomocy, politycy opozycji na watach przeciwpowodziowych
nagrywali spoty wyborcze [W 19 IX].

7 Raz w badanym materiale wystgpito potaczenie rzqd PiS-u.
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W programie TVP 1 polski rzad przeciwstawiano najogélniej opozycji politycz-
nej: rzgdowi koalicji PO-PSL (1), ktéremus z ministréw ministrowi tamtego rzadu,
Platformie Obywatelskiej (2), politykom opozycji (3) czy tez samorzadom kierowa-
nym przez opozycje.

W materiale z Faktéw tylko raz pojawit sie element budujacy wyrazng opozy-
cje - kiedy proponowane przez rzad rozwigzania dla stuzby zdrowia krytykowali
lekarze. W programie TVN-u rzad przeciwstawiono zatem specjalistom, a nie innym
sitom politycznym.

Najczesciej aktywizowane fasety (aspekty)

Najczesciej aktywowane fasety (aspekty) obrazu ukazuje Tabela 2. Znalazlty sie
w niej te kategorie, ktore obejmowaty nie mniej niz okoto 5 procent przyktadow.

Tabela 2. Najczesciej aktywizowane aspekty (fasety) obrazu

Aspekt w Wii?;:jss’ciach Aspekt v«(/: ;islri.ffh
DZIAtANIA 44,0% DZIAtANIA 32,7%
CECHY 19,2% LOKALIZATOR 14,2%
OBIEKT 9,6% CECHY 9,3%
STANY MENTALNE 5,6% OBIEKT 6,2%
LOKALIZATOR 4,8% ODBIORCA 6,2%

POSIADANE DOBRA 6,2%
RELACJE Z INNYMI 5,6%
STANY MENTALNE 4,9%

Zrédto: opracowanie wiasne

W strukturze fasetowej obrazéw rzadu kreowanych przez obu nadawcédw
wida¢ wyrazne réznice, co pozwala twierdzi¢, ze ukazywane obrazy sg celowym
i Swiadomym dziataniem, a nie kopiowaniem konceptualizacji pojecia (wzglednie)
trwale wpisanej w system polszczyzny i Swiadomos¢ jej uzytkownikow.

Po pierwsze, programy rézni liczba najcze$ciej aktywizowanych faset. Wiecej
aspektéw uruchamiano w Faktach, co pozwala spodziewac sie bardziej réznorodne-
go, wielostronnego spojrzenia na przedmiot; obrazowanie rzagdu w Wiadomosciach
jest silniej skupione na wybranych aspektach (trzy najczesciej aktywizowane obej-
mujg prawie 75 procent przyktadéw). Po drugie, kazdy z badanych programéw ma
odmienng hierarchie faset, jedynie najczestsza kategoria - DZIALANIA - jest dla obu
identyczna. Po trzecie, Wiadomosci i Fakty r6znia sie czestoscia aktywizacji tych sa-
mych faset, co wyraznie wigze sie ze sposobami ich tresciowego wypetniania.
Typowe tresci wypetniajace fasety

Najbardziej znaczace réznice uwidoczniaja sie w najobfitszej kategorii, czyli
w DZIALANIACH. Obejmuje ona elementy wskazujace swiadome i celowe czynnosci

podejmowane przez podmiot (aktanta). Polski rzad jest aktywniejszy w obrazie kre-
owanym przez Wiadomosci (mniej wiecej dwunastoprocentowa réznica czestosci).
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Najbardziej typowym dziataniem rzadu w programie TVP 1 byto dostarczanie
pieniedzy na sprawy wazne dla Polakéw:

4. W catym kraju w ramach rzagdowego programu wymienionych bedzie dwiescie naj-
starszych ambulanséw. Na pierwszy od dziesieciu lat tak duzy program Ministerstwo
Zdrowia przeznaczyto osiemdziesigt milionéw ztotych [W 19 IX].

5. W tym roku na rozwdj drég lokalnych rzad przeznaczy szes¢ miliardéw ztotych
[W 25 IX].

6. Rzad Prawa i Sprawiedliwo$ci oddaje pienigdze emerytom [W 7 XIJ.

W takich przyktadach polski rzad (lub ministerstwo) zwykle przeznacza pienigdze,
oddaje pieniqdz czy inwestuje. Czesto padaja konkretne kwoty, mogace sprawic¢ wra-
zenie swojg wielko$cig (zwtaszcza z perspektywy budzetu gospodarstwa domowe-
g0). Przecietny widz nie moze ich jednak rzetelnie oceni¢, poniewaz nie posiada ani
zwykle nie otrzymuje w informacji odpowiedniego tta: ile da sie zrobi¢ za deklaro-
wana kwote, ile wcze$niej przeznaczano na analogiczne inwestycje® itp. Najwazniej-
szy jest tu bowiem przekaz, ze rzad dostarcza pieniedzy, co przy bezrefleksyjnym
odbiorze niewatpliwie korzystnie wptywa na jego obraz.

Inne dziatania rzadu ukazywane w Wiadomosciach TVP 1 to na przyktad: zno-
welizowat rozporzqdzenie, wprowadzat utatwienia w przygotowaniu inwestycji, za-
warto kontrakt, podpisato umowe (ministerstwo). Sq to czesto czynnos$ci zwigzane
z prawem i wypelnianiem obowigzkdw organu, jakim jest rzad. Ponadto pojawiaty
sie okreslenia budujace pozytywny wizerunek Rady Ministréw, na przyktad: oferuje
opieke, wspiera, walczy o zréwnanie szans, pracuje nad nowq koncepcjq, jest zaanga-
zowane (ministerstwo) - takie nazwy czynnos$ci wskazuja na podmiot, ktéry cechuje
miedzy innymi troska o innych oraz znaczna aktywnosc.

Dziatania polskiego rzadu (lub jego cztonkéw) ukazywane w Faktach TVN-u
niosty zupetnie inne skojarzenia, czyli pejoratywne:

7. Do finansowej $ciany wedtug miedzy innymi prezydentéw tych miast dociskaja ich
kolejne obietnice rzadu [F 7 XI].

8. Pojawily sie oskarzenia o to, ze premier ukrywa majatek [F 25 IX].

9. Kilka miesiecy temu nauczyciele ostro protestowali. Rzad byt pod $ciang, wiec obiecat
podwyzki. Protest skonczyt sie, podwyzki zostaty wyptacone, ale zaptacity gtéwnie sa-
morzady. Rzad zwrdcit tylko niewielka czes¢ pieniedzy [F 6 XI].

Fakty mowity gtéwnie o dziataniach rzadu, premiera lub ministréw mogacych
by¢ ocenione jako zte - szkodliwe dla kogos$ (7), nieuczciwe (8) czy niekonsekwent-
ne (9). Negatywny wydzwiek mialy tez pojawiajace sie w informacjach okreslenia
z negacja, na przyktad nie powotuje czy nie zgodzit sie.

8 W niektorych przypadkach pojawiata sie informacja, ze sa to kwoty wieksze od
wczes$niejszych, np. ,Na pierwszy od dziesieciu lat tak duzy program Ministerstwo Zdrowia
przeznaczyto osiemdziesigt milionéw ztotych” [W 19 IX].
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Osobng podkategorie fasety DZIALANIA stanowia czynnosci dotyczace ko-
munikowania. Czesto$¢ ukazywania takich dzialan takze réznita oba programy.
W Wiadomosciach dziatania komunikacyjne rzadu stanowity nieco ponad jedna
trzecig przyktadow (36,2 procent), zdecydowanie przewazato (ukazane wyzej) mo-
wienie o innych dziataniach (63,8 procent). W Faktach byto odwrotnie, cho¢ dys-
proporcja nie byta az tak znaczna - nieco ponad potowa przyktadéw (55,6 procent)
dotyczyta dziatan komunikacyjnych rzadu, 44,4 procent elementéw odsytajacych
do aspektu DZIALANIA przedstawiato aktywnos$¢ innego rodzaju.

W podkategorii dziatan komunikacyjnych bardzo istotne jest to, za pomocg ja-
kich czasownikow nazywa sie cytowane w programie wypowiedzi rzadu lub jego
cztonkéw. Okreslenia pojawiajace sie w badanym materiale ukazuje Tabela 3.

Tabela 3. Nazwy dziatart komunikacyjnych wystepujace w badanych programach

Wiadomosci Fakty
mowi mowi
informuje, poinformowat przekonuje
ogtasza apeluje do opozycji
podziekowat thumaczyt
przypomina nie odpowiedziat
zwraca uwage odpowiada
sktada wyrazy wspotczucia potwierdza
uspokaja odmowit odpowiedzi
podkresla
obiecuje
stara sie ratowac sytuacje

Zrédto: opracowanie wiasne

Wiadomosci czeSciej niz Fakty stosowaly neutralne okreslenia nazywajace
przekazywanie informacji, w rodzaju méwi, informuje czy ogtasza. Okreslenia war-
tosciujace nierzadko sugerowaty troske o dobro odbiorcy, na przyktad przypomina,
uspokaja, sktada wyrazy wspétczucia. W Faktach wystapita wieksza réznorodnos¢
okreslen (co wiaze sie z czestszym mowieniem o dziataniach komunikacyjnych).
Dominowaty okreslenia interpretujace przywotywane wypowiedzi cztonkéw rzg-
du i podkreslajace ich perswazyjnosc¢: przekonuje, apeluje czy ttumaczyt. Pojawity
sie tez nazwy wprowadzajgce negatywne skojarzenia, na przyktad odméwit odpo-
wiedzi, nie odpowiedziat. Ciekawym przyktadem jest okre$lenie stara sie ratowacé
sytuacje, bedace perswazja nie tylko dlatego, ze podsuwa interpretacje cytowanej
wypowiedzi, ale tez z tego wzgledu, iZ zawiera presupozycje, Ze sytuacja jest zta.

Kolejna faseta gromadzi elementy wskazujace na okreslone CECHY przedmiotu
obrazowania. Typowe CECHY rzadu podkreslane w badanych programach ukazuje
Tabela 4.

Elementy jezykowe wprost wskazujace pewne cechy rzadu czesciej wystepo-
waty w Wiadomosciach i byty bardziej zr6znicowane gramatycznie, przyjmowaty
bowiem forme przymiotnikowa lub rzeczownikowa. Niektore potaczenia rzeczow-
nikow, na przyktad sktad rzgdu, informowaty, ze obiekt posiada okreslong ceche (tu:
ma sktad), ale nie opisuja jej jako$ciowo (jaki jest ten sktad).



[38] Krzysztof Kaszewski

Tabela 4. Typowe cechy rzadu w badanych programach

Wiadomosci Fakty
polski (rzad) polski (rzad, ministerstwo)
nowy (rzad) byty (minister, wiceminister)
obecny (rzad) nowy (rzad, minister)
przyszty (rzad) owczesna (premier)
sktad (rzadu)

Zrédto: opracowanie wiasne

W obu programach najcze$ciej wskazywano na polsko$¢ rzadu. Znacznie czes-
ciej czynity to jednak Wiadomosci, zawsze przypisujac polskiemu rzadowi dziata-
nia zwigzane z dobrem Polski i Polakéw (np. Polski rzqd chce wyréwnania doptat
dla rolnikéw [W 5 XI]). Inne okreslenia stosunkowo popularne w badanym okre-
sie to nowy, obecny, przyszly - naturalne w okresie przed- i powyborczym. Tylko
w Faktach mdéwiono o cechach zwigzanych z przesztos$cia - zawsze w kontekscie
informacji krytycznych wobec (cztonkéw) rzadu (byty wiceminister przy okazji
sprawy Mariana Banasia, 6wczesna premier - w zwigzku ze $ledztwem dotyczacym
wypadku kolumny Beaty Szydto).

Aspektem wyraznie czesciej aktywizowanym w Faktach niz w Wiadomosciach
byt LOKALIZATOR. Gromadzi on te elementy, ktére ukazuja rzad jako miejsce (prze-
strzen), gdzie co$ sie znajduje badz przebiega:

10. Sam Jakub Bana$ wczes$niej ttumaczyt, ze jego kariery w panstwowych firmach nie
mozna taczy¢ z pracg ojca w rzadzie [F 25 IX].

11. Walka o wplywy w rzadzie i spétkach skarbu panstwa jeszcze je [konflikty - K.K.]
zaostrzyta [F 8 XI].

12. Marian Banas$ byt juz kilkanascie lat temu w rzadzie PiS-u [F 18 X].

Konstrukcja odsytajaca do omawianej tu fasety byto najczesciej w rzqdzie.
Lokalizowane tresci to na przyktad praca (10), wptywy (12) czy po prostu bycie
(13). Uzywanie takich elementéw sprawia, ze Fakty obrazuja rzad z réznych per-
spektyw: z jednej strony ukazujg jego dziatania na zewnatrz, z drugiej - co dzieje sie
wewnatrz niego samego.

Odwotywanie sie do aspektu LOKALIZATOR wigze sie z opisanymi wcze$niej
sposobami nazywania rzadu i jego czesci. Fakty chetniej komunikowaty o konkret-
nych osobach (gtéwnie ministrach), a naturalng przestrzenia funkcjonowania byt
dla nich wtasnie rzad. Ta korelacja to jeden z przyktadéw na to, ze poszczegdlne
wskazniki charakteryzujace profil nie funkcjonuja w oderwaniu od siebie, lecz two-
rzg harmonijng, spéjna, funkcjonalng catos¢.

W przypadku Wiadomosci warto jeszcze zwroci¢ uwage na elementy odsytajace
do aspektu OBIEKT, chetnie wykorzystywane do ukazywania polskiego rzadu jako
przedmiotu atakéw badz krytyki:
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13. Politycy opozycji od czasu przegranych wyboréw wielokrotnie atakowali polski rzad
w Brukseli praktycznie za kazda podejmowang decyzje, przedstawiajac Polske w naj-

czarniejszych barwach [W 25 IX].
14. Takie zarty bawia krytycznych wobec polskiego rzadu dziennikarzy [W 19 IX].

Polski rzad jest w takich przyktadach zawsze warto$ciowany pozytywnie, a in-
stytucje czy osoby go atakujgce - negatywnie; takie Zarty w przyktadzie (14) to zarty

ocenione jako prostackie i niesmaczne.

Do aspektu OBIEKT odsytaty tez elementy zwigzane z tworzeniem i reforma

rzadu. Wystepowaty one w obu badanych programach:

15. Rzad Mateusza Morawieckiego czeka niewielka przebudowa [W 6 XI].

16. Profesor Piotr Glinski wciaz bedzie kierowat resortem kultury, a Mariusz Kaminski

pozostanie szefem MSWiA i koordynatorem stuzb specjalnych [W 8 XI].

17. W tej jednej sprawie nie trzeba czeka¢ na oficjalng prezentacje rzadu - od co naj-

mniej dwéch tygodni byto pewne, ze premier sie nie zmieni [F 8 XI].

Obecnos¢ takich tresci wynika ze specyfiki badanego przedziatu czasowego - ich
frekwencja wzrosta gwattownie (i na krotko) w okresie powyborczym. Tresci i for-
my jezykowe w przyktadach 15-17 wygladaty bardzo podobne w Wiadomosciach

i w Faktach, co stanowito rzadko$¢ w analizowanym materiale.

Whioski koncowe

Podsumowania tresci przedstawionych w artykule trzeba dokona¢ na dwéch
ptaszczyznach: pierwsza wigze sie ze zrekonstruowanymi obrazami rzadu w anali-
zowanych programach, druga dotyczy zastosowania metody profilowania poje¢ do
mediolingwistycznych badan poréwnawczych. Syntetyczny opis dwdch odtworzo-

nych obrazow polskiego rzadu zawiera Tabela 5.

Tabela 5. Porédwnanie obrazowania polskiego rzadu w Wiadomosciach TVP 1 i w Faktach TVN-u

Wiadomosci Fakty
profil pozytywny profil negatywny
Punkt widzenia zwolennik przeciwnik
Nazywanie rzad jako catos¢ ludzie tworzacy rzad:
premier i ministrowie
Opozycje opozycja polityczna, gtéwnie rzad PO-PSL specjalisci
Typowe fasety DZIAtANIA DZIAtANIA
(najczesciej aktywi- CECHY LOKALIZATOR
zowane) OBIEKT CECHY
Najbardziej typowe DZIALANIA DZIALANIA
tresci ‘przeznacza pienigdze na dobre rzeczy’ ‘przekonuje’
w fasetach ‘informuje’ ‘podejmuje zte dziatania’
CECHY
‘jest polski’

Zrédto: opracowanie wiasne
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Obraz polskiego rzadu w Wiadomosciach to profil zdecydowanie pozytyw-
ny, obraz za$ tego samego rzadu w Faktach TVN-u to profil wyraznie negatywny.
Podstawowy wniosek z przeprowadzonych analiz jest wiec taki, Ze oba badane
programy nieszczegdlnie dazyty do neutralnosci i obiektywizmu, oczekiwanych od
informacji dziennikarskiej’. W obu programach stosowano $rodki wartoSciujgce,
tatwiejsze badz trudniejsze do zauwazenia: przymiotniki stanowigce jawng per-
swazje czesSciej pojawialy sie w Wiadomosciach, w Faktach uzywano miedzy innymi
czasownikow sugerujacych interpretacje przytaczanych wypowiedzi.

Réznice w obrazowaniu rzadu przez Wiadomosci i Fakty uwidocznity praktycz-
nie wszystkie badane wskazniki, co dowodzi z jednej strony wyraznej odmiennosci
konceptualizacji analizowanego obiektu u kazdego z nadawcéw, z drugiej - przy-
datnosci zastosowanej aparatury. Narzedzia oparte na koncepcji profilowania po-
je¢ pomagaja rekonstruowaé obrazy rzeczywistosci tworzone przez media (i nie
tylko) w sposéb precyzyjny, szczegétowy, bardziej obiektywny i zorganizowany.
Wystandaryzowana (oparta na jasnych, statych wskaznikach) procedura pozwala
na rzetelne poréwnywanie obrazéw, co jest bardzo przydatne podczas badan prze-
kazoéw réznych nadawcow medialnych.
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Streszczenie

Celem artykutu jest ukazanie przydatnosci koncepcji profilowania poje¢ jako narzedzia ba-
dan mediolingwistycznych - pozwala ono poréwnywa¢ medialne obrazy $wiata w sposéb
(bardziej) dogtebny, precyzyjny i uporzadkowany. Jako przyktad zastosowania metody
przedstawiono odmienno$¢ jezykowego obrazowania polskiego rzadu w Wiadomosciach
TVP 1iw Faktach TVN-u w okresie od wrze$nia do listopada 2019 roku.

Profiling of notions as a tool for mediolinguistic comparative studies, as exemplified
by the portrayal of the Polish government in “Wiadomosci” TVP 1 and “Fakty” TVN

Abstract

The purpose of the paper is to show the usefulness of profiling notions as a tool for
mediolinguistic research - making it possible to compare media pictures of the world in
a more in-depth, precise and systematic way. As an example of implementing the method,
differences concerning linguistic portrayal of the Polish government have been presented
between “Wiadomos$ci” TVP 1 and “Fakty” TVN in the period September-November 2019.

Stowa kluczowe: profilowanie poje¢, telewizja, rzad, obraz, poréwnanie
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