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From medium to meaning.
O propagandowych srodkach wyrazu w filmie
Triumf woli Leni Riefenstahl

Wprowadzenie

,Kino to najwazniejsza ze sztuk” - to stynne zdanie wypowiedziane przez komu-
nistycznego przywédce Wtodzimierza Lenina zaklasyfikowato film skutecznie do
$rodkow propagandy politycznej. Oprdécz zatem naturalnych wymiaréw kulturo-
wych i estetycznych filmu bardzo szybko dostrzezono w nim potencjat praktycz-
ny, ktérego celem jest osiagniecie okreslonych korzysci takich jak: poparcie spo-
teczne, przekonanie do okreslonych pogladdw, uksztattowanie pozadanych postaw
spotecznych. Kino propagandowe podporzadkowane jest zatozeniom dominujacej
lub wybranej ideologii. Przyktadem kinowej propagandy sa: paradokumentalna
agitka o duzej zawarto$ci emocjonalnej, kronika filmowa, taczaca funkcje informa-
cyjna i propagandowa, film faszystowski oraz ,produkcyjniak, propagujacy w kinie
socrealistycznym oddang postawe budowniczego socjalizmu, prymat klasy pracu-
jacej i komunistycznego ustroju” (Radkiewicz 2010). Jednym z przyktadow filmow
propagandowych jest Triumfwoli Leni Riefenstahl z 1935 roku.
Gléwnym celem niniejszego artykutu jest ukazanie propagandowych srodkéw
wyrazu w tym filmie. Tak sformutowany cel badawczy mozna przedstawi¢ w posta-
ci nastepujgcych pytan badawczych:
¢ Jakie propagandowe, w tym perswazyjne i manipulacyjne, Srodki wyrazu zostaty
zastosowane w filmie Triumfwoli Leni Riefenstahl?

e Za pomoca jakiej symboliki przygotowano przekaz propagandowy w filmie Leni
Riefenstahl?

¢ Jakie elementy komunikacji werbalnej wpisuja sie w propagandowe $rodki wyra-
zu w analizowanym filmie?

¢ Jakie elementy komunikacji niewerbalnej wpisujg sie w propagandowe $rodki
wyrazu w filmie Leni Riefenstahl?

Celem posrednim natomiast jest przedstawienie propagandowego potencjatu
filmu i wyjasnienie sity medium - obrazu - w przekazywaniu i kreowaniu znaczenia
ideologii lub pogladéw, dobrze oddanej w teorii from medium to meaning Stewarta M.
Hoovera. W jej kontekscie zadano nastepujace pytania:
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¢ Jak nalezy rozumie¢ to, Zze medium przekazuje znaczenie?
¢ W jaki sposéb za pomoca filmu i obrazu mozna nada¢ znaczenie wydarzeniu, po-
gladom, wierzeniom lub osobie?

Przedstawione cele zaktadajg okres$lony proces badawczy, ktéry mozna przed-
stawi¢ w postaci nastepujacych etapéw. Na pierwszym etapie badawczym zebrano
literature przedmiotu, nastepnie dokonano jej przegladu pod katem omawianego
tematu wedtug zatozen metodologicznych Hannah Snyder propagujacej przeglad
literatury jako metode badawczg - literature review as a research method (Snyder
2019: 333-339). Wedlug wytycznych tej metody nalezy zgromadzi¢ wcze$niej
przeprowadzone badania, dostepne w literaturze przedmiotu, $cisle trzymajac sie
wtasnego celu badawczego. W przekonaniu Snyder, dokonujac syntezy dostepnych
wynikoéw i réznych perspektyw badawczych, przeglad literatury moze ,,odpowie-
dzie¢ na pytania badawcze z sitg, jakiej nie ma zadne pojedyncze badanie” (Snyder
2019). Na drugim etapie - po przegladzie literatury i jej analizie tresci - sprecyzo-
wano problem, temat i nastepnie tytut artykutu. Na kolejnym etapie przedstawiono
terminologie, co jest koniecznym warunkiem do przeprowadzenia analizy zawar-
tosci filmu. Pojecia do wyjasnienia to: propaganda, perswazja polityczna, film pro-
pagandowy, film dokumentalny, $rodki propagandy. Nastepnie przeprowadzono
analize zawartosci tytutowego filmu Leni Riefenstahl. Dokonujgc syntezy, skupiono
sie miedzy innymi na odniesieniu wynikéw do teorii from medium to meaning autor-
stwa Stewarta M. Hoovera.

Materiat badawczy

Tematyka filmu Triumf woli (Triumph des Willens) nawiazuje do VI Zjazdu
NSDAP, ktéry odbyt sie w Norymberdze w dniach 4-10 wrzes$nia 1934 roku.
Podstawowym zatoZeniem tego wydarzenia byto zamanifestowanie, przedstawie-
nie sity, jednos$ci i okazatosci hitlerowskich organizacji pod dowo6dztwem Adolfa
Hitlera. Stad tez hasto tego zjazdu to ,Jednos¢ i sita” (Sotuba 2017: 173). Obecnych
byto pét miliona cztonkdéw partii i dwiescie tysiecy gosci (Wicher 2015: 82). Film
miat przede wszystkim na celu przekona¢ obywateli niemieckich do polityki
Fiihrera, a przekonanych jeszcze bardziej w tym umocnic.

Triumf woli Leni Riefenstahl, bedacy potaczeniem filmu propagandowego
oraz dokumentalnego, zostat zrealizowany z ogromna starannoscia i zaangazowa-
niem. ,Ekipa filmowa zatrudniona do produkcji liczyta ponad 170 oséb. W jej sktad
wchodzito 16 operatoréw i 16 asystentdw operatoréow. Oprocz tego uzupetniato ja
9 specjalistow do zdjec lotniczych oraz 29 operatoréow kronik filmowych” (Narozna,
Jez 2017: 112). Leni Riefenstahl nakrecita 161 godzin filmu. W ostatecznej formu-
le trwa on 131 minut. Materiat badawczy dla podjetej tu analizy stanowi pierwsze
9 minut!. Juz bowiem na podstawie tak krétkiego fragmentu mozna przedstawic
wiele zastosowanych tu srodkéw propagandy polityczne;.

10d 2019 roku film nie jest juz dostepny na YouTubie. Zostat usuniety ,,w ramach wal-
ki z mowa nienawisci” (Dobrzynski 2019). Jest natomiast dostepny na: https://www.daily-
motion.com/video/x6uajey (dostep: 30.10.2020).
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Wyjasnienie terminologii

Termin ,propaganda” (tac. propagandum) oznacza ,to, co powinno by¢ krze-
wione” i stanowi odmiane perswazji publicznej (Kotodziej 2006: 164-165). Wedtug
Janusza Sztumskiego propaganda to przede wszystkim zamierzone oddziatywanie
na innych w celu uksztattowania okre$lonego w nich mys$lenia, zachowania, prze-
konan wobec spraw politycznych, religijnych lub spotecznych (Sztumski 1990: 30).
Przedmiotem propagandy - jak podaje Jacek Kotodziej - moze by¢ przedmiot, po-
glad lub zjawisko. Ze wzgledu na jej wykorzystanie w perswazji politycznej przez
totalitarne systemy XX wieku ma gtéwnie wydzwiek pejoratywny. Stad tez propa-
ganda utozsamiana jest z dezinformacjg, praniem moézgu, manipulacjg i demagogia.
Do najczesciej natomiast stosowanych mediéw propagandy zalicza sie nastepujace:
ulotki, broszury, plakaty, czasopisma, programy radiowe, telewizyjne, filmy doku-
mentalne, paradokumentalne, fabularne, e-maile, banery internetowe itp. (Kotodziej
2006: 165). Propaganda to takze komunikacja z elementami perswazji politycznej
(Dobek-0Ostrowska, Fras, Ociepka 1997: 5). Wedtug Bogustawy Dobek-Ostrowskiej
dla propagandy charakterystyczne jest komunikowanie zinstytucjonalizowane, jed-
nostronne, intencjonalne, zaprogramowane, informacyjno-perswazyjne, wzbogaco-
ne technikami marketingowymi i socjotechnicznymi (Dobek-Ostrowska 2007: 207).

Propaganda zawiera w sobie elementy perswazyjne lub manipulacyjne. Jedno
i drugie odbywa sie w komunikacji. Perswazja (ac. persuasio) wyraza sztuke na-
ktaniania kogo$ do wtasnych racji, wywieranie wptywu na innych poprzez proé-
be zmiany ich myslenia, postawy, namawianie, przekonywanie kogo o czyms$ lub
do czego$ (Tokarz 2006: 194-195). Jej podstawowe znaczniki - w ujeciu Marka
Tokarza - to: ,1) akt perswazyjny zaczyna sie od nadania jakiego$ komunikatu;
2) akt ten odbywa sie zawsze w jakiej$ sytuacji; 3) jest on w stanie - przynajmniej
potencjalnie - owga sytuacje zmienic; 4) perswazja podejmowana jest wtasnie w tym
celu, aby zmieni¢ zastang sytuacje w zaplanowanym z gory, dogodnym dla nadaw-
cy kierunku; 5) realna zmiana, wywotana emisjg komunikatu, moze nie pokrywacé
sie ze zmiang planowana, to jest akt perswazyjny moze by¢ nieskuteczny” (Tokarz
2006: 196). Do powyzszej charakterystyki perswazji warto doda¢ sugestie Philipa G.
Zimbardo i Floyda L. Rucha, ktérzy sugerujg, by - méwiac o perswazji - pamietaé
o uczuciach. Poprzez oddziatywanie na mysli mozna wptyna¢ na uczucia i w kon-
cu na decyzje i dziatanie (Zimbardo, Ruch 1997: 675). Manipulacja natomiast - jak
podaje Kotodziej - jest to ,zabieg polegajacy na Swiadomym, zrecznym, zwykle nie-
uczciwym sktonieniu adresata (drugiej osoby, grupy, oséb, instytucji) do nabrania
przekonania lub podjecia dziatania pozornie we wlasnym interesie, ktére odpowia-
da interesom manipulatora” (Kotodziej 2006: 115-116). Wsrdd technik manipu-
lacyjnych - w odniesieniu szczegélnie do mediow - wyrdznia sie miedzy innymi:
przemilczanie informacji niewygodnych, nagtasnianie informacji nieprawdziwych,
$wiadome insynuacje, inwektywy, okreslania tatwo zapadajace w pamieé, manipu-
lacje nagtéwkami, tytutami, napisami (pod np. zdjeciami), metode autorytetéw po-
zornych, lansowanie amnezji historycznej, operowanie lekiem, agresja, schlebianie,
przekazywanie informacji wieloznacznej, niejasnej, fragmentarycznej (Itowiecki
2003: 113-141).
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W profesjonalnej perswazji oraz manipulacji kluczowa role odgrywa kompe-
tencja: merytoryczna i warsztatowa. Skoro manipulacja i perswazja wymagaja row-
niez zdolnosci interpersonalnych, spotecznych, chciatoby sie doda¢, iz wymagana
jest takze kompetencja komunikacyjna. Zdaniem jednak teoretyka kompetencji ko-
munikacyjnej Krzysztofa Marcynskiego ta kompetencja $cisle zwigzana jest z kom-
petencjg etyczna, co oznacza, ze kompetentny komunikator to ten, ktéry nie mani-
puluje. Ma on zupeknie inne intencje - owszem, chce skutecznie przekazac¢ swoja
informacje, ale w tej komunikacji uwzglednia cele rozmdéwcy i etyczny wymiar poro-
zumiewania sie. Cechuje go zatem - oprocz skutecznosci — stosownos¢ oraz branie
pod uwage kontekstu komunikacji (Marcynski 2017).

Komunikacja propagandowa zawiera elementy perswazji lub manipulacji.
Srodki wyrazu propagandy mozna klasyfikowa¢ réznie. Ogélnie rzecz ujmujac, moz-
na wymieni¢ nastepujace: stowo, obraz, dZzwiek lub $§rodki werbalne (jezyk), wizu-
alne (obraz) i audiowizualne (film). W literaturze przedmiotu méwi sie rowniez
o propagandzie biatej i czarnej. Ta pierwsza odnosi sie do przekazu, ktérego autor
nie ukrywa swojej tozsamosci ani intencji, w drugiej natomiast przeciwnie - mani-
puluje, $wiadomie dezinformujac odbiorce (Denysiuk 2015: 119-122).

W niniejszym artykule jest réwniez nawigzanie do teorii from medium to mean-
ing Stewarta M. Hoovera, ktéry bada miedzy innymi znaczenie, jakie nadajg - lub
moga nadac - religii czy kulturze media. Warto tu wspomnie¢, ze Hoover jest ba-
daczem z zakresu medioznawstwa oraz religioznawstwa (Uniwersytet Kolorado).
Zatozyt Miedzynarodowe Stowarzyszenie Mediéw, Religii i Kultury (International
Society for Media, Religion, and Culture - ISMRC), ktérego gtéwnym celem badaw-
czym jest ustalenie powigzan medidw, komunikacji, religii oraz kultury. Tak jak
Marshall McLuhan i inni przedstawiciele ekologii mediéw (Laskowska, Marcynski
2019) Hoover - w swej teorii from medium to meaning - bierze przy tym pod uwage
nature mediéw, zadajac pytania:

e W jaki sposéb telewizja, radio, internet (media cyfrowe, spotecznosciowe) moga
przekazywac lub kreowac znaczenie religii, przekonan itd.?

e W jaki sposdb - za pomocg jakich srodkow przekazu - media tworzg znaczenie
(os6b, srodowisk, stanowisk, pogladéw itd.)?

Hoover - zajmujacy sie przede wszystkim mediatyzacja religii - zwraca wieksza
uwage nie na medium (tak jak to robit McLuhan?), ale bardziej na przekaz znaczenia,
posredniczenie znaczenia (mediation of meaning). W tym kontekscie stawia pytania:
¢ Na ile media wptywajg na to, ze kwestie religijne sg dla ludzi wazne - maja dla

nich znaczenie?
e W jaki sposéb media zwiekszajq znaczenie religii w przestrzeni prywatnej oraz
publicznej? (Hoover 2006: 35-36).

2 Wedtug Marshalla McLuhana medium samo w sobie jest juz znaczeniem, stad tez nie-
zaleznie od tego, co przekazuje, ksztattuje ludzka psychike (McLuhan, Fiore 1996). A zatem
dla McLuhana medium jest to $Srodek przekazu - $srodek komunikowania masowego, ale takze
stanowi okreslong tre$¢ oraz ,kody, jakimi postuguje sie dany przekaznik” (Marcynski 2016:
18, 29). Dane medium determinuje zatem w duzym stopniu przekazijego zrozumienie, narzu-
cajac interpretacje, znaczenie. Zgodnie z tym - aby okresli¢ i oceni¢ tre§¢ komunikatu - nalezy
wzig¢ réwniez pod uwage samo medium, za po$rednictwem ktérego jest on przekazywany.
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Wyrazenie from medium to meaning pochodzi z roku 2006 z ksiazki pod tytu-
tem Religion in the Media Age, jednakze teza postawiona w tej teorii wyjas$niana byta
przez badacza juz we wcze$niejszych publikacjach (m.in. w ksigzce Religion in the
News. Faith and Journalism in American Public Discourse z 1998 roku). W 2020 roku
ukazata sie ksigzka zatytutowana: Belief in Media Cultural Perspectives on Media and
Christianity pod redakcja Mary E. Hess, w ktorej Hoover (wraz z innym autorem Jin
Kyu Parkiem) opublikowat rozdziat na temat znaczenia oraz religii w erze cyfrowej
(Religion and Meaning in the Digital Age). Znajdujemy w nim nawigzanie do tytuto-
wej tu teorii i jej rozwiniecie. Zdaniem Hoovera, ale takze autoréw tworzacych te
publikacje tworzenie znaczenia jest tym, co taczy religie i wszelkie media. Zaréwno
bowiem religia, jak i media zawsze tworza jakie$ okreslone znaczenie. Takie spoj-
rzenie na te dwa obszary i zagadnienia daja badaczom (medioznawstwa i religio-
znawstwa) interesujaca perspektywe.

Film Leni Riefenstahl nie dotyczy wprawdzie religii, lecz ideologii nazistow-
skiej. Niemniej elementy religijne s3 w tym materiale obecne, warto wiec go prze-
analizowa¢ z uwzglednieniem teorii Stewarta M. Hoovera, zadajac pytanie: Na
ile - poprzez film Triumf woli - nadano (czy na ile prébowano nadac) znaczenie
ideologii Hitlera? Wykorzystano bowiem w filmie - w mys$l teorii Hoovera - dwa
z najsilniejszych czynnikéw nadajacych znaczenie: medium oraz religie. Nalezy za-
tem zadac¢ pytania:

e Na ile i za pomoca jakich srodkéw nadano w filmie znaczenie przekonaniom
i dzialaniom Hitlera?
¢ W jaki sposéb wykorzystano site medium oraz religii w filmie?

Symbolika propagandowa w filmie Leni Riefenstahl

W analizowanym filmie mozna odnaleZ¢ bardzo wiele propagandowych $rod-
kéw wyrazu. Juz w jego pierwszych 9 minutach zauwaza sie sporo interesujacych
technik i sposobéw komunikacyjnych, ktére miaty na celu naktoni¢ widzéw do
okreslonych dziatan i przekonan. Te propagandowe $rodki wyrazu zastosowane
przez rezyserke to przede wszystkim komunikaty niewerbalne. Jedynym bowiem
dzwiekiem w analizowanym materiale jest muzyka Richarda Wagnera. Pozostate
techniki i sposoby przekazu propagandowego Leni Riefenstahl to bogata symbolika
niewerbalna, co tez jest bardzo wymowne. Warto zatem w tym miejscu przesledzi¢
po kolei uzyte propagandowe $rodki wyrazu zastosowane w pierwszych minutach
filmu.

Film rozpoczyna sie od stow (napisu), ktére majg charakter komentarza o na-
stepujacej tresci:

Am 5. September 1934

[Pigtego wrze$nia 1934 roku]

20 Jahre nach dem Ausbruch des Weltkrieges
[20 lat po wybuchu wojny $wiatowej]

16 Jahre nach dem Anfang deutschen Leidens
[16 lat po rozpoczeciu niemieckiego cierpienia]
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19 Monate nach dem Beginn der deutschen Wiedergeburt

[19 miesiecy po rozpoczeciu niemieckiego odrodzenia]

flog Adolf Hitler wiederum nach Niirnberg, um Heerschau abzuhalten iiber seine
Getreuen

[Adolf Hitler poleciat ponownie do Norymbergi na przeglad kolumn jego wiernych zwo-
lennikéw] (ttum. za: Wikipedia 2020).

Stowa te stanowia jedyny komentarz do filmu. Sktada sie on z krétkich zdan,
wybijajacych jakby refren tatwy do zapamietania. Stowa te sa perswazyjnie odpo-
wiednio przygotowane: nawiazuja do minionej wojny i zwiastuja czas ,niemieckie-
go odrodzenia”. Zawierajg liczby, dane i krotkie hasta, co stuzy lepszemu zapamieta-
niu i przyjeciu ich za wlasne poglady.

W pierwszych sekundach filmu Leni Riefenstahl widoczne sa chmury. To im-
ponujgce ujecie, biorgc pod uwage mozliwosci techniczne pracy kamerg w latach
trzydziestych XX wieku. Chmury symbolizujg niebo i b6stwo. Przywotuja skojarze-
nia dobra, poczucia bezpieczenstwa, ale takze marzen. Hitler - znajdujacy sie w sa-
molocie - kojarzy sie jako kto$ wytaniajacy sie dostownie z nieba, jakby w osobie
boga zstepowat z nieba na ziemie. Wymowny jest tez majestatyczny przelot Hitlera
nad Norymberga. Nie laduje on szybko, nie od razu na miejsce przygotowane pod
ladowanie, lecz wczes$niej przelatuje wymownie, majestatycznie nad miastem, by
wszystkim zamanifestowaé swoje przybycie, wtadze nad miastem, ludem i krajem.

Samolot w pierwszych ujeciach filmu robi na widzu ogromne wrazenie. Wyraza
posiadanie 6wczesnych poteznych mozliwos$ci technicznych Hitlera - w tym prze-
strzennych i powietrznych. Wymowna jest réwniez scena cienia samolotu widocz-
nego na miescie, przypominajacego orta, trzymajacego piecze nad narodem.

Waznym elementem przekazu Leni Riefenstahl jest muzyka. W przypadku
pierwszych uje¢ w filmie sg to kompozycje Richarda Wagnera, za ktdrym ciaggnie sie
,czarna legenda ulubionego kompozytora Hitlera” (Szwarcman 2003; Vaget 2015).
Utwor ten jest bardzo spokojny, wywotuje w stuchaczu poczucie ciszy, bezpieczen-
stwa i tagodnosci. Dzieki temu mozna odnie$¢ wrazenie, Ze nie ma sie czego bac.
Muzyka wzmocniona obrazem - widokiem chmur, nieba oraz pieknem Norymbergi
z ,lotu ptaka” - budzi dobre skojarzenia.

Norymberga i jej dostojennstwo, monumentalno$¢ to kolejny element - jako od-
powiednio sfilmowany stanowi wyraz propagandy. Miasto to okre$lane jest przez
historykéw i kulturoznawcéw jako najbardziej niemieckie spo$réd miast niemiec-
kich. W filmie zwrdécono uwage na piekno jego zabytkdéw, czyli site jego historii, kul-
tury i tradycji.

Hitler i sposéb filmowania go to kolejny element uzytej komunikacji propa-
gandy. Pokazany jest tu naturalnie jako wo6dz, gtdéwny gos¢ i bohater wydarzenia,
i dlatego to on jest postacig pierwszoplanowa. Dzieki ujeciom kamery z perspekty-
wy zabiej (worm’s-eye view) wydaje sie wyzszy, niz byt w rzeczywistosci. Z Hitlera -
w analizowanym fragmencie - emanujg spokdj i pewnos¢ siebie. Otaczaja go ludzie
u$miechnieci, cieszacy sie ogromnie na jego widok. Hitler jest filmowany w taki
sposdb, ze odbiorca nie ma watpliwosci co do tego, kto w tej ,historii” dowodzi i kto
,W niej ma racje”.
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Oczywiscie juz podczas wczesniejszych zjazdéw NSDAP Hitler byt w centrum uwagi,
lecz teraz do granic wytrzymatosci tasmy filmowej miat zosta¢ uwypuklony jego naj-
wyzszy status w panstwie, nieomylny geniusz oraz charyzmatyczne przymioty, ktdre
miaty predestynowac go do sprawowania nieograniczonej wtadzy w Niemczech, nada-
jac jej wrecz pseudoreligijny, mesjanistyczny charakter (Wichert 2015: 82).

Wspotpracownicy Hitleratokolejny element podkreslony przez Leni Riefenstahl
w filmie. Widoczne jest ich petne i wielkie oddanie sprawie Wodza. Wymowna jest
scena, w ktdrej towarzysze wysiadaja wraz z Fiilhrerem z samolotu (pierwsze uje-
cia). Jako zesp6t wzbudzajg duzy autorytet wsrdd spoteczenstwa.

Przejazd Hitlera przez miasto to kolejny element bardzo wymowny i wazny
pod katem korzysci propagandowych. W tej scenie Hitler stoi w samochodzie (jest
dzieki temu bardziej widoczny), machajac do zgromadzonego ludu. Scena ta przy-
wotuje skojarzenia wjazdu Cezara do miasta. Wida¢ w niej, Ze z jednej strony Wodz
jest wérod ludzi i dla ludzi (usmiechniety, postawa w pelni skierowany na nich i do
nich), a z drugiej - niedostepny, wielki i nieosiggalny dla obywateli.

Ludzie entuzjastycznie witajacy Hitlera i innych nazistowskich przywddcow to
nastepna scena w filmie, ktéra propagandowo jest bardzo wymowna. Twarze ze-
branych sa pogodne, entuzjastycznie reagujace na wydarzenia. W ttumie dostrzega
sie gtéwnie silnych i mtodych ludzi, piekne, zdrowe matki, kobiety trzymajace na
rekach dzieci jako symbol przysztosci zwycieskiego narodu. Co wazne, ci ludzie nie
boja sie Hitlera, przeciwnie - Igng do niego, podbiegaja, by by¢ blizej. Tu szczegdlnie
wzruszajjgca wrecz i wymowna jest scena podbiegajacej do Hitlera kobiety z dziec-
kiem, ktére wrecza przywddcy kwiatek. Dziecko nie boi sie Hitlera, uSmiecha sie do
niego petne ufnosci.

Oprocz tego w filmie mozna zauwazy¢ dobrze utrzymany kontakt wzrokowy
ludzi z Hitlerem, jego ciepto i blisko$¢. Jest rowniez interesujgca scena, w ktérej na-
wet kot siedzacy wysoko na budynku zwraca wymownie uwage na Wodza. Ukazuje
to niejako, ze caty Swiat zywy reaguje na niego i jemu sprzyja.

Wojsko poruszajace sie w réwnych kolumnach, robigcych ogromne wrazenie
porzadku i sity militarnej, to kolejny element wykorzystany w filmie. Wéréd zZot-
nierzy wida¢ mtodych Niemcéw - w bardzo dobrej kondyc;ji fizycznej, gotowych do
wypetniania rozkazow.

Pytanie o autora filmu - pytaniem kluczowym

Film Leni Riefenstahl okreslany jest jako propagandowy, niemniej zdarza sie,
ze i do dzi$ zadaje sie niekiedy pytania: Czy jest to film bardziej propagandowy, czy
jednak dokumentalny? Innymi stowy, ile propagandy w tym filmie, a ile dokumentu?
(Hinton 2012: 48-57). Film dokumentalny zaktada przekaz prawdy, rzetelnos¢, au-
tentycznos¢, fakty, obiektywizm, czyli ukazanie réznych stanowisk. Bez watpienia
nalezy przyznag, iz film Leni Riefenstahl jest rowniez filmem dokumentalnym. Sama
zreszta autorka uwazata, Ze robi filmy przede wszystkim dokumentalne. Wiele ele-
mentéw Triumfu woli rzeczywiscie wskazuje na to, Ze jest to dokument. Wystepuja
w nim historyczne postacie, realnie zyjace i majace ogromny wptyw na éwczesne
Swiatowe zdarzenia, miedzy innymi takie jak: Hitler i inni przywo6dcy nazistowscy.
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Prawdziwi sa takze ludzie, ktérzy przybyli na zjazd. Autentycznym wydarzeniem
jest VI Zjazd NSDAP: rzeczywiscie w pierwszych dniach wrzesnia 1934 roku miat
on miejsce w Norymberdze. Niemniej w zaklasyfikowaniu filmu do propagandowe-
go kluczowe i decydujace jest to, ze Hitler zlecit Leni Riefenstahl przygotowanie tej
produkcji. Po nocy dtugich nozy (30 czerwca - 2 lipca 1934) - podczas ktorej z roz-
kazu Hitlera mordowano jego przeciwnikéw - za pomocq filmu Triumfwoli chciano
ztagodzi¢ troche nastré6j narodu, ociepli¢ wizerunek Fithrera oraz wykazac jednos¢
i site narodu niemieckiego. Leni Riefenstahl zatem - jako autorka i rezyserka filmu -
dobrze wiedziata, jaki to ma by¢ film, jaki jest podstawowy jego cel i jakie sa wzgle-
dem niego oczekiwania ze strony nazistowskich przywodcoéw. Warto zauwazy¢, ze
dla niej byto to ogromne zawodowe wyzwanie, ktére lubita podejmowac. Przyjecie
przez nia zlecenia byto jednocze$nie dla niej szansa na zyskanie wiekszej popular-
nosci. Przystapita zatem do intensywnej pracy nad filmem (Yoshida 2008).

Rezyserka filmu - Leni Riefenstahl - to osobowo$¢ interesujaca, silna, ambitna
kobieta posiadajaca artystyczng osobowos¢. Urodzita sie w 1902 roku, byta tancer-
ka, lecz po kontuzji swoje zainteresowania ukierunkowata w strone filmu. Zostata
aktorka i rezyserka, scenarzystka i producentka filmowa, co ja zdecydowanie wy-
rézniato sposrdd innych niemieckich kobiet. Wyrezyserowata miedzy innymi takie
filmy jak: Niebieskie swiatto (Das Blaue Licht), Dzieri wolnosci - nasze wojsko (Tag
der Freiheit - Unsere Wehrmacht), Olimpiada (Olympia), Dolina (Tiefland). Niektére
z tych filméw przyniosty jej stawe, jak chocby Olimpiada bedaca zapisem igrzysk
olimpijskich, ktére odbyty sie w 1936 roku w Berlinie. Najwieksza jednak popular-
nos¢ zyskata dzieki Triumfowi woli. Osoba Hitlera byta zafascynowana. Sama tak
relacjonowata pierwsze ,doswiadczenie” jego osobowoSci:

Bytam zbyt daleko, bym mogta dojrze¢ twarz Hitlera, ale gdy wrzaski zamarty, ustysza-
tam jego gtos: - Towarzysze Niemcy i Niemki! - W tej samej chwili doznatam niemal
apokaliptycznej wizji, ktoérej nigdy nie zapomne. Wydawato mi sie, Zze powierzchnia zie-
mi rozwiera sie przede mng, a z jej Srodka wytryskuje olbrzymia struga wody, tak po-
tezna, Ze siega nieba, a ziemia trzesie sie w posadach. Bytam jak sparalizowana. Cho¢ nie
mogtam zrozumie¢ wiekszosci tego, co mowit, bytam tym urzeczona i miatam poczucie,
Ze ta widownia posztaby za nim wszedzie (Przylipiak 2004).

Taka reakcja autorki filmu i jej podejs$cie do bohatera nie jest bez znaczenia dla
podjetego tu tematu propagandy w przekazie audiowizualnym.

Warto zaznaczy¢, ze Triumf woli nie byt pierwszym filmem Leni Riefenstahl
o zjazdach NSDAP. Zjazdy te byly dokumentowane juz od 1927 roku, co tez potwier-
dza intuicje Hitlera w kwestii wartos$ci wykorzystania obrazu w przekazie propa-
gandowym. Pierwszym filmem Leni na temat zjazdu partii byto Zwyciestwo wiary.
Zostat on jednak zniszczony po nocy diugich nozy, podczas ktdrej zginagt szef SA
Ernst Rohm. Po tym wydarzeniu wydano rozkaz wymazania jego wizerunku z doku-
mentacji Rzeszy. Ze wzgledu na utrate sporych zasobéw archiwalnych Hitler zlecit
Leni nakrecenie kolejnego filmu - z VI zjazdu NSDAP (Przylipiak 2004).
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Podsumowanie i wnioski

Film Leni Riefenstahl Triumf woli stanowi interesujace studium komunikacji. Po
pierwsze, uwage badacza zwraca jego strona techniczna - imponujace umiejetnosci
rezyserskie oraz operatorskie tworcéw. Po drugie, dla medioznawcy, kulturoznawcy,
filmoznawcy film ten to wazne i wymowne studium na temat komunikacji politycz-
nej oraz jej Srodkéw wyrazu. Celem niniejszego artykutu byto okreslenie propagan-
dowych $rodkéw wyrazu w filmie Leni Riefenstahl. Zadano miedzy innymi pytania:
Jakie propagandowe, w tym perswazyjne i manipulacyjne, sSrodki wyrazu zostaty za-
stosowane w filmie Triumf woli Leni Riefenstahl? Za pomoca jakiej symboliki przy-
gotowano przekaz propagandowy w filmie Leni Riefenstahl? Na podstawie analizy
zawartosci 9 minut filmu wykazano, Ze jest to bogaty w $rodki wyrazu materiat pro-
pagandowy z elementami dokumentu, co poglebia jeszcze bardziej wiarygodnos¢
tychze metod. Do najczesciej zastosowanych w filmie sSrodkéw propagandowych na-
leza: manipulacja napisami, wywolywanie duzych emocji u widza, ukazywanie sity,
potegi i autorytetu bohatera, przywotywanie symboliki religijnej, ukazywanie duzej
liczby zwolennikéw lidera, ocieplanie jego wizerunku. Znamienne jest to, Ze propa-
gandowe $rodki wyrazu zastosowane przez Leni Riefenstahl to przede wszystkim
komunikacja niewerbalna. Owczesny przywédca Hitler naturalnie znat site stowa,
ale jednoczesnie doceniat znaczenie obrazu, co doskonale oddaje ten film.

Celem posrednim tego artykutu byto réwniez odniesienie analizowanego filmu
do teorii from medium to meaning Stewarta M. Hoovera, majgce znalez¢ odpowiedz
na pytania: Jak nalezy rozumiec to, ze medium przekazuje znaczenie? W jaki sposéb
za pomocg filmu i obrazu mozna nada¢ znaczenie wydarzeniu, pogladom, wierze-
niom lub osobie? W jaki sposdb wykorzystano site medium oraz religii w filmie, by
nadac znaczenie pogladom i dziataniom Hitlera?

Na podstawie przeprowadzonej tu krdtkiej analizy filmu mozna po czesci od-
powiedzie¢ na te pytania. Dla petnej diagnozy problemu wymagane bytyby bardziej
szczegbtowe badania. Niemniej jednak juz niniejsza analiza pozwala zauwazy¢, iz
film stanowi potezne narzedzie wptywu spotecznego. Za jego posrednictwem moz-
na nadawac okreslone znaczenia lub znaczenia propagowanych tutaj wierzen, po-
gladéw i autorytetéw. Media moga pogtebic¢ badz tez sptyci¢ przekaz - w zaleznoSci
od tego, jakie sg zamiary nadawcy. W dobie zmediatyzowanej religii - obserwowal-
nej szczegolnie w czasie pandemii koronawirusa - warto na nowo powrdcic do idei
Stewarta M. Hoovera from medium to meaning, by na nowo j3 odczytywac nie tylko
w odniesieniu do religii.
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Filmografia
Triumf woli. 1935. Leni Riefenstahl (rez.).

Streszczenie

Podstawowym celem niniejszego artykutu jest okreslenie najczesciej uzywanych propa-
gandowych $rodkéw wyrazu w filmie Triumf woli Leni Riefenstahl. Tak sformutowany cel
badawczy mozna przedstawi¢ w postaci nastepujacych pytan: Jakie propagandowe Srodki
wyrazu zostaty zastosowane w filmie? Za pomoca jakiej symboliki przygotowano przekaz
propagandowy w filmie Leni Riefenstahl? Odpowiedzi na te pytania zostaty zinterpretowa-
ne w kontekscie teorii Stewarta M. Hoovera from medium to meaning. Autor zwrdécit w niej
uwage na istotne pytanie: Na ile media przekazuja znaczenie? Na ile nadaja zjawisku znacze-
nie? Analogicznie do tego mozna zada¢ pytanie - w odniesieniu do filmu Riefenstahl: Na ile
jej film mdgt nadac znaczenie nazistowskiej propagandzie? Jaka role kino odgrywato w po-
lityce Adolfa Hitlera w popularyzacji znaczenia jego pogladow? Artykut ma charakter prze-
gladowy. Posrednim jego celem jest zwrdcenie uwagi na przekaz znaczenia w komunikacji
audiowizualne;.

“From medium to meaning.” On propaganda forms of expression in the film
Triumph of the Will by Leni Riefenstahl

Abstract

The main purpose of this paper is to determine the most frequently used propaganda forms
of expression in the film Triumph of the Will by Leni Riefenstahl. This research target may
be presented in the form of the following questions: Which propaganda forms of expression
have been used in the film? Which symbols have been used to convey the message in Leni
Riefenstahl’s film? The answers to these questions will be interpreted in the context of
Stewart M. Hoover’s theory “from medium to meaning.” Its author paid attention to the
essential question: To what extent do media convey meaning? To what extent do they
give meaning to a phenomenon? Analogically, a question may be asked, with reference to
Riefenstahl’s film: to what extent her film might have given meaning to the Nazi propaganda?
What was the role of cinema in Adolf Hitler’s policy and in popularising his views? The
article is a review paper. Its indirect goal is to draw attention to the transfer of meaning in
audiovisual communication.

Stowa kluczowe: propaganda, from medium to meaning, Stewart M. Hoover, komunikacja
audiowizualna, perswazja, Leni Riefenstahl, Triumf woli

Key words: propaganda, from medium to meaning, Stewart M. Hoover, audiovisual
communication, persuasion, Leni Riefenstahl, Triumph of the Will
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